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由香港各界文化促進會慈善基金主辦的「中國書畫名家藝術展」，日前於香港大會堂低座展
覽廳展出。此次展覽將一百件中國明清時代至近現代畫家作品一氣呈現，明代有陳白沙、文伯
仁及周臣，清代有黎簡、李鴻章、康有為、高奇峰、居廉，至於現代名手則是金庸、饒宗頤和
丁衍庸。
此外該展特別展出中國近代知識分子典範、民主人士、文化界名人杜重遠生平事跡油畫八
幅，並有鄧小平、江澤民、習仲勳、朱鎔基、溫家寶、曾慶紅題字。

展杜重遠 油畫八幅
今年是我國近現代史上著名的愛國民主人士、中國共產黨的忠誠朋友杜重遠先生誕辰115周
年。杜重遠年輕時經歷列強瓜分中國、日本侵華等大事，為「還我河山」戰鬥。上海復旦大學
兩任校長王生洪、楊玉良發起紀念，上海視覺藝術學院校長龔學平精心組織畫家夏葆元、魏景
山、張紅年、徐純中、楊順泰、潘蘅生，為杜重遠和妻子侯御之繪製了8幅大型油畫，重現了
當年一些重要場景。
杜重遠和妻子侯御之的婚戀由一隻風箏相牽，這正是作品《梨花風箏》的創作依據；作品

《百年好合》記錄了兩人1933年在上海的婚禮；某假日時，杜重遠與同志們在研究如何揭露日
偽「東亞和平秩序」的陰謀，突然一隊日本人和漢奸上門查詢。侯御之在通知杜重遠的同時，
迅速穿上和服。由於她留學日本寄宿時，在望族家庭中聽到日軍界高層人物的名字，於是用流
利的貴族日語說出來，日本人便沒有懷疑。她巧妙地擊退了這次突然襲擊，這便是畫作《智退
敵寇》所描繪的內容。
八幅油畫尺幅很大，光線的處理和色彩的運用將每一個故事片段演繹得十分精湛，畫風雖有

所不同，但是對民主革命戰士的緬懷敬仰在筆觸間揮灑得淋漓盡致。
杜毅說看到展出父親杜重遠事跡的作品「感覺父親好像又回來了。」「1939年冬爸爸是從九
龍彌敦道2號的家裡與媽媽遠赴新疆，如今在香港看到這些油畫，非常的感慨。我和弟弟妹妹

出生在新疆，在軍閥盛世的摧殘下，我
們飽受疾病折磨，現在又進入了衰年，但是就是在輪椅上我們也要為祖國建設盡一分微
薄之力。」杜毅希望這些畫作除了傳遞對父親的追思，更可透過父親一生愛國精神去鞭
策青年人，勉勵他們在新時代努力工作，為祖國貢獻自己的力量。杜重遠年輕時經歷列
強瓜分中國、日本侵華等大事，為「還我河山」戰鬥。

筆墨薪火 傳遞歷史
「我們應該通過這展覽，加深我們對自己國家傳統文化歷史的理解和認識。」開幕當

天民政事務局副局長許曉暉說書畫是中華文化的重要部分，作者情懷投射在作品中，
情、景、物都體現了中華文化的精神。此外，她還對致力於文化交流傳承的工作者表示
謝意，「因為有你們對文化藝術的珍視，才能促進各地文化藝術交流，進一步向世界及
更多地方弘揚中國傳統文化，並鞏固香港在亞洲地區文化領域的重要地位。」

文、攝：張夢薇

香港，作為全球第三大拍賣市
場，憑借其天然地理優

勢、文化和商業氛圍、零稅費、經驗
優勢以及國際級的藝術盛世加持，吸
引全球的拍賣行不斷進駐。剛剛試
水香港的內地兩家拍賣行，保利與嘉
德，就在一年的調整期內，做出了不
錯的成績。雖然香港拍賣市場蘇富比
和佳士得兩家國際拍賣行佔據絕對優
勢，邦瀚斯、羅芙奧、天成等規模相對小的拍賣行也悄
悄頂起，通過不斷的尋找定位，用自家的拓展策略夯實
自己的空間。
香港固然有諸多優勢，然激烈的競爭、高額的成本卻
讓很多拍賣公司難以持續駐紮，一些拍賣行稍作試水，
便草草收場。

從長計議——品牌拓展尤為先
對於那些未能在香港扎下根基的拍賣行來說，除難以
應付高成本運營和難以適應文化差異之外，短期的挫敗
令其退避三舍，有業內人士形容「他們有了彈藥就來打
一仗，沒有子彈就回家」。「從正常的角度來說，一家
拍賣行應該先拓展其品牌，再拓展其業務門類、領域，
最後方得以擴大其成交額。而對於今天非常多的拍賣行
來說，正好是倒走的。如此浮誇的經營方式，必定導
致這些拍賣行走不長遠。」台灣藝術品經紀人陳仁毅對
於今日蓬勃發展的拍賣行作此言斷。
邦瀚斯因在其進駐香港之前，已經在歐洲有了兩百多

年的歷史，其品牌信譽相較其他中小拍賣行猶勝一籌，
儘管如此，對於香港的市場其亦採取謹慎的試探策略，
「香港是一個成熟的藝術市場，對拍賣行的要求就自然
高。我們在香港地區做拍賣，是嚴格按國際拍賣規則的
要求。」邦瀚斯亞洲區董事總經理陳楷遜解釋說該公司
在香港每一季的東西都不會特別的多，但是在質量上的
把關就顯得十分重要，「我們在香港
的策略是盡量推出一些特

殊的，但是來源出處又非常清楚的給買家展示。」所以
他主張外資中小拍賣行進入香港市場，應將營銷步驟放
入長遠的規劃，然後一點一點察言觀色，用市場的現實
作試紙，不斷的添加調整。

分層經營——挖掘中產階級
拍賣是一座金字塔，蘇富比、佳士得就站在塔尖。無
論是客人的財力還是選件的力點，都是高端起點，而
新興勢力的進入也在其蔭下。處於中端位置的中小拍賣
公司面臨的則是一些中產客戶，邦瀚斯執行總裁陳楷遜
一直有這樣的認識：今天很多人還不熟悉拍賣，認為相
當財力的人群才可以進市場，所以大量的中產階級還沒
有機會接觸到拍賣。其實這批人群的潛力非常大，是值
得培養和挖掘的。「不管有再多的拍賣行，我從來沒有
看到市場出現飽和狀態。在我
們的策略上，我們除了會把一
些頂級的拍品有選擇地提供給
客人之外，也會針對一些剛剛
入門的客戶，把容易買到的藝
術品提供給這些新入門的客
人。從此看來我會認為市場的
消費層次很多、提供的品種也
多元，不屑去跟大家去搶客
人。例如，我們的手錶就是分

開檔次經營的。」陳楷

遜說。因為只有不斷帶入客戶，道路才會不斷拓寬。
「以手錶舉例，一個擁有五百萬的客人，他不會在剛進
入市場就用五百萬買錶，所以你必須讓他從五萬、十萬
開始，如果不如此引導，消費者就沒有一個開端，再往
高處購買也就沒有基礎。這點上其實所有的藏品門類都
是一樣的。」

挖掘客戶——做特色市場推廣
越來越多的拍賣行已不能滿足於每年兩季預展、拍賣
所帶來的推廣效應，甚至是滲入到初級的市場，去做一
些普及和網羅。
天成作為一家比較年輕的公司，市場推廣顯得格外重

要。而其掌門人汪潔根據其十幾年的經驗發現：預展這
種形式無非就是客人來看了東西後一走了

之，跟客人面對面的交流不夠。
而且她一直在思考：要怎樣做才
可以開發一些新的客戶資源，並
說服他們進入藝術圈，那麼要做
的就是要幫助他們去欣賞，而不
是簡單宣稱這個畫是誰的畫，拍
了多少價錢。 「因為我覺得應
該把學術和市場放在一起去培
養，讓客戶慢慢地從內心裡對藝
術產生興趣。」
據此，天成改良了預展模式：
將展覽、教育和推廣糅合在一起
做。「我們會攜帶一部分精品，

然後坐下來，由我們的專家、一些藝術家來做鑒賞演
講。公司在三年時間裡，去過上海、北京、廣州、成
都、西安、台北等地，我們不是簡單地租一個酒店來預
展，而是跟藝術家來對話，然後將藝術與生活相結合的
知識傳授給參觀者。希望用這樣的推廣手段來挖掘一些
新的客人。」作為公司的董事總經理，汪潔說事實證
明，天成持續做了三年，為其贏得了不少正面的評價。
香港藝術市場已經充分體會到發展、優勝劣汰，境外
資金的拍賣行的進駐，可視為對商業地盤的一種擠佔，
而同時亦是一種學習。通過與蘇富比和佳士得以外的中
小拍賣公司的接觸，我們發現，中小拍賣行的思路並不
是從大公司搶奪一杯羹，相反，他們是在借力，這個過
程中他們必須嘗試發揮各自優勢，把原有蛋糕做大。
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香港文匯報訊（記者吳雪帆于珈琳）2009
年，首屆中國（中山）國際茶博覽會上，一支
湖南安化「千両茶」拍出680萬元人民幣的天
價，震驚全國。作為安化黑茶的傳統代表，被
譽為「世界茶王」的千両茶近年漸入收藏界視
野，在日本、韓國及東南亞國家，眾多海外客
商收購50年以上的陳年「千両茶」一支的價格
就高達百萬，同樣具有收藏價值的黑茶磚、茯
磚茶等黑茶系列茶品代表「黑茶時代」業已
到來。
2010年上海世博會上，聯合國館中的一個高

1.5米的大茶柱——安化千両茶向世人展現了獨
具中國特色的神秘茶文化，而黑茶自身具有的
降脂、減肥等保健功效也因此備受追捧。美譽
背後，是安化黑茶的獨特的生長環境和製作工
藝。

「黑茶時代」
的收藏經

百幅明清及當代名家書畫展出香江百幅明清及當代名家書畫展出香江
杜重遠事跡油畫再現革命一生杜重遠事跡油畫再現革命一生

香港中小拍賣行探景香港中小拍賣行探景
在過去的這一周裡，香港的會展中心、香格里拉酒店

以及君悅酒店，上演了港島2013年第二輪秋季拍賣熱

潮。老牌大行蘇富比、佳士得的繁華勝景之外，剛剛進

駐香港的嘉德和保利兩家內地公司，在經歷一年的適應

調整後均有新策，並且取得不錯成績。側面觀之，香港

蓬勃發展的藝術品市場，使得不少中小拍賣公司陸續進

入這片福蔭，大行作為海面上的大船無疑是一種帶領，

而在市場的角逐中，中小拍賣行又是如何定位角色拓展

市場空間的呢？

文、圖：香港文匯報記者張夢薇

（部分圖片為資料圖片）

■美國紅酒拍賣行
Acker拍賣風格區別其
他公司，拍賣師有時會
邊飲酒邊喊拍。

■剛剛進駐香港的嘉德拍賣行今秋業績不錯

■明成化青花纏枝秋葵紋宮在香港蘇富比重要中國瓷
器及工藝品秋拍中以1.25億港元落槌，大行選擇客人均
走高端路線

■佳士得秋拍地點為會展新翼，180度環繞海景，盡顯大行氣
派。

■■杜重遠兩個女兒杜毅杜重遠兩個女兒杜毅（（左左）、）、杜穎杜穎（（右右）。）。

■畫作《百年好合》

■■畫作畫作《《患難之交患難之交》》

■■在日本在日本、、韓韓
國及東南亞國國及東南亞國
家家，，眾多海外眾多海外
客商收購客商收購5050年年
以 上 的 陳 年以 上 的 陳 年
「「千両茶千両茶」」一一
支的價格就高支的價格就高
達百萬達百萬。。圖為圖為
以傳統工藝製以傳統工藝製
作而成的安化作而成的安化
產產 「「 千 両千 両
茶茶」。」。
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