
香港文匯報訊（記者 涂若奔、黃喜銘）保利置業集
團（0119）昨日公布，截至2013年9月30日止9個月合約
銷售額約為211億元（人民幣，下同），較去年同期上升
約23%；合約銷售面積約為203萬平方米，較去年同期
上升約9%；新開工累積建築面積約為181萬平方米。

龍湖地產（0960）也公布，9月單月實現合同銷售額
43.7億元，同比上升9%，環比上升6.1%，銷售面積達
33.3萬平方米。公司1-9月累計實現合同銷售額353億

元，同比增長25.5%，合同銷售面積
達304.9萬平方米。

另外，首創置業(2868)昨表示，截
至9月末，累計實現簽約面積約105.6萬平方米，簽約金
額約96.4億元，按年增8%。9月實現簽約面積12.5萬平
方米，簽約金額12.3億元，按年增長20%，按月增長
25%。

合生創展(0754)宣布，首9個月合約銷售金額為約90.1
億元，按年增長20%，合約銷售面積53萬平方米；銷售
均價為每平方米17,108元，按年增長7%。9月份的單月
合約銷售金額14.3億元。
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㞫生汕頭開異地支行

中燃遭印度股東配售套5億

中鋁夥金川 五礦拍中信
爭奪嘉能可秘魯銅礦

保利首9月增銷23%  龍湖增26%

環球資源秋電展今開幕

香港文匯報訊 路透社引述消息人士表示，在競購嘉能可-斯特
拉塔（Glencore Xstrata）價值59億美元的秘魯拉斯邦巴斯（Las
Bambas）銅礦中，兩組中國礦企在競購名單上位列前茅。結成
合作夥伴的兩組中國礦企使中鋁（3668）和五礦處於競爭態勢。

第二輪競購下月中進行

據指，對拉斯邦巴斯銅礦的初步競價在60億美元左右，其中
包括迄今已投資在建設中的花費，該銅礦將於2015年開始生
產。消息人士稱，競購方下周將開始盡職調查。目前有5-6組競
購方，位居首位的是中鋁，其與金川集團（2362）組成合作關
係，競爭對手為五礦集團與中信的聯合體。嘉能可-斯特拉塔已
知會名單上的競購方，準備在11月中旬至月底進行第二輪競
購，預計在今年底前達成交易。

香港文匯報訊（記者 卓建安）銷售文件顯示，印度國有天
然氣公司GAIL尋求以每股8.2至8.3元，配售6,000萬股中國燃氣

（0384）股份，較昨日中燃收市價8.5元折讓2.4%至3.5%，最多
可套現接近5億元。

路透社報道稱，是次出售後，GAIL承諾於45天內不會再出售
其餘持股。野村負責是次配售安排。GAIL於2005年獲中燃發行
2.1億股新股，發行價每股1.158元，持股至今累計升值超過6
倍。本次減持後，GAIL仍持有中燃1.5億股股份，相當於其已
發行股本約3.1%。

香港文匯報訊 㞫生銀
行（中國）汕頭異地支
行昨日舉行開幕典禮，
該支行為㞫生中國在粵
東 地 區 開 設 的 首 個 網
點。㞫生中國執行董事
兼行長林偉中，以及㞫
生銀行企業及商業銀行
業務總監林燕勝為開幕
主禮。

新浪微博淘寶互通擴市場
香港文匯報訊（記者 蔡明曄）微博已成為很多人互相構通、快速了解外界信息的重要

工具。新浪微博則計劃讓微博的功能再擴充，由獲取用戶的工具，升級成為服務客戶的

工具，擬推出微博「粉絲服務平台」，讓企業透過私訊方式，提供自動化的服務體系。

新浪微博商業產品部總經理程昱昨日在企業營
銷分享會上指，有國外調查顯示在「財富

500強」的公司中，已有77%擁有活躍的twitter賬
戶，當中不論是中國公司，還是世界公司都愈來
愈多企業把營銷陣地轉向社交網絡，並指社會化
的營銷已成為一個大的趨勢。當中他認為成功關
鍵，就是與客戶的互動。

更快分享信息 購物獲優惠

程昱指出，新浪微博在全世界已有5.36億用戶，
當中大部分已把微博設成為他們上網的第一個窗
口，以搜索更多的信息。未來為了提升更大的競
爭優勢，新浪已投資5.86億元與阿里和電商合作。

「項目發展完成後，新浪微博和淘寶客戶的賬號就
可以互通，客戶可以更快地購物和分享信息。另
外淘寶商戶亦可為曾光顧自己的客戶提供更優惠
的粉絲價，以吸引他們購買產品和有更好的服務

體驗。」程昱續指，在微博上的用戶，不單是客
戶，同時通過評論或轉發，便可變成企業的宣傳
窗口，以招來更多的用戶，成為他們企業的粉
絲。

除了成為不同平台通道之外，新浪微博商業產
品部總監余雙亦提出，準備了針對性或地區化的
宣傳。「在今年8月份，我們就推出了『粉絲通』
功能，協助企業投放精準地點和目標客戶的廣
告。」他舉例指出，「到到網」在7天內就利用

「粉絲通」收到了725萬的總曝光量，包括增長了
640名粉絲。他笑指，以二八定律來說，企業可能
選定不同的地區或不同習性的客戶群以在眾多的
客戶群裡，找出其中20%的心水客戶。

「粉絲服務平台」月底推出

余雙並透露，在10月底，將推出「粉絲服務平
台」，讓企業可以通過私訊方式，提供自動化的服

務體系，以建立更緊密的關係。他指企業可利用
關鍵字以自定私訊回覆內容，「其中一家企業就
通過發送「DY」（訂閱）指令，在40分鐘之內，增
加了1萬多個訂閱用戶，以向用戶私信更多的推廣
和營銷優惠等。」余雙認為，更個人化的服務和
互動，是未來的社交網絡營銷重要策略，並笑指
這將是新浪微博未來在市場競爭的一個重要優
勢。

香港文匯報訊 環球資源（Global Sources）舉辦
的秋季電子展今日（12日）揭幕，展會展示超過
4,100個展位，今秋同時迎來了「環球資源電子產

品及零件展」十周年誌慶。本屆展會使用了亞博
館全部十個展館，「環球資源電子產品及零件
展」、「環球資源安防產品展」及「環球資源韓國
電子產品及零件展」三大展會，今起至下周二

（15日）同場舉行。
環球資源展覽部總裁黃譚偉表示，過去十年

間，環球資源電子展已經發展成為亞洲地區領先
的消費類電子產品採購展之一，自2006年在香港
首辦後，對數以萬計尋找亞洲及中國製優質電子
產品的全球買家而言，展會無疑已經成為他們一
個最佳的採購平台。

明年4月辦移動產品展

因應市場對智能連接產品持續增長的龐大需
求，環球資源明年4月在港推出全新的「環球資源
移動及無線產品展」。黃譚偉表示，市場對移動及
無線產品的需求不斷攀升，預計智能手機及平板
電腦的全球出貨量將於2014年突破5,000億美元，
為此，公司決定推出全新的展會，致力聚焦於這
個消費電子產品行業最大的板塊之一。該展會將
是亞洲地區首創，旨在幫助買家和供應商在這個
高速發展的行業中搶佔商機。
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■林偉中（左）與林燕勝為開幕主禮。


