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展商拒劈價清貨 趁機推新產品響名堂

美食展旺場 豪客5萬掃花膠

昨日美食博覽會場人流不絕，不少市民更自備手
推車，載㠥大包小包的「戰利品」，令場內不

時出現「人車爭路」、水洩不通的情況。此外，場內
不少售賣帶子、鮑魚等熟食攤位，亦經常大排長
龍，令參展商既可宣傳品牌，也賺個盤滿缽滿。

首2天打風 周末人流增

以售賣花膠及鮑魚為主的「好東西」負責人黃紹
華相信，首2天因打風關係，人流偏少，但過去2天
卻人流激增，且市民都願意花錢，當中又以花膠最
受歡迎，有顧客一口氣「豪花」逾5萬元購買花膠。
深受港人認識的德國孖人牌廚具，攤位內不斷有

人選購產品。負責人余壽寧指出，該公司參展面積
由首次的2個攤位擴至今次的15個攤位，且落足心思
設計攤位，其中一款售價1,999元的鑊更已售出逾50
隻，估計最終銷情將較去年增加至少10%。他表
示，多年參展經驗令他深明「顧客至上」的經營之
道，故今年更將系統全面電腦化，「客人購物後會
向他們發出一個標籤，他們可慢慢在場內購物過
後，再來我們的攤位付款及取走貨品，十分方便」。

松葉蟹4日售逾3,000隻

以售賣日本海產聞名的新華食品有限公司，今年
重點推介為由北海道原箱空運抵港的松葉蟹，2隻共
重2公斤熟松葉蟹會場價288元，較市價便宜近半。
市場部江小姐指出，首4天已售出逾3,000隻；由沖繩
進口、每盒40克售價38元的海藻類食品「海葡萄」，
參展次天已經售罄，估計總銷情將較去年有10%至
20%增長。
除了銷售之外，不少參展商亦借美食博覽來推銷

新產品，期望為公司建立品牌。以售賣醬料為主的
「蘇太名醬」董事張蘇嘉惠指出，去年在美食博覽推
出新產品「柑桔滿堂醬」賣個滿堂紅，今年再接再
厲，推出的「仁稔子薑醬」及「金蒜銀蝦醬」亦大
受歡迎，需要不斷從公司「補貨」。她表示，每年美
食博覽都會推出新產品，一為測試市場反應，同時
亦希望令更多人認識其品牌。

90%認知障礙未適當診治

倡學星用本土技術 專家：保「入雲」私隱

香港文匯報訊（記者　王維寶）

本港人口老化問題加劇，患認知障
礙的人將不斷增加。認知障礙症協
會發現，大部分認知障礙患者都錯
過了治療時機，家屬由發現症狀到
尋求檢測平均長達15個月，最長達
60個月。協會主席吳義銘表示，市
民對疾病認知不足而延誤治療，故
此將為醫生定期培訓，強化社區控
病。

現症狀到尋檢測 最長60個月

香港認知障礙症協會指，現時全
港有逾10萬名認知障礙症患者，推
算到2039年患者將上升至33萬人，
當中大部分是65歲以上長者，90%
得不到適當診治。協會又分析658名

年齡約75歲的求助者資料，發現有
85%求助者有不同程度的認知問
題，包括記憶力衰退，判斷及解決
問題能力下降等，患者由出現症狀
到尋求早期檢測，平均相距長達15
個月，最長甚至達60個月，錯失治
療黃金機會。吳義銘指出，市民對
該症認知不足，對長者病徵不以為
意，造成延誤治療令病情惡化。他
又指，每年有15%患者會惡化成為
認知障礙症。
香港醫學會與認知障礙症協會合

作，在社區推動認知障礙症普及教
育，邀專科醫生及治療師對醫護人
員講解有關認知障礙的最新資訊，
計劃已率先在港島中西南區、九龍
東及九龍西展開，已有約148位醫生

完成培訓，希望有更多家庭醫生能
發現有病症的患者。
家庭醫生唐繼昇表示，有關課程

令他更加了解認知障礙症的背景。
他指出，早前一名72歲男士因身體
不適預約求診，最後卻又失約，由
於唐醫生從課程中學到認知障礙症
知識，留意該男士個案，經詢問家
人發現患者屬疑似認知障礙症的症
狀，最終得以及早治療。
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香港文匯報訊（記者　文森）

對於早前有報章報道指，中大醫
學院助理院長余卓文數月前被投
訴做「通波仔」心臟手術成績
差，而被威爾斯醫院叫停手術工
作，醫管局行政總裁梁㟞賢表
示，局方已成立專家組調查，並
會嚴正處理投訴。
梁㟞賢表示，禁做手術是困難的

決定，但基於風險管理和病人安全
的大前提，支持威爾斯醫院和中大
醫學院的決定，具體情況有待專家
小組調查事件，希望小組盡快提交
報告，局方再作跟進。他表示，明
白投訴可能會對醫護人員心理或精
神構成壓力，希望負責調查的專家
小組可盡快提交報告，讓醫管局開
始跟進工作。

曾德成挺設祖父母節敬老
香港文匯報訊（記者　文森）正所謂「家有一老如有

一寶」，為了令年輕人對長者更加尊重，有團體將每年八
月的第三個星期日定為「祖父母節」，冀將活動打造成年
度節日，藉此帶動公眾向長者致敬，同時希望社會各年
齡層的人士更關注長者議題。民政事務局局長曾德成表
示，當局支持設「祖父母節」，會推動家庭為本政策，完
善安老服務。
本港整體人口持續趨向高齡化，長者人口逐年上升。

可持續發展研究中心認為，隨㠥家庭規模愈來愈小，年
輕一代對長者的尊敬不足，跨代溝通變得愈來愈困難，
故此中心昨天舉辦「祖父母節2013」嘉年華，除了有多
場長者活動外，還宣布將八月第三個星期日定為「祖父
母節」，冀打造成為年度節日，借節日文化帶動公眾向長
者致敬，同時鼓勵長者積極面對生活，希望社會各年齡
層更加關注長者議題。

香港文匯報訊（記者　文森）隨㠥互聯網的使用愈趨
流行，公眾亦愈來愈關注個人數據儲存在雲端的安全。
雲端加密技術專家伍燦耀在一個電台節目中表示，將數
據放上雲端，就如將自己的的個人資料放於他人的數據
中心，難以得到保障。他建議政府仿效新加坡，率先使
用本地公司研發的技術，並就數據中心立法，確保科技
公司的數據不被洩漏。

可效法歐洲就數據中心立法

研發雲端儲存及數據加密新技術的雲深系統有限公司
行政總裁伍燦耀昨天在電台表示，現時雲端技術並不安
全，企業一般的防火牆亦存在漏洞，黑客可隨時入侵，

任何人將資料放上雲端系統，就像將個人數據放在他人
數據中心，難以得到保障；用戶即使跟服務供應商簽署
合約，供應商仍可秘密地將數據交給其他人，所以必須
研發數據加密技術，雲端資料僅限獲授權人士可查閱，
以免洩漏數據，保障安全。
新加坡等地會優先考慮本土研發科研產品，而港府則

認為需要根據公平競爭原則選用產品。伍燦耀批評，當
局對科研發展欠支持，認為香港應效法新加坡，優先採
用本土研發的新技術，或協助網絡研發公司向非牟利機
構推廣新技術，支持科研發展。另外亦可以效法歐洲，
就數據中心立法，保證科技公司在香港的數據不會流出
外地，以保障港人私隱。

香港文匯報訊(記者 聶曉輝)「茶
與咖啡的比例十分重要，例如今(昨)
日的咖啡比較濃，我便以20%啡、
80%茶去沖這杯鴛鴦，才可做到入
口更滑、更好飲。」年僅32歲便榮
膺「鴛鴦王」的林少昂，不但道出
沖鴛鴦的要義，他的成功更是年輕
人的榜樣：「只要肯努力，總有出
頭天。」
香港咖啡紅茶協會繼前日的「國

際金茶王大賽」決出香港「奶茶王」
後，昨日再在美食博覽會場內舉辦
「鴛鴦王」大賽，結果由年僅32歲的
林少昂擊敗一眾「老師傅」，首次參
賽便在芸芸參賽者中脫穎而出。目
前在旺角馬德里餐廳工作的林少昂
入行已逾10年，最初是由水吧學徒
做起，曾短暫轉行裝修，其後發現
自己始終最愛飲食業，經過自身的
努力，他早在23歲時便已成為一名
師傅。

「沖好每一杯，自有出頭天」

林少昂指出，今年只是抱㠥「志
在參與」的心態參加比賽，從沒想
過會勝出賽事，只希望盡自己能力
去沖出一杯好鴛鴦。他認為，現時
的年輕人認為茶餐廳的「水吧」工
作十分辛苦、時間長，又怕被人
罵，很少人願意入行，「其實只要
不介意從低做起，慢慢累積經驗，

用心沖好每一杯，自然會有出頭天，同時亦會
升職加薪，不需要過於為生活而擔心。」
香港咖啡紅茶協會主席黃家和指出，市民對

飲食的要求近年有所增加，令茶餐廳的競爭愈
來愈大，不少新開張的茶餐廳更對老店的存在
構成威脅，「老店若不進步便會被淘汰」。他
表示，舉辦「國際金茶王大賽」正正是希望可
以吸引年輕人對行業的關注，從而加入行業。
他又希望當局協助推動業界發展，令年輕人有
清晰的職業路徑，否則只會「後繼無人」。
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香港文匯報訊(記者 聶曉輝)一連5天的美

食博覽今日結束。不少商戶指出，受天氣影

響下，首2天人流及銷情並不理想，但剛過

去的周末假期人流急升，忙個不停，部分產

品已售罄，預計總營業額將較去年增加約

10%，不打算最後一日「劈價」清貨。有參

展商指，有市民豪花逾5萬元購花膠。另有

展商於美食展推銷新產品而大受歡迎，認為

是一個建立品牌的好渠道。
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■由北海道原箱空運抵港的松葉蟹，首4天已售
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花膠。 聶曉輝 攝

■32歲型廚林少昂榮膺「鴛鴦王」，他勉勵年輕人：「只要肯努

力，總有出頭天。」 香港文匯報記者聶曉輝 攝


