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動漫節收爐 丁財後勁強

防毒軟件到期後懶再買 網上賬戶密碼33%無更新

美侵港腦 八成半人憂中招
香港文匯報訊（記者 鄭治祖）美國中情局前僱員斯諾登踢爆

美國政府肆意入侵香港網絡事件，引發全港市民對網上私隱、資

訊安全的關注。民建聯昨日公布於上月中下旬進行的民意調查結

果顯示，有85.5%受訪市民曾擔心電腦中毒或資料被盜取，但有

39.9%沒有在常用的電腦安裝定期更新的防毒軟件。在74.3%擁

有網上賬戶者中，33.3%沒有定期更新密碼。民建聯認為，大部

分受訪者都未有做足保安措施，建議市民同時採取多種不同的保

安措施，減低網絡安全威脅。

民建聯於今年6月20日至25日以隨機抽樣方
式，訪問了517名市民，昨日公布的結果

發現，有80.5%受訪者擔心過自己的電腦會中
毒，有69.8%表示擔心過電腦內的資料被盜取。
綜合而言，有85.5%擔心過電腦中毒，或電腦內
的資料被盜取，僅14.5%不擔心。

不過，在受訪者中，僅54%在最常用的電腦中
裝有定期更新防毒軟件，38.9%沒有安裝，其中
很大部分為跟機附送防毒軟件到期後未有重新
購買。31.5%有為電腦內認為重要的全部資料作
定期備份，約32.6%有把自己認為往後要的資料

作備份，30%完全沒有任何備份。

79.6%註冊不讀私隱條款

同時，調查又發現，約74.3%受訪者擁有電
郵、網上理財戶口等網上賬戶，其中約26.5%會
定期全面更新密碼，39%只為常用賬戶進行更
新，33.3%沒有更新。而在擁有網上賬戶的受訪
者中，有79.6%在註冊時不會每次仔細閱讀私隱
條款及服務細則，只有16.7%會詳細閱讀。

明知上網風險 懶理保安措施

民建聯立法會議員葛珮帆昨日在記者會上指
出，是次調查結果顯示，多數市民都擔心網絡
安全問題，也明白到使用電腦及上網是有風險
的，卻未有採取任何保安措施，情況令人關
注。尤其「安裝防毒軟件」、「為重要資料進行
備份」、「定期更改網上賬戶密碼」，及「於註冊
網上賬戶時仔細閱讀私隱條款及服務細則」等
都很容易做到，並可以降低保安風險，故提出
多項安全措施，希望市民提高網絡安全意識，
做好日常保安措施，裝設防毒軟件，定期更新
密碼等。

香港文匯報訊（記者 聶曉輝）動漫電玩節
當然少不了一眾Cosplay人物及Cosplay大賽。
主辦單位今年改變規則，由單人賽改為雙人
賽。合共已奪取5屆個人冠軍的黃兆倫及區可
兒，今年雙劍合璧，憑扮演電玩遊戲《Diablo
III(暗黑破壞神III)》的角色，最終順利奪冠。
她們異口同聲地勉勵參與Cosplay的「初哥」，
縱然未懂製作角色的衣服，亦可在裝飾上花心

思，突出自己。
從美國留學回港度假的岑雅清，料不到

首次參賽便與拍檔陳維殷奪得季軍，她們
所扮演的是紅透中日的手機轉珠遊戲《Puzzle
and Dragon》內的角色。岑雅清害羞地表示，
覺得裙子很短，起初面對一群觀眾，有點尷
尬，慢慢便習慣了。陳維殷則表示，熱愛
Cosplay扮演，對賽事只抱「志在參與」的心
態，能夠得到觀眾的共鳴及認同，十分欣慰。

香港文匯報訊（記者 聶曉輝）一連5
天的香港動漫電玩節昨結束，不少動漫
迷都作「最後衝刺」入場「掃平貨」。
主辦單位表示，昨日截至晚上6時，共
有11.5萬人次入場；5天會期則吸引約
72.9萬人次入場，較去年上升4%。不少
參展商場均表示，受天氣影響下，首兩
天人流及銷情一般，但卻「後勁凌
厲」，大收紅盤。但亦有參展商稱銷情
較去年差，展期末段需要將產品割價求
售。

不少動漫迷昨日都把握最後機會，到
動漫電玩節會場參觀及購物，晚上8時
結束的展期，傍晚6時仍有不少市民趕
入會場。

放眼會場內，不少入場人士都頭戴一
頂網絡遊戲《英雄聯盟》角色的帽子，
或手持仿照動漫人物武器而製的木刀。
其中一個售賣該兩款產品的上海參展商
負責人鍾小姐表示，100頂帽子早已售
罄，木刀則合共售出了逾千把，銷情較
去年有輕微增長，「港人的購買力十分
強」。

隨 連載了24年的《風雲》極可能於

一年內結束，「天下」參展商的產品亦
大受歡迎。天下董事兼副總裁馬淑珠表
示，今年的「去貨」速度特別快，整體
銷情一定較去年有所增長，實際數字則
要點算後才清楚。

「雷電」首日沽清 LINE公仔賣光

以製作電玩遊戲《太空戰士》為人熟

識的Square Enix Products負責人 理先
生指出，今年銷情較去年有增長，其中
最矚目的METAL GEAR角色「雷電」
人形公仔，約200盒早於首天已沽清。

創意地攤內一個主力售賣毛公仔的參
展商表示，約有5位數字利潤。不過，
一間版權代理公司的負責人楊小姐則表
示，銷情較去年微跌，故昨日下午已將

售賣的多款「福袋」半價求售。
此外，隨 Apps熱潮普及，大會今年

特別舉辦相關專區，替LINE策劃場內攤
位及活動的公司負責人李彥達表示，多
款從韓國進口的LINE毛公仔，第二天已
售罄，反應較預期熱烈。亦有今個月才
推出一個電子書Apps的參展商表示，場
內反應理想，相信能收一定宣傳效果。
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