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中國汽車工業協會最新發佈數據，2012年國內生產汽

車1,927.18萬輛，同比增長4.63%；銷售汽車1,930.64萬

輛，同比增長4.33%。中國汽車產銷量雙雙刷新全球紀

錄，連續四年蟬聯世界第一。獨佔鰲頭的榮耀之下，卻

難以掩飾一個令人尷尬的事實：2012年中國十大轎車品

牌銷量排名中，沒有一款自主品牌轎車入圍。

研發投入待加大

民族汽車工業正面臨㠥嚴峻挑戰。與國外成熟的汽車

品牌相比，自主品牌知名度相對較低，在設計理念、製

造工藝和服務體系等方面，也有㠥一定的差距。尤其是

在汽車製造的核心技術領域，國內汽車廠商還有很長的

一段路要走，這是制約中國自主汽車品牌發展壯大的關

鍵性原因。

縮小差距需要更多的時間和更大的努力。國內整個製

造行業的研發投入佔銷售收入的比例不到1%，汽車行業

雖然稍高，但也僅在1.5%左右。這個比例，在國際大公

司則一般為5%左右，自主創新能力的薄弱可見一斑。

缺少核心技術，在產品開發上受制於人，就難以推出

具有高產品力和競爭力的產品，再加上品牌薄弱，中國

自主汽車企業雖然身處「世界汽車第一產銷大國」，但也

難逃被合資品牌的壓制、在競爭中處於劣勢的命運。擁

有自主核心技術，成為打破豪強壟斷、振興民族汽車工

業的關鍵。

6
月 1 7
日，外

交部公共外交
辦公室官方微
博「外交小靈通」

發布消息稱：「外
交部部長王毅公務用

車從今天起使用國產紅旗
轎車」，隨即引起圍觀和瘋轉，甚至有網民說
湊錢也要買紅旗。當日，一汽集團旗下上市
公司、經營紅旗品牌的一汽轎車股價收漲
1.73%。
在此之前，今年4月，國家主席習近平在接

見法國總統奧朗德時，乘坐的同樣是紅旗轎
車，並在訪問斐濟時贈予對方20輛紅旗轎車
作為禮品，是中央領導時隔幾十年後，再次
將紅旗轎車作為「國禮」贈予邦交國家。

從1958年8月一汽人手工敲打出一輛紅旗轎
車獻給毛主席，到2013年5月30日一汽集團在
北京鳥巢宣布最新款的紅旗C級轎車H7正式上
市，紅旗品牌已走過55年的歷程。和德國奧迪
曾在二戰廢墟中戛然而止的命運一樣，紅旗在
上個世紀80年代一度被勒令下馬停產。一汽兩
度重振品牌，都鎩羽而回。如今，紅旗再次借
助政府採購銳意復興，成敗備受關注。

鎖定私家車市場

作為「國車」，紅旗凝聚了中華民族的太多
期望和熱愛。正如一汽董事長徐建一所說，
紅旗要飛揚國人理想，想想何其任重道遠！
希望紅旗此次起航，不要辜負了國人期盼，
更要讓紅旗飛揚海內外、遍及五大洲！
這一次重新出發，紅旗作為省部級官員內

定公務車外，一汽的目標更是直指尋常百姓
家。集團總經理許憲平公開表示：「紅旗要
做的是公車和私車的一種平衡，最終私家車

市場才是紅旗的生命。」
汽車業內人士稱，

儘管目前中國吉林、浙江等省政府已將紅旗
車採購為政府公用車，但紅旗要普及到大眾
家庭，還需要多方面的共識和努力。

加快H系列商品化

首先政府要引導，在導向上有堅定的倡導
民族品牌、支持民族品牌車相應的配套政
策，比如購買國車免減稅費，這樣相同排量
配置價格的車，國人選擇起來就會傾向於買
民族品牌車；同時廠家也應有一系列的促銷
措施和辦法，提升民族品牌車的競爭力。打
鐵還需本身硬，一汽著名設計師史汝輯告訴
記者，中國汽車設計理念、能力並不差，改
進關鍵在於製造工藝和售後配套服務體系的
建立和跟進。
目前紅旗品牌豪華系列自主創新程度較

高，工藝設計、配置尚可以與國際上豪華車
競爭，加上政府倡導購買，其競爭力是沒問
題的。「十二五」期間，一汽將再投入105億
元，進一步提高紅旗產品的研發能力，除加
快H高檔平台混合動力車型的商品化開發
後，還將推出兩款SUV、一款商務車和一款
中型禮賓客車。但這一系列走豪華車路線，

購買者畢竟不是普通大眾，未來開
發的面向大眾的系列車能否贏得

青睞，是紅旗未來成敗的
關鍵。

汽車業知名評論員張志勇表示，在外交部部長乘坐H7之後，
與當年的奧迪類似，官車的示範帶動效應一定會進一步顯現，一
些私企老闆也可能會追逐H7的高端官車形象，但這並不足以從
根本上使紅旗H7的銷量得到巨大提升，真正使H7在市場上站穩
腳跟的法寶，主要還是價格和品質。
許多業內人士表示，歷史上，紅旗作為官車曾經在公務用途中

出過一些技術故障，作為一個重新復興的品牌和一款剛上市的新
車，H7的品質究竟如何還需要市場的檢驗，需要在實際使用中
逐漸贏得市場上消費者自發的口碑。而這顯然還需要一定的時間
來說服消費者。
此外，紅旗H7上市後的價格也存在一定市場風險。從H7的

29.98萬元至47.98萬元售價區間看，其競爭對手已直指寶馬5系、
奧迪A6以及平治E級車的主力車型，「無論從品牌地位還是從產
品品質角度看，目前的紅旗還都與這些世界級的玩家有巨大差
距。尤其在一個增長趨緩的市場中，紅旗想從眾多高手林立的豪
華車市場中分一杯羹，還有很長的路要走。」張志勇表示。

紅旗H7於2012年7月15日下線，在2012年
小批量銷售了100餘架，2013年5月30日正
式上市，目前已實現銷售及訂單超過1,000
架。為了吸引私人客戶，一汽集團已在北
京、上海、廣州、長春、濟南、鄭州、杭
州、福州、西安9個城市設立紅旗品牌專賣
店，命名為「紅館」。記者在專賣店內看
到，銷售人員在向顧客介紹H7時主打民族
牌，消費者購買的主要原因是因為對紅旗
有㠥較為強烈的感情色彩。　
汽車業知名評論員張志勇分析，紅旗H7

是一汽集團成立合資公司後的產物，雖然官
方介紹H7擁有了100%的自主知識產權，但
不可否認H7的許多技術都來自於外資方，
因此技術並非是H7的突出強項，只有感情
牌和自主品牌特殊地位才是H7的優勢。

一汽集團迎來60歲華誕之

際，強勢復興「國車」紅旗品

牌，先後推出全新紅旗L9和H7

型號，前者於4月接待法國總統

奧朗德時驚艷亮相，後者亦成

為外交部長王毅的公

務座駕。作為國賓車和

閱兵車，紅旗對中國人

來說不僅是一個轎車品

牌，更承載㠥國家記憶與

夢想。復興紅旗車，也就是

實現中國夢。汽車業內人士

稱，雖然省部級公務車內定紅

旗，但僅佔中國汽車業銷售量

的2%，不足以支撐品牌「上

位」，紅旗未來必須擺脫官車格

局，駛入尋常百姓家。

■香港文匯報記者

廖一、張艷利 吉林報道
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紅旗車興衰史
★ 1958年8月：第一汽車製造廠成功試製

中國第一輛高級轎車——紅旗轎車。

★ 1959年：紅旗成為國慶閱兵車。

★ 1964年：紅旗取代前蘇聯吉斯轎車，被

定為國賓車。

★ 1981年5月14日：《人民日報》刊發紅

旗轎車停產令：「紅旗高級小轎車因油

耗較高，從今年6月起停止生產。」

★ 1983年：一汽參照奧迪100，開發擁有

全部知識產權的新型「小紅旗」，走平

民路線，但最終失敗。

★ 2006年：一汽推出紅旗HQ3，走商務車

路線，因將日本車技術基因移植到國車

中，最終敗陣。

★ 2012年4月：紅旗銳意復興，「十二五」

投105億元研發產品，並借助政府採購

振興品牌。

■資料來源：網易

自主品牌發力 核心技術是關鍵

重建口碑路遙遙推銷主打民族牌

■紅旗H7駛向公務車市場。

本報吉林傳真

■法國總統奧朗德訪華時乘坐的專車為紅旗L9轎車。

本報吉林傳真
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■第一輛紅旗轎車。 資料圖片

■市民在第十屆中國 (長春) 國際

汽車博覽會中國一汽的展館內參

觀紅旗轎車。 新華社
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