
名 錶 世 界
Fawaz Gruosi於1993年創立de GRISOGONO品牌，並以華麗矜貴的珠寶傑作，為高級珠寶界帶來衝擊；1996

年，獨具慧眼的Fawaz Gruosi重新發掘黑鑽的美態，並成功將之變成品牌的風格象徵；de GRISOGONO高級
珠寶得以脫穎而出譽滿國際，黑鑽的角色不但舉足輕重，更清晰展示品牌不懈創新、精益求精及創造華麗
之風的價值及理念。2000年開始打入錶壇，於數年間，憑㠥高級華貴的腕錶設計，成功在錶壇上突圍而

出。最新力作SUGAR「甜姐兒」系列設計靈感來自一個咖啡時刻、一位非常迷人的女士、一顆方糖和一
個鑲有彩色寶石的杯子，是設計師生活體驗的投射。
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為了配合亞洲市場蓬勃和樂觀的發展趨勢，日內
瓦高級鐘錶沙龍Salon International de la Haute
Horlogerie（SIHH）參展委員會隆重宣佈，將於
2013年9月25日至28日假香港會議展覽中心舉辦首屆

「鐘錶與奇蹟」高級鐘錶展—為亞洲市場隆重呈獻
高級製錶業獨特的傳統與創新精神。

「鐘錶與奇蹟」由13家象徵㠥高級製錶權威的品
牌攜手打造，是首個在亞洲地區舉行的高級鐘錶界
盛會。這個亞洲高級鐘錶展將以高級製錶豐富迷人
的歷史文化為背景，呈獻各高級製錶品牌的新品佳
作。「鐘錶與奇蹟」旨在為亞洲地區數以萬計醉心
於複雜機芯與精湛工藝的名錶收藏家及鑑賞家奉上
一場美妙的交流盛宴。

是次展覽會上，各參展品牌將傾力展示各款最新
高級腕錶，與賓客一同分享品牌歷史與獨特理念；
同時彰顯其背後鮮為人知的人文魅力—這也正是
品牌在製造高級腕錶過程中的致勝關鍵。而各參展
品牌在技術創新、靈感以及對卓越品質的執㠥追求
也將得以呈現，讓品牌與賓客們在高雅簡約又不失
奢華的氣氛當中，盡情交流對於高級製錶工藝的獨
特理解與感受。

是次「鐘錶與奇蹟」的其中一大特色，是將特別
為那些活躍於高級製錶行業，並擁有豐富技藝與才
能的專業人士和藝術家們提供一個展示專區。製作
高級腕錶包含40多項複雜的製作工藝，而是次展覽
會則為這些技藝精湛的錶界專家，提供了一個在現

場演繹其高超技藝與豐富知識的機會。是次錶展的
另一獨特元素為一場名為「征服時間」的原創展
覽，追溯㠥時計由最初誕生到當代發展。從源於天
空的印記到現今成熟的根基，這場原創展覽將穿梭
於日晷與腕錶之間，引領人們進入探索時間的魅力
之旅。作為一個文化展示和探索的平台，「鐘錶與
奇蹟」將歡迎亞洲各界高級製錶品牌的特別嘉賓、
傳媒與零售商，以及所有亞洲地區高級鐘錶界的權
威代表蒞臨交流。
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早於十八世紀，　　 利用珍貴天然寶
石，以精湛的工藝及經典高雅的設計，為
當時的西班牙皇室設計各款令人心動的珠
寶首飾，因此，被西班牙貴族所推崇。時
至今天，　　 繼續將巧妙工藝傳承到晶鑽
上，重現當時的皇室款式，打造Regio經典
貴族系列。

Regio於西班牙語解作皇室貴族，系列
分為「Royal」及「Gentle」，分別以「強
烈」與「柔和」兩種截然不同的手法，來
展示同樣觸動人心的華麗風格，襯托不同
氣質的媽媽。風格迂迴，卻同樣代表媽媽
在心中不可取替的地位，以及對她們的尊
敬。每一件 首飾均細訴㠥對媽媽的
感恩與關愛；在母親節，為媽媽送上永恆
的祝福。

Royal系列
Royal系列以單顆色彩

濃厚的晶鑽為主軸，晶
鑽的色彩製
造強烈視覺
效果，媲美
皇族的懾人
氣派，寓意
母親就是我

們心中的皇后。Royal Green在3.2克拉祖母
綠色橢圓形晶鑽旁邊，鑲上42顆白色碎小
晶鑽，矜貴盡現。Royal Red則以3克拉紅色
水滴形晶鑽配上54顆白色碎小晶鑽，喜氣
色彩加上活動垂吊設計，讓母親更添活力
與貴氣。

Gentle系列
Gentle系列則

用上粉嫩色
系的網切晶
鑽 ， 切 割
精 細 的 網
切 晶 鑽 展
現 立 體
感，綻放光
芒；淡淡的
色彩更能彰

顯媽媽的溫婉。無論是Gentle Canary的
2.4克拉淡黃色圓形網切晶鑽、Gent le
Champagne的1.7克拉香檳色水滴形網切
晶鑽，或是Gentle Lavender的3.3克拉薰
衣草色枕形網切晶鑽，旁邊均配襯單行碎
小晶鑽及活動垂吊設計，含蓄展現高貴氣
派，喜歡清新優雅風格的媽媽定必愛不釋
手。

首屆「鐘錶與奇蹟」亞洲高級鐘錶展9月在港舉行 ARTE母親節Regio貴族系列　重塑永恆經典

■（右起）瑞士高級製錶基金會主席兼執行董事
Ms. Fabienne Lupo、歷㞒集團亞太區總裁Mr.
Alain Li、愛彼中國及香港地區行政總裁Mr. David
von Gunten，以及獨立製錶品牌Richard Mille創始
人及行政總裁Mr. Richard Mille出席「鐘錶與奇蹟」
新聞發佈會。

■Royal Red
紅色水滴形晶鑽戒指

■Gentle Lavender薰衣草
色枕形網切晶鑽戒指

獻 給 妳 甜 蜜 每 一 天
de GRISOGONO

創造力得以嘉獎
Fawaz Gruosi與兩名合夥人成立公司不到一

年後，de GRISOGONO的故事就打開了新篇
章。由於對不懼怕偏離守舊傳統的新趨勢需求
不斷，Gruosi令被珠寶商遺忘數十載的黑鑽重
拾聲望。他在閱讀時偶爾發現了重190克拉的
寶石「黑色奧洛夫」。他瞬即被這顆寶石深深
吸引，並決定為寶石設計獨一無二的珠寶系
列，系列更得到各界的好評。系列推出僅三
年，每克的黑鑽價格便在寶石市場極速飆升，
成為前所未有的話題。如今，這些綴有黑鑽的
項鍊、耳環、指環及手鐲，與艷麗的珍珠、熾
烈的紅寶石、深祖母綠，甚或白鑽相映成趣，
更為材質增添美感。Gruosi受這意想不到的成
功鼓勵，繼續跟隨他獨有的直覺設計珠寶。他
的珠寶作品富有與別不同的特色，吸引一眾客
戶，更為專業的行內人士帶來無盡驚喜。

接下來的數年裡，de GRISOGONO的珠寶
系列不斷以前衛材質加入全新設計，包括珍珠
魚皮（Galuchat）、又稱「冰鑽」的乳白色鑽
石、閃爍的棕色布朗尼金（Browny Brown
Gold），以及凸顯寶石鑲嵌工藝的黑金加工技
術。所有創新元素均深受客戶愛戴，亦充分彰
顯Fawaz Gruosi的創作靈感。

Fawaz Gruosi獲得相當豐富的珠寶商經驗
後，他在巴塞爾世界鐘錶珠寶展推出首枚腕
錶，以Instrumento N° Uno進入製錶業的世
界 。 此 枚 腕 錶 只 是 成 功 的 開 端 。 d e
GRISOGONO在過去十二年推出超過二十六個
系列，所有作品均備有標誌性的獨家設計。
Gruosi以Instrumento Doppio開創製錶業中不一
樣 的 複 雜 設 計 ， 隨 後 更 推 出 O c c h i o 、
Meccanico dG及Otturatore，富現代感的設計內
全部均配備非凡的複雜機制。

今天，de GRISOGONO擁有十六家專門
店，更是世界最優質的珠寶工匠團隊之一。品
牌所有珠寶工匠全經豐富訓練，並能將Gruosi
的意念完美呈現，創製不論形狀還是尺寸都符
合最佳比例的高級珠寶。Fawaz Gruosi一向富
有創造才能，他既不是寶石鑑定師，也不是設
計師，可是他的成功來自熱誠、好奇心，以及
無容置疑的創作才華。他避開時尚的噱頭，以
建立新趨勢見稱。他亦會循自己的靈感，違反
潮流的方向。

SUGAR「甜姐兒」珠寶錶系列
婉約瑰麗 意念一新

自1993年創立至今，de GRISOGONO品牌一直以華貴寶石為創作
重點，尤以破格創新的寶石組合見稱；最新亮相的SUGAR「甜姐兒」
珠寶錶系列再次展現品牌的設計功力，四種名貴寶石化身十個迷人錶
款，意念新鮮，前衛大膽。

de GRISOGONO創辦人兼總設計師Fawaz Gruosi的創意每每令人驚
艷：他筆下的新作SUGAR「甜姐兒」珠寶錶系列華貴優雅，鑲飾色彩
濃艷的寶石，設計靈感源自女性的萬千美態，一枚枚時計化身令人目
眩的瑰麗首飾，如同一首頌讚女性美、小淘氣及創意的讚歌。

SUGAR「甜姐兒」錶殼的寶石傾瀉散落，如一縷誘人女性身影，活
動鑲嵌寶石剔透玲瓏，綻放動人光華，令SUGAR 「甜姐兒」珠寶錶
跳出時計設計框框，像甜美誘人的糖果令女士一見傾心。「甜姐兒」
珠寶錶系列巧妙鑲嵌鑽石、綠寶石、藍寶石或橙色寶石，造型新穎，
活動寶石鑲嵌華采流麗，美得叫人屏息。

SUGAR「甜姐兒」系列凝聚de GRISOGONO珠寶鑲石工匠及腕錶
設計師的技術及功力，兩大專才工藝匯萃渾然天成：珍珠貝母的亮麗
質感，精妙的寶石鑲嵌，精確的機芯分秒推進；品牌的獨特風格源於
創新物料及寶石配搭以及鮮艷寶石華采，這種特質亦於SUGAR「甜姐

兒」系列中盡展無遺。
據Fawaz Gruosi表示，SUGAR

「甜姐兒」系列的誕生源於他
想設計一款華麗

時計表現女性的婉約美態、睿智、活潑與優雅特質的腕錶。Fawaz
Gruosi指出，有天他機緣巧合偶遇一位優雅佳人，令他驚為天人的靈
感泉湧，遂將意念轉化成十款SUGAR「甜姐兒」系列珠寶腕錶，其巴
洛克式裝飾味道與時代感紛陳，同時將珠寶時計工藝之精華融匯，讓
佩戴者感覺到每刻時光更加甜美動人。

FAWAZ GRUOSI─唯美主義者的故事
de GRISOGONO總裁暨創辦人Fawaz

Gruosi從沒想過會成為當代最受歡迎的製
錶師和珠寶商之一。他在佛羅倫斯與母親
度過童年。他需要一份工作，而他對美和
藝術的熱誠和興趣驅使他在18歲離開學
校，並在著名的佛羅倫斯珠寶商接受銷售
助理的訓練。七年後，該珠寶商邀請
Gruosi擔任倫敦新店的監督，更在四年後
晉升為經理。

Gruosi在三十歲時受海瑞溫斯頓官方代
理Alizera家族賞識，邀請他於沙特阿拉伯
擔任代表。進取和富有活力的Gruosi接受
挑戰，他三年後回到歐洲，並立即收到寶格麗公司的聯繫。珠寶世界
名人Gianni Bulgari在寶格麗寶石交易為Gruosi設立新職位，更完全信
任這位年輕人。Gruosi成為集團內首位有機會接觸全新高級珠寶系列
的人。除了當時的八家寶格麗專門店外，他更負責將珠寶銷售至世界
各地。一連串的珍貴機會出現在這位年輕人眼前，令他得到獨特和極
為豐富的經驗。當Gianni Bulgari離開公司後，Gruosi亦決定效仿他在
市場上自立門戶。

Gruosi在沒有任何商業戰
略下與兩位合夥人創辦de
GRISOGONO。Gruosi在

日內瓦Rue du Rhone為
客戶提供獨家藝術品，
並開始透過富有創意
和珍貴的珠寶展示他
的創造性。不久後，
de GRISOGONO便
以教人驚歎的設計和
體 積 建 立 獨 特 的 風
格。
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