
美國紐約豪宅價格再創新高，一幢
飽覽曼哈頓全景的3層16房複式豪
宅，以1.25億美元（9.7億港元）出
售。買家還需每月繳付電費、管家等

管理費用達4.7萬美元（約36.5萬港
元），令人咋舌。

飽覽曼哈頓兩岸及中央公園

豪宅坐落皮埃爾酒店41至
43樓，每層樓高23呎，從4
個露台向外眺望，可飽覽
曼哈頓兩岸哈德遜河、東
河及中央公園的迷人景
致。

屋內充滿古典氣息，
包括仿照教堂的弓形窗
戶，以及17至19世紀的
壁爐設計。設有私人升
降機貫通3層，還有一個
瑞典式桑拿、一個私人
健身室、3個化妝間。

原業主股壇高手茨威格
成功預測1987年道瓊斯工
業平均指數暴跌，為人津

津樂道，惜於今年2月去
世。1999年他花費約2,150萬

美元（約1.7億港元）購入豪
宅，創下當時樓市成交紀錄。

■《每日郵報》

法 國 馬
賽 巴 士 公
司RTM約
1,600名司
機 不 滿 新
制 服 褲 頭
太 窄 ， 準

備發動罷工。工會指，褲子從黃色轉為深
紫色，既像警察又像汽車維修工人，穿上
來完全不合身，員工難以接受。

工會領袖加爾焦洛表示，資方無事先與
工會協商，擅自更改制服款式，司機將拒
絕穿㠥。制服設計師查爾斯辯稱：「雖有
人說新制服穿起來像小丑，其實一直都是
這樣。」

法國是歐洲「罷工勝地」，前總統薩科齊
曾下令公共交通員工須在罷工前48小時通
報。2005年至2009年間，法國平均每1,000
工人便因罷工少上班132個工作天。

■《每日郵報》

澳洲北岸前日發生鱷魚咬傷人事
件，一名法裔漁民在鹹水帶游泳
時，突遭逾2米長鱷魚襲擊，他不
斷拳擊鱷魚頭部，最終成功脫險，
游回小艇送院救治。動物學家表
示，若鱷魚有4米長，事主肯定性
命難保，估計鱷魚在月色下錯估獵
物體形，才會襲擊人類。

受傷29歲漁民加勒朗表示，當時
在距漁艇約4至5米的水域游泳，突
然感到頭部硬撼石頭，赫然發現遭
鱷魚攻擊。鱷魚試圖將他捲到水

底，約5秒後他逃出生天。當時漁艇
駕駛員以為加勒朗在開玩笑，看到
鮮血染紅水面才知出事。加勒朗頭
頸須縫針，他大呼好彩，指現場常
有小孩游泳，敦促當局加強捕捉鱷
魚。

事發的北澳海岸紐蘭拜常有鱷
魚出沒，嚴重威脅泳客。成年鹹
水鱷可達7米長，重逾1噸，當地
在1970年代立法保護後，數量逐
漸增加。

■美聯社/法新社

啤酒罐嶄新拉環 如開罐頭

為享受4天長周末
澳17萬人料詐病請假
後日為澳洲公眾假期「澳紐軍團日」，新

南威爾士商會估計約17.3萬打工仔將在翌日
星期五詐病請假，以享受一連四日假期。
商會警告，此舉會造成最少3,600萬澳元

（約2.9億港元）經濟損失，建議若員工想請
假，應事先提出。

商會總裁卡特賴表示，員工在當日請病
假，將是人所皆知的謊言，提醒他們這樣
做會加重其他同事的負擔，會打擊團隊士
氣，也損害個人聲譽。他指放假並無不
對，打工仔應早點提出，老闆應盡力滿足
要求。 ■綜合報道

罐裝飲品可像罐頭

一樣打開？北美啤酒

廠Sly Fox引入嶄新鋁

罐設計，揭蓋後有如

拿㠥杯子飲酒，技術

開發商稱不用另外拿

杯，可飲得更暢快。

新罐原本為了2010

年南非世界盃而設

計，時至今日由Sly

Fox引入生產，罐頂

可開口直徑1.75吋，

方便感受啤酒濃郁香

氣。Sly Fox負責人表

示，新罐適合攜帶到

戶外享用，相信會大

受歡迎。 ■霍士新聞

■加勒朗被鱷魚咬傷4處。 美聯社

■開前 ■開後

■每層樓

高23呎。

■3層共

有16房。

■飽覽曼

哈頓。

將來要出人頭地！你父母對你有這樣的期望嗎？日本青少年研究

所最新調查卻發現，在經濟持續低迷影響下，日本青少年克服困

難的動力大大降低，有過半數高中生竟然不想出人頭地，數字遠

高於中美韓三國。

日本《產經新聞》
報道，研究所去

年9月至11月間，調查
2,000名本國高中生，以及同等規
模的中、美、韓學生，發現有多
達53.8%日本學生「不想」或「不
太想」成為了不起的人，遠高於中
國的9.2%、美國的17.4%，以及韓
國的27%。研究所負責人稱，日本

高中生傾向安於現狀，在經濟持續
不景氣影響下，他們跨越難關的意願

正在下降。

不想責任變重 收入穩定最重要

多數日本學生認為出人頭地並非

好事。69.5%受訪者認為出人頭地後「責任變
重」，是4國中比例最高；認為「可以發揮自身
能力」及「受周圍尊敬」的受訪者僅佔37.6%
和29.6%，均低於中美韓。

調查還涉及對未來職業的期望，當中
日本學生最願意從事的三大職業，分
別為公務員（20.3%）、中小學教
師（18.2%），以及建築師或
設計師（13.8%），反映收
入 穩 定 的 工 作 最 受 歡
迎。
■綜合報道
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■53.8%日本學生「不想」或「不

太想」成為了不起的人。
■69.5%受訪日本學生認為出人頭地後「責任變

重」。

經濟差解困動力減 數目過半超中美韓
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新制服色醜褲窄
法巴士司機擬罷工

紐約3層16房複式豪宅
9.7億放盤

新鴻基地產一直恪守高水平的企業管治，積極與投資
者維持良好關係，廣受投資者及金融界認同。日前新地
在亞洲企業管治雜誌《Corporate Governance Asia》主辦

「2013亞洲卓越大獎」更囊括六大殊榮，在投資者關
係、企業社會責任及財務總監等範疇，成績斐然，再次
印證集團出色管理團隊深受國際推崇。

《Corporate Governance Asia》舉辦的「亞洲卓越大
獎」，旨在表揚區內在企業管治方面有出色表現的機
構，調查範圍涵蓋中國內地、中國香港、新加坡、中國
台灣、菲律賓等亞洲多個國家及地區，邀請投資者對機
構於投資者關係、企業社會責任、財務表現及商業操守
等多個範疇進行評選。

新地在多項評選範疇表現卓越，獲取六大殊榮，分別
為「最佳投資者關係獎」、「最佳企業社會責任獎」、

「最佳環保責任獎」、「最佳投資者關係網站/推廣獎」
以及「最佳投資者關係專員獎」；而新地執行董事兼首
席財務總監陳國威則榮獲「亞洲最佳財務總監(投資者
關係)」獎項。

新地一向致力實踐良好企業管治，加上穩定和具熱忱
的員工隊伍，以面對各種挑戰。未來集團將繼續秉持高
水平的企業管治和強化管理團隊及其架構，與股東、投
資者及各界人士保持適時及有效的溝通，切實執行可持
續發展的營商模式。作為負責任的企業公民，集團亦會
不斷透過慈善及環保活動，致力推動香港社區的可持續
發展。

全球頂級廚櫃界的領導者bulthaup，由1949年自德國創
立至今，一直追求極致。最新廚櫃以「indenraumwachsen」

（通過功能創造空間）為理念，設計出與別不同的廚房。
bulthaup早前特別舉行「最新概念廚櫃」傳媒預覽，率先
向傳媒介紹bulthaup最新廚櫃系列，並邀請了著名導演劉
偉強為嘉賓，進行揭幕儀式並分享心得，共同體驗
bulthaup革新建造的廚櫃。

嶄新的bulthaup廚櫃系列繼2012米蘭傢具展後，首次在
香港展出。記者會現場劉導演親身分享對飲食及廚櫃的
極致要求，bulthaup更奉上蛋糕提前為劉導演慶祝生日及
預祝劉導演在香港電影金像獎上有好成績。劉導演表
示：「bulthaup一直享譽廚櫃界，由設計理念至工藝用料

都一絲不苟，是次的最新廚櫃系列更令我嘆為觀止；這
套廚櫃實用性高，外形靈活多變且美觀，實在令我也感
到心動，想添置一套在家中。」

bulthaup自1949年創立品牌開始至今，設計及出品之
廚櫃系統，一直為業界中的翹楚，並不斷領導廚房設
計及技術革新。隨㠥社會的不停演變，bulthaup努力配
合人們的生活模式，及鑽研製造技術，旨在創造和設
計嶄新的廚房空間，令廚房變成優質、奢華生活環境
的一部分。bulthaup推出的產品，結合簡約且永㞫的設
計、超凡的工藝、最頂級的材質以及人體工程學，適
合不同尺寸大小的空間，締造跨越時間、空間的廚房
美學。

責任編輯：羅縈韻　版面設計：歐鳳仙
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新品牌設計的構思乃建基於一個5色光線組合，
分別代表該行專業、以客為尊、誠信、進取、

以及靈活創新的核心價值。新構思向大眾展現東亞
銀行具活力、積極向前和有遠見的品牌形象。東亞
銀行副行政總裁李民橋表示：「我們很高興推出全
新品牌計劃，向公眾展示嶄新面貌。本行致力加強
與年青客戶群的聯繫，為客戶提供創新增值服務。
這個充滿活力的品牌設計，不但能夠帶出這個嶄新
的經營理念，也能凸顯我們盡心照顧每位客戶不同
需要的承諾。」

作為品牌計劃的一部分，東亞銀行特別設計全新品
牌標語「同心 創精彩」（Enriching your world），以傳
達其致力透過優質的銀行及金融服務，協助客戶達成

目標、創建更美好生活。為了增強推廣品牌訊息，該
行更創作4條副標語—「為你連繫更密切」、「為你
服務更貼心」、「為你覆蓋更全面」和「為你意念更
創新」，以及於分行播放最新品牌宣傳短片。

東亞銀行的新品牌設計已率先於10間分行登場，未
來兩個月內更會伸延至其他分行；而新設計亦會應用
於該行的自動櫃員機、通訊刊物，以及其他宣傳品
上。此外，為慶祝新形象推出，該行更於分行送出
Jelly Belly㝃喱豆糖果包。糖果包數量有限，送完即
止。客戶只需掃描包裝盒上的QR code，即可觀看該
行新宣傳短片。該品牌計劃亦會透過報章和巴士廣
告、中環港鐵站內的大型廣告牌及youtube和其他網站
進行推廣。

新地獲亞洲卓越大獎6殊榮

bulthaup追求極致 體驗未來

東亞推出全新品牌計劃
為客戶提供新增值服務

東亞銀行日前宣佈推

出全新品牌計劃。有關

品牌設計將分階段展示

於該行於全球各地市場

的企業通訊物品、標識

以及其他宣傳品上。

http://www.wenweipo.com


