
「經濟強國，離不開品牌強國。沒有
品牌的支撐，在國際價值鏈上中

國企業就只能扮演『搬運工』的角色。做
強品牌，是目前經濟轉型的一個重要選
擇。」在十二屆全國人大代表、青島啤酒
公司董事長孫明波看來，品牌發展之路是
經濟轉型的必由之路，「只有從產品向品
牌轉型，從『低端經濟』向『高端經濟』
轉型，才能獲得可持續發展，早日實現

『中國夢』。」

品牌是國家競爭力的象徵，是衡量一國
經濟實力和發展潛力的重要標誌。甚至可
以說，如今全球的經濟競爭就是品牌間的
競爭。「中國夢」吹響的，是經濟轉型的
號角，更是品牌升級的號角。中國經濟要
實現從「速度效益型」向「質量效益型」
轉變，實現從「低端經濟」向「高端經濟」
轉型，必須大力發展品牌經濟，做強中國
品牌無疑是助力經濟轉型的「加速器」。

「為什麼多年來『中國製造』在全球產

業鏈中處於中低端的位置變化不大，中國
經濟在轉型中遇到一些瓶頸？一個很重要
的原因就是缺乏世界認可的中國品牌，在
國際市場上缺乏主導權和話語權」。孫明
波表示，「沒有品牌的支撐，中國企業就
只能扮演搬運工的角色。目前，中國的人
力成本上漲，一些製造業紛紛向越南、馬
來西亞等東南亞國家轉移。但這也不是一
件壞事，更能促進我們經濟的快速轉型，
短期內的回調有利於經濟的長期發展。因
此，持續發展中國品牌，對經濟轉型而言
是一個重要的選擇。」

「駑馬十駕，功在不捨。」品牌的形成
也絕非一日之功。一個民族品牌甚至可以
是一個國家的圖騰，它是一個國家經濟命
脈中最具價值的資產之一。它不是輕而易
舉形成的，需要時間的鍛造，需要摒棄各
種誘惑。這個過程，正如淘金者在萬億顆
沙粒中，用篩子不斷尋找、淘洗金子一樣
艱辛、枯燥、繁瑣。

「品牌需要積累，需要一種專注的戰略
定力，這種專注必定要有所選擇、有所捨
棄，有時要捨棄的是既得的利益。」孫明
波認為。「110年，只為釀造好啤酒」，這
正是青島啤酒對品牌和實業的堅守。一直
以來，青島啤酒專注於做好啤酒主業，提
出「不進入全球前三名，不考慮其他的事
情」。不管遇到多大的困難，不管面臨怎
樣的誘惑，都選擇堅守。近十年間，多少
企業一窩蜂地去分享「地產蛋糕」、「投
資紅利」，但青島啤酒不為所動，秉承

「好人釀好酒」的百年世訓，安靜
的做好自己的事——也正是依靠對
品牌的「戰略定力」，依靠專注的
商業氣質和定力智慧，在110年的
發展歷程中，青島啤酒獲得了持續
穩定的增長，成為具有國際影響力
的中國品牌。

品牌經濟的魅力在於它所釋放出
的可持續發展的能力。「欲速則不
達」、「既要跑得快更要跑得久」
這些規則也適宜商業世界。品牌經
濟賦予了經濟發展調整節奏的能
力，讓經濟發展既穩又快。

「我們反對那種只追求短期利
益，透支資源、透支未來的發展方
式。時間將是經濟發展質量的最好
見證者。」在孫明波看來，「有質
量的增長」是在品牌戰略帶動下的全面、
協調、可持續的增長，是效益不斷提高、
管理不斷升級、結構不斷優化的增長，是
有科技支撐和技術含量的增長，是低碳、
節約和綠色的增長，更是惠及員工、重視
人才的全面發展和社會進步的增長。

多年來，青島啤酒在品牌戰略的帶動
下，獲得了經濟效益和社會效益的互動和
諧發展，產品出口世界80多個國家和地
區，躋身世界第六大啤酒商，品牌價值
631.68億元，是全球品牌500強。2012年

《哈佛商業評論》發表了哥倫比亞大學教
授麥克格萊斯的研究結果：用10年和5%
的增長兩個條件，在全球市值10億美元以

上的2347家上市企業中進行篩選，最後僅
找到了10家公司。青島啤酒是唯一上榜的
中國公司，也是歷史最悠久的公司。
「空談誤國、實幹興邦」，在新一輪的全

球經濟浪潮中，在實現「中國夢」的偉大
征程中，中國經濟需要做強實業，需要一
批具有全球影響力的中國品牌屹立潮頭。
孫明波說，他與五萬多名青啤人期待的一
樣，希望更多的中國企業從拚規模、拚數
量向可持續發展轉變，開啟「看淡
規模數量增長、看重品牌質量增
長」的新模式，專注品質，做強
品牌，向世界遞上一張張更具知
名度和認可度的「中國名片」。

孫明波：

■責任編輯：何全益
版面設計：莊惠農

生態文明、共同富裕、尊重人才、經濟轉型、民生保障、創新能力⋯⋯黨的十八大抒寫了屬於每個平凡中國

人的「中國夢」：實現中華民族的偉大復興！這個夢想像一簇熾烈的火焰，點燃了中國人團結奮進的豪情。

「一起苦，一起幹，一起過。」誠哉斯言，「中國夢」的實現要靠實幹，靠14億中國人的拚搏；更要靠巧幹，

靠發展方式的轉變，呼籲了多年的「經濟轉型」從沒像現在這麼迫切。 ■香港文匯報記者 魯音

讓中國品牌代言「中國夢」孫明波：

■青島啤酒產品出口世界80多個國家和地區，躋

身世界第六大啤酒商。

■英國球迷在酒吧暢飲青島啤酒

品牌優勢
助力企業「有質量的增長」

中國品牌
經濟轉型的「加速器」

戰略定力
110年只為釀好這杯酒
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從深圳或廣州出發，沿㠥武廣高鐵，僅僅三四個小時，去中部省份湖北觀光旅遊的港人不

再只是去武漢遊湖賞櫻，中途在咸寧落車，在滿城的桂花香中來一場徹底放鬆身心的溫泉

SPA，也成了非常愜意的選擇。
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湖北咸寧，是一座浸在香浴裡的城市。山青、
水秀、桂香、竹翠、泉溫、洞奇的自然風

光，54.3%的森林覆蓋率、365天的優良空氣指數，
構成了咸寧休閒養生生態旅遊城市特色，成就其

「中國亞熱帶森林自然資源生態平衡的典型代表」、
「全國最適宜人居的城市」、「中國人居環境範例獎」
等殊榮。十里得清香，一城十二泉，「香城泉都」
的美稱也因此叫響全國。

「中國桂花之鄉」聞名遐邇
作為「中國桂花之鄉」，咸寧桂花品種、古樹數

量、基地面積、桂花品質、鮮桂花產量和銷量等6
個主要指標均居全國第一。全市6縣市區45個鄉鎮
分佈有桂花，擁有金桂、銀桂、丹桂、四季桂四大
品種群近30個桂花品種，現存地徑5厘米以上桂花
150萬株，折合面積5萬多畝。全市百年以上古桂達
2000株，佔全國2200株的91%。

當這「花中第一流」勝壓群芳的奇香從百萬株桂
樹上傾斜而下時，又怎麼能不「有風香十里，無風
十里香」。

一城十二泉 打造世界溫泉之都
《咸寧市地名志》載，早在唐代咸寧就以「沸潭」

聞名，宋仁宗趙禎南遊時曾來此沐浴，親筆寫下
「溫泉沸波」四字。處處湧沸波、遍地飄紫氣。溫
泉，是咸寧最靚麗的名片。

咸寧全市地熱水年總儲量達700萬噸，6個縣市區
處處有溫泉，擁有「一城十二泉」的奇觀。咸寧的

溫泉，更是兌進了桂花清香、篩濾過竹風茶雨、夾
雜了楚風之韻。

碧桂園溫泉、溫泉谷、三江潛山森林溫泉、太乙
溫泉、赤壁龍佑溫泉、嘉魚山湖溫泉等20多家溫泉
主題景點及酒店，浴池規模面積居世界首位，並創
下萬人同浴溫泉的基尼斯紀錄。2009年至2012年，
咸寧連續舉辦四屆國際溫泉文化旅遊節，「以節造
聲勢、以節聚客商，以節促發展」。咸寧更進一步
提出打造「世界溫泉之都」的發展目標，一個佔地
54.6平方公里、投資200多億，以溫泉旅遊開發為主
題的5A級景區—溫泉旅遊生態新城呼之欲出，以
溫泉文化旅遊為重點的產業集群已經形成。

湖北咸寧：

作為1998年才撤地設市的新興城市，咸寧以其得天
獨厚的優勢和特質迅速崛起於荊楚之南。近年來，咸
寧大力實施生態興市，成功走出一條綠色崛起之路。

2012年，全市生產總值753億元，增長12%，增加額
連續三年超過100億元。泰國華彬、台灣光寶、香港華
潤等世界500強企業相繼入駐，中廣核、碧桂園、南玻
等中國500強企業紛紛落戶。「兩型」社會建設、綠色
產業、旅遊產業發展強勁，榮膺中國魅力城市、全省
首批低碳經濟試點市，中部地區唯一的「中國最具成
長力創新型城市」，與青島、蘇州、麗江一道躋身首批
全國旅遊標準化示範市，地域知名度、美譽度大大提
升。

對咸寧近年來的發展，湖北省委書記李鴻忠給予了
「火熱蓬勃、亮點紛呈、東風浩蕩、香氣瀰漫」的生動
點評。他更直接指出，近年來咸寧的發展的速度、經
濟指標的增幅、以及幹部的工作精神和狀態，都該打
出5分的滿分成績。

在去年的湖北省第十次黨代會上，湖北省委、省政
府正式將支持和推動咸寧實現綠色崛起、建設鄂南強
市、打造香城泉都、構建「中三角」重要樞紐城市上

升為省級戰略，納入全省一元多層次戰略體系。面對
省委、省政府對咸寧的全新定位和目標，咸寧市委書
記任振鶴強調，咸寧要以高遠、堅毅的戰略擔當來謀
劃和推進省級戰略咸寧實施。通過全面建設鄂南強
市，提升咸寧在湖北支點建設大格局中的戰略地位；
加快構建「中三角」重要樞紐城市，拓展咸寧在全國
區域發展大格局中的戰略空間；深度打造香城泉都，
塑造咸寧在世界城市發展大格局中的戰略品牌；奮力
推進綠色崛起，探索咸寧在加快轉變發展方式大背景
下的戰略路徑。
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■咸寧森林覆蓋率54.3%，生態環境一流。
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