
香港文匯報訊（記者 古寧、李叢書）在本屆廣交
會開幕前，國家接連出台了促外貿穩增的八項政策
以及促外貿穩增16條具體意見等相關措施，以幫助
出口企業渡過難關。對此，業界人士認為，這些利
好政策組合拳是否真正幫助到出口企業，在廣交會
也將進行驗證。

有出口企業向記者表示，相關政策的具體作用需
要一段時間才能顯現，也有出口企業呼籲，現在企
業利潤擠壓的非常低，國家減稅可能對出口企業的
幫助更大。

伊立浦廚電事業部海外高級經理黃英俊認為，自

2008年金融危機以來，中國出口企業面臨的壓力非
常大，人力成本、原材料價格波動，還有就是人民
幣升值。尤其美國推出QE3後，人民幣升值壓力再
次突顯。

成本增客戶壓價 經營困難
她表示，家電行業的價格很透明，公司利潤在3

至5個百分點左右，但歐美客戶依然要求降價5%至
10%，已經超過承受極限。她又指，儘管國家出台
穩出口政策中「加快出口退稅進度」一項比較吸
引，但對於企業而言，減稅才是最實惠的，「如果

國家能夠降稅或加大出口退稅的力度，企業就有更
多降價空間爭取訂單」。

冀政策扶持 助拓自有品牌
海信市場部副總監張燁則表示，國家推出相關縮

短退稅等政策，對出口企業來說肯定是好的。不過
他個人認為，這些政策主要是對OEM企業救急的
對症下藥的措施，還不是根本的措施。而真正要解
決出口企業的問題，還是要鼓勵企業做品牌。而真
正做品牌的企業，其在技術、營銷方面需要很多投
入，尤其需要扶持。他透露，儘管目前市場不好，
海信今年1—8月美國市場電視品牌銷量同比增長
273.59%，在德國電視市場，其自有品牌銷售額則
是超10倍的增長。
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出口企業：減稅最實惠

港商：拉美市場商機大

廣交會首日人流減 歐美日客商稀

內企料明年出口更難捱

漲跌（點）漲跌%

香港恆生指數 21148.25 +11.82 +0.06 

滬深300指數 2294.86 -9.67 -0.42 

上海A股指數 2197.90 -6.49 -0.29 

上海B股指數 219.79 -1.32 -0.60 

上證綜合指數 2098.70 -6.23 -0.30 

深圳A股指數 898.95 -6.54 -0.72 

漲跌（點）漲跌%

深圳B股指數 586.32 +2.43 +0.42 

深證成份指數 8621.97 -28.23 -0.33 

東京日經225指數 8577.93 +43.81 +0.51 

台灣加權平均指數 7418.90 -18.14 -0.24 

首爾綜合指數 1925.59 -7.67 -0.40 

新加坡海峽時報指數3043.05 +1.30 +0.04 

漲跌（點）漲跌%

悉尼普通股指數 4505.50 -4.60 -0.10 

新西蘭NZ50 3916.36 +19.71 +0.51 

雅加達綜合指數 4313.52 +2.13 +0.05 

吉隆坡綜合指數 1654.44 +1.08 +0.07 

曼谷證交所指數 1290.56 -6.42 -0.49 

馬尼拉綜合指數 5383.22 +13.50 +0.25 

漲跌（點）漲跌%

歐美股市(截至21:45)

美國道瓊斯指數 13350.44 +21.59 +0.16 

納斯達克指數 3051.03 +6.92 +0.23 

倫敦富時100指數 5814.37 +21.05 +0.36 

德國DAX指數 7279.11 +46.62 +0.64 

法國CAC40指數 3427.15 +38.07 +1.12
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香港文匯報訊（記者 古寧、李叢書）在本屆廣
交會進口展區，日本首次組團參展。在中日釣魚島
爭端、中國內地民間已有人倡導抵制日貨的背景
下，目前部分日本產品在內地的銷售已出現了明顯
下滑。有參展日企表示，中國現在的消費能力很
強，到廣交會參展主要是想拓展中國市場。據了
解，此次日本展團主要由日本貿易貿易機構組織，
參加的企業主要來自日本地震災區的5個受災縣。

近3月中國訂單最多減五成
Prospine Co.Ltd是日本大崎市主營化工機械類產

品的公司，本次是該公司第一次參加廣交會，因為
看中中國廣闊的買家市場，但是經過一個上午，公
司有關人員覺得情況並不樂觀，「來諮詢的以中東
客商居多，中國非常少。到現在為止連一個有初步
成交意向的客商都沒有，甚至連肯留下卡片聯繫的
也很少」。他說，近三個月來，公司對中國的訂單
已減少了10%，而同行業內的其他企業，最多的有
減少了30%至50%。為救中國出口市場，公司已將
帶來的20多款產品的價格下調了5%至8%，希望能
挽回漸失的中國市場。

重創經濟比特大地震更嚴重
Sasaki株式會社主營紙膜壓製機械，對中國出口

佔50%。本報記者在該企業附近觀察近20分鐘，發
現上前諮詢者寥寥，其中中國採購商只有兩個，早
已沒有了去年的秋交會時川流不息的情景。該公司
佐佐木先生對記者說：「就算是剛遭遇了特大地震
的時候，經濟受到的重創也沒最近嚴重。」從9月

開始，該公司中國的訂單銳減20%，有些熟悉的客戶做完了
也沒有續單，「可能是擔心中日衝突加劇，會增加貿易的不
穩定因素吧，估計對中出口的頹勢在短期內也得不到緩解」。

據了解，在去年秋交會時，當時廣交會曾邀請地震地區的
一些中小企業參加廣交會，援助他們恢復重建。不過，今年
春交會卻並沒有參加。此次秋交會，日本貿易貿易機構組織
了17家日本中小企業參展，共有22個展位。日本貿易貿易機
構展示事業部直江敦彥介紹，此次參加廣交會也得到部分日
本企業響應，由於限定地震受災地區企業參加，最後有18家
有資格參加，但有一家臨時有事與展期有衝突，只好放棄參
展。「至於他們未來是否還會參加廣交會，這要看企業自己
的規劃」。
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第112屆中國進出口商品交易會（廣交會）

昨在廣州開幕。在歐美等發達經濟體、以及

金磚國家為代表的新興經濟體經濟增速都普

遍放緩的背景下，加上中日釣魚島爭端，出

口企業估計廣交會第一天到會客商比上屆減

少，對明年訂單也普遍不樂觀。有出口企業

感歎，第一天整體造展位的整體人氣較上屆

弱，整個展館大多是亞洲人，日商和歐美客

商都很少見到。「不僅對日出口將減，以現

在的情況，估計明年的日子更不好過」。

■香港文匯報記者 古寧、李叢書 廣州報道

「從
第一天的情況看，客商並不踴躍，估計明
年比今年的狀況更糟糕。」 青島東田機械

有限公司品管部曹翔介紹，公司的主要市場在歐
美，由於歐美市場不景，目前歐美訂單已下滑了
三、四成，相對來說金磚國家等新興市場的市場需
求反而更多一些。 目前，該公司的市場份額歐美由
過去的五成下降為了三成。讓他有些擔心的是，目
前新興市場的需求也有所減弱。伊立浦廚電事業部
海外高級經理黃英俊也稱，從下半年以來與客戶溝
通的情況來看，歐美的消費力依然疲弱，估計明年
的形勢不樂觀。

歐美訂單急降 新興市場轉弱
中國五礦集團廣東霸菱科技有限公司進出口部潘

中子坦言，廣交會首日到展位詢價的採購商比上一
屆有所減少，「感覺中國人比外國人還多，歐美客
商尤其少，中東、南美等地的客商相對多一些」。
他又指，不同的行業遇到的問題或許不同，以目前
五金行業來說，目前的最大問題是沒有需求，有的
企業一年下來，根本沒有幾個單。公司目前的情況
來看，估計全年肯定是負增長。「現在就是黎明前
的黑暗，希望廣交會能帶來新客戶新訂單，至少能

生存下來」。
由於中日釣魚島爭端，出口企業反映廣交會第一

天日商到會已減少了，出口日本的企業擔心明天對
日出口將受到影響。盾安閥門相關人士感歎，112
屆廣交會頭一天，幾乎沒看到日本採購商。他甚至
苦笑說，先前去上海一個專業展會，也是連一個日
本客商的蹤影都沒有。這一點讓東莞家居樂櫥櫃有
限公司的外貿部副總經理張鈺感同身受。

她介紹，該企業對日約有10%的出口份額，但是
在中日因釣魚島爭端發生後，已於月前終止對日的
一切商貿往來。「一是擔心政治衝突會加大交易風
險，二是相比於中東歐美，對日出口單價利潤最
薄，所以做完了年初的日本訂單以後，就沒有再接

單。」

規避政治風險 減少接日訂單
燕加隆建材有限公司的銷售經理張麗雅則表示，

公司長期有和日本客商保持經貿往來，每年的對日
出口額約為200萬—300萬元人民幣。近期由於釣魚
島糾紛，中日貿易前景不容樂觀，在本次參展前，
已有幾位日本客商直言不會到會，將考慮到韓國、
馬來西亞等國進行採購。他們公司也正在逐漸減少
接日單規避貿易風險。「日本不是我們主要的銷售
地區，如果因為領土爭端問題終止對日出口，我們
會把銷售重心轉移到中東。在政治立場上，我們商
家立場和國家是完全一致的」。

香港文匯報訊（記者 黃詩韻）歐美日等傳統市場的
出口欠佳，企業紛紛將目光投向新興市場。但有經濟師
提醒，賣不去的產品轉放新興市場絕非營商有效法門。
隨㠥新興市場經濟逐步趨向穩定，開始對產品有所要
求，更有一些金磚國家會嚴選進口產品，企業有必要隨
時裝備好，配合品牌路線，才能打響名堂。

墨西哥巴西智利捧港產品
拉丁美洲與香港貿易聯繫密切，當中墨西哥、巴西、

智利輸入香港產品最踴躍。貿發局經濟師陳永健指，今
年首8個月香港出口至墨西哥的金額便達13.68億美元，
佔香港出口該地區的28.3%。出口到巴西及智利的金額
則分別佔27.8%及7.5%。拉丁美洲地區增加了對品牌及
原創設計的產品需求。

巴西約有2億人口，GDP增長更在金磚五國中僅次於
俄羅斯。陳氏指，中國已取代美國成為巴西最大的貿易
夥伴，推動港商向巴西出口電子產品及電子零件的機
會。當中最渴求電子組成元件，其次是工業設備。就
2011年進口的金額來看，兩個種類都較2010年增長約
9%。對通訊設備的需求亦不容忽視，2011年較2010年
大增35%。

留意當地政策及運輸成本
不過，Tembo Solutions 常務董事Flavio Padilha指，巴

西的運輸成本資訊較不透明，即使運送路程相若，運費
亦會大不同。當地傾向出口低價值商品，例如食品、肉
類等，多是出口到香港再轉去中國內地。另一方面，當
地對進口產品質素要求相當高，多屬電子產品等高價值
貨品，其旨在保護消費者及當地製造業，因此會嚴控進
口活動，並非所有公司都能作進口商。他建議企業到當
地設廠，可以直接銷售產品到附近地區。

陳永健補充，即將到來的聖誕檔期，由於歐債持續，
料拉丁美洲的增長會較其他已發展國家強勁，當地市民
重視聖誕節，對過節送禮的禮品需求仍然強勁。
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香港文匯報訊（實習記者 彭楚華）在iPhone5的推出帶動
下，智能手機的周邊商品成為新寵兒。不少製造商和採購商
打算借㠥正在港舉辦的第32屆香港秋季電子展產品展及第16
屆國際電子組件及生產技術展找生意，紛紛在展會上展示高
科技含量的智能手機配件，希望在歐美經濟低迷中殺出一條
生路。雖然內地廣交會已經開鑼，不少參展商認為，香港的
展覽場內能接觸到國際買家，而且展會較為專業，因此即使
考慮內銷市場，亦覺得電子展較廣交會更吸引，更願意參加
香港的展覽。

美經濟放緩無礙接單
主打電聲產品的富士高今年在展會新推智能手機及平版電

腦的音響配件，均帶藍芽4.0和近距離無線通訊(NFC)技術。主
席楊志雄對此新產品業務看好，冀毛利率達20%以上。現時
該公司美國地區佔總銷額38%，歐洲佔30%，東南亞佔20%，

萬威國際全球市場產品管理主管蕭淑珍表示，公司未受美
國經濟放緩的影響，目前正擴展銷售渠道。

EMS供應商信佳國際旗下的信佳世科動力有限公司，主席
吳自豪指產品訂單同比基本持平，現時美國和日本的訂單數
均有單位數增長。他預期在第4季歐洲的經濟持續緩慢，而美
國和日本則會有輕微復甦。

■廣交會昨開幕，首日到會採購商比往屆少。

■日本企
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■吳自豪稱。信佳產品訂單

同比基本持平。 黃詩韻 攝

■楊志雄稱，對富士高新產品

業務看好。 黃詩韻 攝


