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內地「十一」長假消費主要數據
項目 數值 增幅

全國重點監測零售 8,006億元 +15%
和餐飲企業銷售額
全國接待遊客 4.25億人次 +40.9%(按可比口徑增長23.3%)

全國實現旅遊收入 2,105億元 +44.4%(按可比口徑增長26.3%)

全國公路水路運送旅客 6.6億人次 +8.8%

製表：香港文匯報記者 何凡
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中秋團圓的習俗再加上中秋與國慶長假的「珠聯璧
合」，催生了探親旅遊消費火氣沖天。據國家商務

部昨日公佈的監測數據顯示，9月30日至10月7日(「雙
節」)，內地重點監測零售和餐飲企業銷售額8,006億元，
比去年(去年為6,962億元)同期增長15%左右。

旅遊、購物、探親、娛樂、婚慶、休閒等多元化消費
方式，釋放出民眾的消費熱情，也令各路商家賺得盆滿
缽滿。內地經濟學家、商務部研究院研究員梅新育向香
港文匯報指出，假日經濟在當前宏觀經濟整體背景下逆
勢大增，對於拉動內需增長是積極信號。「十一」長假
洶湧的客流對基礎設施構成一定壓力，但高速公路短暫
擁堵、景區遊客爆棚、酒店爆滿等現象，均從一個側面
折射出內地消費需求的可觀空間。

另據透露，商務部、工信部等多個部委正就消費相關
的若干領域密集摸底，並就相關鼓勵政策的思路進行可
行性論證和效果評估。今年底前有望迎來促消費新政密
集發佈期，信用消費等領域或有政策鼓勵。

因素一：高速路減收200億 拉動2000億
今年的中秋、國慶假期，是國務院出台小型客車免收

高速公路費政策執行的第一個長假。作為此次「十一」
長假中最大政策亮點，高速公路小客車免費通行的惠民
效應明顯。山東大學物流管理研究所所長彭志忠測算，
全國高速免費會減收200億元，國家將因此減少30億元稅
收，但可拉動全國2,000億元的旅遊收入。

而據湖南高速和旅遊部門透露，短短8天，湖南高速公
路共為民眾發放了近2億元的「節日福利」；受此影響，
湖南旅遊業瘋狂吸金130餘億元，同比增長近六成。湖南
省假日辦執行主任劉之明介紹，此次湖南預計共接待旅
遊者2,724.05萬人次，同比增長44.54%。其中高速免費對
假日旅遊的拉動至少在1至2倍以上。

交通運輸部新聞發言人何建中表示，首次實施的重大
節假日小客車免費通行政策在各方共同努力下首戰告
捷。何建中說，從交通運輸部路網中心監控情況看，國
慶長假期間，全國公路網交通流量比往年和平時都有大
幅增長，總體運行平穩，局部路段由於交通量增大和交
通事故多發導致車輛通行緩慢或者短時擁堵，但沒有出
現嚴重阻斷情況。

在受此政策刺激，國內遊客總量刷新歷史紀錄，自駕
遊也成為各地民眾出遊的重要選擇。國慶節長假期間，
全國納入監測的119個直報景區點共接待遊客3,424.56萬
人次，同比增長20.96%；旅遊收入17.65億元，同比增長
24.96%。

假期中，「有車族」踴躍出行，紛紛「扎堆」自駕
遊。這份「免費的午餐」不僅成為民眾的「假日盛宴」，
且很好地挖掘了國內的消費潛力。今年北京旅遊接待再
創歷史新高，旅遊總收入達到達87.95億元，同比增長
29.4%。而市民自駕出遊比例大幅提高。據市旅遊委統
計數據，北京居民出京遊人數同比提高12%，自駕遊比
例提升32%。

因素二：票價普降近四成 景點丁財兩旺
專家表示，在穩增長的背景下，政府連續頒布針對國

慶、中秋雙節的惠民措施，意味頗深。在解決旅遊景區
價格過高問題的同時，更是想借助降價等措施，拉動國
內旅遊等市場需求，讓「三駕馬車」中的「內需」發揮
效力，以達到穩增長的目的。

「十一」長假到來之前，國家發改委宣佈了分批降低
部分遊覽參觀點門票價格的通知。其中，第一批降價的

遊覽參觀點共80家，平均降價幅度為37%。而第二批的
景點4A級以上的景區比例進一步增加。對此，攜程旅遊
業務部常務副總經理何勇表示，景點門票價格偏高、漲
價過大，已成為社會關注的熱點。此次景點門票下調，
打破了國內景區「逢節必漲」的規律，對旅遊者和旅遊
市場都有利，特別是散客獲得的實惠較多。

國家發改委有關負責人也指出，此舉意在改變過去門
票只漲不降的局面，能夠形成一種以點帶面、以小帶大
的示範效應，帶動更多的景區降低門票價格。

受此措施影響，國內熱點景區持續爆滿，紛紛迎來史
上最熱「十一」長假。 故宮博物院僅10月2日一天就接
待遊客數超18萬人次，創造了歷年接待遊客最高值；四
川省九寨溝、黃龍等21個傳統景區(點)共接待遊客234.4
萬人次，按可比口徑增長17.95 %；湖北各旅遊景區10月
2日至4日先後迎來旅遊接待最高峰。

因素三：史上最長假期 商家促銷吸金
面臨史上最長假期的商機，各地商機均使出渾身解

數，促銷打折力度空前，間接帶動消費繁榮集中爆發。
上海的城隍廟、豫園，北京的菜百賣場、國華商場等傳
統旅遊購物熱點區域，熙熙攘攘的人流帶來了大量「商
機」。此外，在「雙節」期間，國際金價又觸及今年新
高，催生了國內黃金購買慾的提升。

讓利促銷花樣百出、優惠贈品眼花繚亂，節能補貼、
信用消費補貼聯合推廣⋯⋯各大商企在積極開展促銷活
動的同時，根據節慶和不同消費群體的特點，將商品消
費、服務消費和發展多樣化消費需求有效融合，創新促
銷方式，延長假期效應。

商務部方面指出，在限時折扣、限量特價、返利贈積
分等傳統手段和微博、微信等新促銷平台帶動下，家
電、金銀珠寶等熱點商品消費全面開花。

今年雙節期間，北京家電賣場銷量同比增長200%以
上。在北京地區，蘇寧、國美、大中三大電器專業店節
日實現銷售額超20億元，佔監測整體消費額度的近3成。
這也印證了家電銷售已成雙節最「吸金」的行業之一。

蘇寧市場部相關負責人指出，「十一」長假期間，有
近30%的消費者套購家電，還有不少消費者組團購買，
每筆交易額均價都達到了2萬元以上。國美電器相關負責
人也表示，在「十一」長假期間套購家電的比例較前期
有近一倍的增長。

在國際金價持續上漲和投資保值等因素影響下，金銀
珠寶類商品受到消費者熱捧。北京國華商場推出八大系
列、百餘款千足金新品。石家莊北國商城黃金類銷售同
比增長2.1倍。除了黃金飾品，在「追漲不追跌」投資心
態的推動下，投資類金條受到了投資者的熱捧。

此外，銀行也不甘寂寞，在信用卡市場掀起了一股
「喜刷刷」的假日浪潮。為吸引更多的客戶刷卡消費，銀
行間的信用卡優惠戰就火熱打響，有的積分翻倍，有的
直接贈送實物，甚至有直接在消費金額返現的。

因素四：雙節婚宴聚會 㜫加消費
長假期間，婚宴、家宴、親朋宴扮演了假日餐飲市場

的重頭戲。由於今年中秋節、國慶節緊密相連，花好月
圓、超長假期令這個「十一」長假成為內地新人扎堆結
婚的甜蜜季。各地酒店賺得盆滿缽滿，婚慶公司生意火
爆，影樓加班加點顧客盈門，連婚禮用車、婚禮司儀也
被搶租一空。

北京一家知名酒店負責人稱，當前「五一」假期縮
短，往年「五一」「十一」平均分配的婚宴酒席，大部分
都集中到國慶長假。而今年雙節相連，更進一步拉長了
整個婚宴的檔期。由於大型酒樓一席難求，不少新人不
得不選擇將婚禮移至中型酒樓舉辦，使得一批中型酒店
的大廳和宴會廳同樣熱得燙手。據了解，中型酒樓的消
費標準比大型酒店一般要低二三成。

該負責人表示，「十一」長假期間不僅是婚宴，普通
宴席的消費也大大高於一般的散㟜消費，而且消費金額
也比往年高出一二成。據分析，造成這一現象的原因，
一是年輕人扎堆在兩節舉辦婚慶，二是節間沒有出遊的
市民，在酒店舉行家庭聚會、朋友聚會的較多。

業內人士指出，中秋、國慶長假期間是中國傳統婚嫁
的重要日子，婚慶飾品的銷量也有大幅增加。比如，雙
節期間北京國華商場婚慶類飾品銷售增幅達28.6%。

今年「中秋＋國慶」的8天長假中，內地消費市場在政府

一系列刺激消費的政策帶動下呈現「井噴」狀態。據國家商

務部昨日公佈的數據顯示，9月30日至10月7日，內地重點

監測零售和餐飲企業銷售額約8,006億元(人民幣，下同)，比

去年同期增約15％。接受香港文匯報採訪的專家表示，在當

前穩增長環境下，高速公路免費、旅遊景點分批降價等新政

措施落地，加上商家促銷、婚慶「扎堆」等因素的影響下，

假日經濟在當前宏觀經濟整體背景下逆勢大增，對於拉動內

需增長是積極信號，年內若能在促消費政策方面再發力、出

實招，內地巨大的消費增長潛力有望得到進一步釋放。

■香港文匯報記者 何凡 北京報道
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四因素谷長假經濟
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