
途徑 同意比率

完善社會保障體系 75%

採取一系列對企業和個人減稅措施 64%

增加對低收入人群補貼 49%

打破國企壟斷促進民營經濟發展 43%

普遍提高工資水平 42%

加快城市化進程 38%

全國性基本公共服務均等化 34%

提高國企紅利上繳比重 23%

提高糧食等農產品價格 23%

滿足首套或改善性住房需求 18%

鼓勵信貸消費 9%

家電下鄉等政策 4%

資料來源：國家統計局

「2012二季度中國百名經濟學家信心調查」

為採寫「把

脈中國經濟下

行困局」專題，記者與多位知名專家

學者深入交談，有一個強烈的印象，

就是中國經濟經歷「黃金30年」逾10%

的高速增長後，正進入7%-8%的中速增

長期。今後10年若能成功保持7%以上

的中速增長，就是穩增長目標的成

功，中國便可以在2020年實現全面建

成小康社會的戰略目標。

由於土地、人工、資源和環境等基

本生產要素的結構性制約，中國原有

的競爭優勢已風光不再，今後只能靠

創新驅動、產業升級和科技進步等方

式保持經濟活力。方興未艾的城市

化、工業化、信息化和農業現代化為

中國經濟增長的「七時代」提供了巨

大潛力和空間。

今年以來，外圍經濟持續疲弱、國內經
濟步入下滑通道，消費增長也略有減

緩。社會消費品零售總額同比名義增長從1
至2月份的14.7%，一路下降至7月份的
13.1%，但扣除價格因素後，則由1至2月份
的10.8%，一路上升至7月份的12.2%，實際
消費增速基本保持穩定(見曲線圖)。
另一方面，通脹降溫的速度比預期要快，

CPI同比增速由1月份的4.5%一路回落，7月
份錄得1.8%，創30個月來新低，8月小幅反
彈至2%。整個上半年，CPI較去年同期上升

3.3%，通脹水平溫和。但整體物價壓力未
減，「一元菜」絕跡市場，「火箭蛋」卻又
重現，樓價未跌房租先漲兩成，基層居民大
呼「手緊」。
長期研究消費問題的經濟學家、國家信息

中心首席經濟師兼預測部主任范劍平表示，
從短期形勢來看消費基本保持穩定，因此沒
有必要大幅度調整短期需求管理政策來刺激
消費需求。展望下半年，范劍平預計，隨㠥
穩增長措施見效，經濟回升、就業增加及物
價漲幅回落，消費增速有望小幅加快。不

過，限購政策、消費環境不佳等因素仍會制
約汽車、住房等重量級商品消費，總體消費
需求疲弱態勢難以扭轉。

堅持抑投機 確保物價穩
從長期看，范劍平認為，最終消費率和居

民消費率偏低是中國經濟結構性問題，擴大
消費首先從收入分配改革入手，提高消費
力。去年政府出台的一些減稅政策，給企業
和個人減輕了稅收負擔。今年將進一步完善
結構性減稅政策，包括穩步推進營業稅改徵

增值稅試點。
「中國老百姓的消

費模式還是跨代預算模式，擴大消費的前提
是物價必須要保持穩定。」范劍平認為，通
貨膨脹對居民消費能力的侵蝕影響巨大。
雖然內地CPI走勢顯示物價漲緩，但物價

水平仍處歷史高位，民眾的生活成本壓力並
未減輕。范劍平提醒，政府要繼續保持對投
資投機住房需求的抑制政策，同時進一步優
化現行房地產調控政策，防止房價報復性反
彈。

應對經濟下
行，中國今年再

次啟動消費補貼政策，其中家電節能補
貼計劃在一年內安排家電節能補貼265億
元，力度大於上次的「家電下鄉」，官方
預測大約能撬動4,500億元的市場；新舊
汽車報廢更新補貼則在20億元左右。不
過經濟學家普遍認為，儘管總體補貼金
額較大，刺激效果可能反而不如上一
輪，更由於居民收入增長有限，刺激消
費無異於寅吃卯糧，「先使未來錢」，引
起消費需求的劇烈波動，甚至貽誤產業
升級。

對於家電節能補貼成效，國家信息中
心首席經濟師兼預測部主任范劍平指
出，節能家電定價偏高，即使有補貼也
難激起較大的購買慾；市場上真正在售
的補貼產品還佔不到全部入圍節能補貼
家電的1/3，消費者選擇不多。至於汽車
更新補貼，諮詢機構AlixPartners董事吳晶
輝指出，上一輪的購置稅優惠等刺激政
策提前透支了一些消費，新一輪政策刺
激作用不會很大。
據中國社科院金融重點實驗室主任劉

煜輝分析，消費補貼短線有效果，但不
可持續，而後必然面對消費的低迷和低

谷。在劉煜輝看來，上一輪消費補貼政
策對家電和汽車產業帶來的益處遠遠比
不上壞處，因此不應重蹈覆轍。

作為應對經濟
回落的政策舉

措，貨幣信貸空間早已逼仄，政府投資
擴張也已弊端凸顯，以減稅擴消費保穩

增已刻不容緩。國家統計局中國經濟
景氣監測中心近期進行的

中國百名經濟學家信
心調查顯示，對

於提高消
費對經
濟 增

長貢獻的主要途徑，經濟學家選擇最多
的是完善社會保障體系（75%）和採取一
系列對企業和個人減稅措施（64%）（詳

見表二）。
多數經濟學家認為，消費不足是一系

列深層次的體制問題導致的，解決結構
失衡問題，必須從制度改革入手。結構
性減稅不僅是應對國際金融危機、抑制
經濟下滑過度的短期政策，更是調整國
民收入分配、培育經濟持續增長源泉的
改革需要。
綜合來看，經濟學家認為刺激消費的

有效手段是：一方面降低個人稅負，提
高工資水平，健全保障體系，通過

優化分配增加總需求，

實現經濟平穩增長；另一方面降低企業
稅負，放鬆行業管制，減少市場壟斷，
激發創新活力，通過制度變革增加總供
給，抬升長期增長潛力。

預支消費力 可一不可再

香港文匯報訊（記

者 海巖、劉蕊 北京、濮陽報道）北

京頂級商業中心新光天地集中了全球900多家頂

級奢侈品牌，商場內人流不算多，在其中的Chanel專

賣店，來自東北25歲的曲小姐說，自己唯一的愛好就是

購物，這幾年60%-70%的收入都花在名牌時裝和手袋上，但

今年以來，自己經營的外貿店客流減了一成多，收入降

了不少，買大牌就不能如前疏爽，比如這次她看上一條

裙子和一對耳環，因裙子效果不完美，她稍微猶豫一

下後，就只把耳環買下了，換作以前，她肯定會把

裙子和耳環雙雙收下。

在新光天地二層的一家法國奢侈品店裡，做

了兩年店長的北京男孩王彥直言，今年店裡銷

售額增長大概只有10%左右，主要是漲價帶來

的，與前兩年40%-50%的增長不可同日而語。

花錢沒從前大膽，已是城鎮居民面對物價上漲的一般反應。

與曲小姐相比，家住河南省濮陽市的退休公務員張柳更精打細

算。她與丈夫每月領到6,000元退休工資，在當地屬中等偏上

水平，但花錢卻比從前吝嗇，不斷勸導

兒子儲錢，她甚至想找工

作，「哪怕一個月掙一

千塊錢，也夠生活費，

花不到工資」。

記
者

直
擊

三駕馬車佔GDP增長比重 (%)(表一)
年度 消費 投資 出口

2012上半年 57.7 49.4 -7.1

2011 51.6 54.2 -5.8

2010 36.8 54 9.2

2009 45.4 95.2 -40.6

2008 43.5 47.5 9.0

2007 39.2 42.7 18.1

2006 40 43.9 16.1

2005 37.9 39 23.1

2004 39.5 54.5 6

2003 35.8 63.2 1

2002 43.9 48.5 7.6

資料來源：國家統計局
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望 聞 問 切

■內地再推家電補貼計劃以刺激消費，

成效不被看好。 資料圖片

■去年內地調整個人所得稅起徵點，減

輕低收入者稅負。 資料圖片

■整體經濟環境不佳和物價高企下，

內地消費增長仍然受壓。 法新社
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調整收入分配 培育增長源泉

今年上半
年最終消費
支出對GDP

增長貢獻率為
57.7%，拉動經濟增長
4.5個百分點，最終消費

對中國GDP的貢獻率已躍
升到第一位。不過興業銀行首席經濟學
家魯政委研究發現，自1978年以來，中

國政府消費在最終消費中的佔比幾乎每隔
十年就上一個台階：80年代大約穩定在21%-
23%，90年代上升並穩定在24%-25%，2000-

2010年進一步提高到了26%-27%，2011年更達28%，
暗示政府消費增速高於居民消費增速。由於政府消費往
往對應㠥政府機構和人員的擴張，由此導致政府對經濟管
制的過分擴充，最終反倒對經濟的可持續發展不利。

花錢增速 政府高於百姓
步
入
﹁
七
時
代
﹂
風
光
仍
無
限

焦 點 透 視 記 者 手 記

百學者提高消費政策調查(表二)
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溫家寶總理強調，擴大內需特別是消費需求是中國經濟長期平穩較

快發展的根本立足點。面對經濟下滑，上半年消費首次連續兩個季度

對GDP的貢獻率超過投資和出口(年度貢獻率見表一)，消費充當經濟穩
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