
歐洲央行月初宣布無限買債，聯儲局上周緊接推
出無限QE，日本央行為防日圓暴升拖累出

口，前日宣布擴大量寬規模；市場估計英倫銀行亦
將跟隨，推出刺激措施振興經濟。多家主要央行接
連放寬貨幣政策，令投資者轉投息口較高的資產，
變相推高他國貨幣需求，令他國貨幣升值。

巴西土耳其出招 韓星觀望
美國推出QE3後，巴西幣雷亞爾即時急升0.7%，

墨西哥披索、波蘭茲羅提及韓圜過去一周分別升
2.7%、4.3%及1.6%。高匯價意味本國貨品價格變
貴，令他國入口意慾下降，為增強貨品競爭力，央
行須壓低息率令貨幣貶值。

巴西央行周一推出「反向美元互換」，遏制本幣升
值；秘魯同日亦修訂干預策略；土耳其周二減息多
過預期。然而，韓國、泰國、新加坡及菲律賓維持
觀望態度，未有即時遏抑匯價，暗示美元升值幅度
較小。在QE2出台前的13個月內，美元指數累跌
18%，但在市場觀望QE3出台期間，指數僅從7月高
位下跌6%。 ■《華爾街日報》

A10 責任編輯：李鍾洲 2012年9月21日(星期五)

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片
■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片
■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片
■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片
■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

■新興市場出口面臨衝擊。圖為新

加坡的貨櫃碼頭。 資料圖片

百大最有價值品牌(部分)
排名(去年) 品牌 行業 所屬國家/地區 增減百分率

1(1) 蘋果 資訊科技 美國 43.9%

2(2) 可口可樂 消費品 美國 8.9%

3(3) 微軟 資訊科技 美國 5.1%

4(5) IBM 資訊科技 美國 13.8%

5(4) Google 資訊科技 美國 5.0%

8(6) 麥當勞 消費品 美國 2.0%

11(12) 中國移動通訊 電信商 香港 11.0%

33(32) 中國建設銀行 金融服務 中國內地 2.3%

57(65) 中國農業銀行 金融服務 中國內地 11.0%

65(67) 中國銀行 金融服務 中國內地 1.8%

73(無) facebook 資訊科技 美國 4.2%

86(96) 中國石油化工 公用事業 中國內地 10.1%

蘋果膺最值錢品牌 7華企入百強

亞洲十大最有價值品牌(部分)
排名 品牌

1 中國移動通訊

2 中國工商銀行

3 三星電子

4 豐田汽車

5 日本電信電話公司

Eurobrand網站

嚴防本幣升值 力保出口

QE骨牌效應新興國鬥寬鬆

歐洲央行、美國聯儲局及日

本央行相繼出招，短時間

內同時放寬貨幣政策，

造成骨牌效應，其

他國家的央行被

迫以寬鬆措施應

對。報道稱，與美國

上一輪量化寬鬆相比，巴

西及中國等新興市場對第三輪

量化寬鬆政策(QE3)較不反感，原

因是美歐經濟持續低迷，嚴重拖累新興國

家的出口，兩害取其輕，令其他國家對美歐

狂印鈔票的容忍度提高。

香港文匯報訊（記者 張易）美國推出
第三輪量化寬鬆政策(QE3)，可能加劇熱
錢流入新興市場。香港總商會首席經濟

師歐大衛表示，QE3主要是購買按揭貸款
債券，而非利率調整，故對香港影響較溫
和，而且熱錢流入香港是多種因素引致，
不認為QE3是罪魁禍首。他認為，目前全

球經濟最大威脅仍是歐債危機，隨時拖累中
美經濟。

歐大衛指，中國內地與香港關係更密切，
故內地倘推出新刺激經濟政策，將比美國

和日本量寬產生更大影響，他估計內地
會以擴大基建和刺激內需去提振經濟，
而銀行存款準備金率仍有下調空間。

就業數據失望
美股早段跌23點

歐豬恐降評級 債券遭拋售

美銀擬炒1.6萬人 最大僱主讓位
放水效應消散 油價恐穿90關

歐
盟
狂
削
軍
費

數
年
後
或
無
空
軍

國際油價本周經歷兩個月來最大跌幅，反映投資
者質疑各國大型央行的刺激經濟措施是否奏效。美
國聯儲局第三輪量化寬鬆政策(QE3)對石油市場的正
面效應，較分析預期消散得更快，油價料還有下跌
空間。韋斯國際研究中心分析師布羅德里克認為

「紐約期油會回落至92美元才有支持」，料將進一步
下跌至89美元。 ■CNBC/《每日電訊報》

歐盟國家為應付歐債危機，紛紛推
行緊縮措施，不少國家選擇向軍費開
刀。歐盟軍事委員會主席敘倫前日在
布魯塞爾一個座談會上，警告成本上
升、低效率和削支措施，已令歐盟國
防到達臨界點，更預計部分歐盟國家

數年後甚至無力維持空軍，呼
籲各國增加國防經費及加強軍
事合作。

敘倫指出，歐盟軍力持續下
降，只有少數成員能滿足北約
要求，維持軍費佔國家開支2%
的比率。

國防開支將遜中俄
敘倫表示，歐盟3年前合計國防預

算約2,000億歐元(約2萬億港元)，是中
國、俄羅斯、日本、印度和沙特阿拉
伯的國防開支總和，但現在快要被中
俄追過。 ■路透社

歐央行早前推出買債計劃，條件是
歐元國正式提出援助要求，並同意實
施緊縮政策。市場憂慮，若西班牙和
意大利求援，將觸發評級機構調低其
主權評級。為防兩國規模1,800億歐元
(1.8萬億港元)的公司債可能受降級衝
擊，部分投資者已作好準備，拋售兩
國部分債券。

Pramerica投資管理公司駐倫敦投資

組合經理法利表示，已拋售業務集中
在西班牙銀行和公司所發行的債券，
因為它們評級被下調的風險較高。

Thornburg等其他機構則打算趁機
接貨，該公司總裁斯特里克蘭表示，
今夏已買入逾9,000萬美元(約7億港
元)西班牙電話公司Telefonica SA債
券。

■《華爾街日報》

美國勞工部昨公布上周新申領失業救濟
人數為38.2萬人，按周下降3,000人，仍高
於市場預期的37.5萬人，反映就業市場疲
弱。受消息拖累，加上中國及歐元區採購
經理指數(PMI)表現疲弱，美股昨早段偏
軟。道瓊斯工業平均指數早段報13,554
點，跌23點；標準普爾500指數報1,453
點，跌7點；納斯達克綜合指數報3,170

點，跌11點。
歐股同樣偏軟。英國富時100指數中段報5,837

點，跌50點；法國CAC指數報3,497點，跌34點；
德國DAX指數報7,350點，跌39點。 ■美聯社

美國銀行打算加速削支計劃，目標於年底前削
減1.6萬個職位及關閉200家分行，節省10億美元
(約77.5億港元)開支。美銀「瘦身」後，僱員人數
將減至26萬，為自2008年來最少，亦少於摩根大
通、花旗集團及富國銀行，讓出同業最大僱主地
位。 ■法新社/《華爾街日報》
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歐洲獨立研究機構Eurobrand前日公

布全球最有價值品牌100強，蘋果

公司以約1千億歐元(約1萬億港

元)蟬聯榜首，品牌價值較去年

狂飆43.9%，更幾乎等於第2名

可口可樂及第3名微軟的總和。

榜上10強均屬美國企業；中國

內地和香港共7個企業入榜，其中

中國移動通訊成為亞洲最有價值品

牌，全球則排名第11位，較去年

微升1位。

■Eurobrand網站
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