
香港文匯報訊（記者 沈夢珊 上海報

道）中國證監會近日發佈實施了《關
於規範證券公司參與區域性股權交易
市場的指導意見試行稿》，明確區域性
股權交易市場清理整頓工作完成之
後，券商可以參與符合條件的區域性
市場的相關業務。

掛牌企業門檻進一步降低
相關人士對本報記者表示，區域性

的股權交易市場體現了極強的私募
性。這意味 ，進入到這個板上的企

業的門檻要求降低了。只要是本地方
重點扶持的產業，或者是符合本地產
業政策導向的所有中小微型企業，亦
或是非上市公司，都可以到這來尋求
股權轉讓的機會，尋求私募債權融資
的機會。
上海金融局相關人士告訴記者，

《指導意見試行稿》的實施意味 證券
公司對區域性市場的責任更大，證券
公司的專業判斷將對其承擔相應風
險，但同時由券商進入把關隨之帶來
的槓桿利益也不小。

券商介入帶來較高流動性
業內人士表示，新三板由券商介

入會給市場帶來很強的流動性，市
場的活躍度增加了。但對於上海股
權託管交易中心來說，券商介入時
間尚難確定，並且跨區域企業想要
到上海進行掛牌業務，審批成本會
相對提高。
根據《指導意見試行稿》，區域性市

場原則上不得跨區域設立營業性分支
機構，不得接受跨區域公司掛牌。

香港文匯報訊 國家統計
局昨日公布，初步核實2011
年GDP增長9.3%，比初步核
算數提高0.1個百分點。統計
局表示，2011年國內生產總
值現價總量為472,882億元人
民幣，比初步核算數增加
1,318億元。其中第一產業增
長速度為4.3%，比初步核算
降低0.2個百分點；第二產業
增長速度為10.3%，比初步
核算數降低0.3個百分點；第
三產業增長速度為9.4%，比
初步核算數提高0.5個百分
點。按初步核實數計算的三
次產業結構，第一產業佔
10.0%，第二產業佔46.6%，
第三產業佔43.4%。根據規
定，年度國內生產總值核算
包括初步核算、初步核實和
最終核實三個階段。

香港文匯報訊（記者 肖郎平、實習記者

陳淑英東莞報道）「做加工貿易的企業轉型
做內銷，非常不容易。」港企東莞南福皮
件公司將參加9月中的全國加工貿易產品博
覽會。港人老闆許明明前年底開始考察內
地市場，今年11月將在深圳開第一家專賣
店，習慣了做外貿的她，感覺內地市場
「好複雜」。
位於黃江長龍工業區的東莞南福皮件公司辦

公樓和工廠有2萬多平方米。許明明說自己「10
年前就想做內銷」，但真正進軍內地市場，多少
有些被動。今年來，公司產品外銷下滑40%，
逼 她決心「馬上把內銷這一塊做起來。」

急需優秀營銷總監
今年年初，許明明帶 一幫人馬到北京、大

連、長春等地參加博覽會、展銷會，試探內地
「水溫」。「整體感覺不錯，有百貨公司向我們
招手了。在大連的銷售特別好。」許明明說，
她計劃把市場的重點定在北方，因為「東北人
認皮，一看就知道是好皮。」公司準備今年11
月在深圳開出第一家專賣店。
做了31年多的外貿，轉向內銷市場，南福公

司必須克服許多方面的「水土不服」。「內地每
個城市都不一樣，一個城市就像一個國家。」
對內地市場的不熟悉，是這家典型港資加工貿
易企業的最大短板。「我現在急需一個優秀的
營銷總監，要熟諳內地市場，對內地消費者在
皮具方面的消費習慣和喜好瞭如指掌。」許明
明對記者稱，有好的營銷人才，歡迎介紹。

沒有想像那麼好做
設計也要調整。「我們習慣了接歐洲的款式，而內地人

們身材嬌小，欣賞眼光和消費心理有很大不同。」
內地百貨進場的複雜程度，也令習慣坐下來就談生意的

許明明頭痛不已。「外貿客戶，他們只對你提三個要求：
給他一個好價格、出貨保證品質、及時交貨。但是要進入
內地一家普通百貨公司，需要打通所有關節，各種費用和
關係往來讓人聽了都怕。」公司外貿部負責人李永娜連
稱：「沒有想像的那麼好做。」

推廣渠道窄 抑拓展步伐
今年，南福公司報名參加了首屆全國「加博會」。此前

南福公司已經連續參加了三屆廣東「外博會」，許明明直
言，效果「普普通通，來的大部分是觀眾。」希望今年
「加博會」，能吸引更多百貨採購商前來。

從2010年開始佈局開拓內地市場，南福公司基本沿用傳
統做外銷的方法，將參加展會作為企業開設銷售渠道、認
識新客戶的最主要途徑。同時，公司還將佈局瀋陽、大
連、青島、蒙古等地，逐步開設直營專賣店，步子邁得小
心翼翼。有限的推廣渠道制約了公司拓內銷的步伐。

網上平台與實體多管齊下
而同在黃江的東莞嘉嘉電器公司相比之下走得更遠。該

公司生產插座、音樂播放器等電子產品，具有較強研發創
新能力，公司注意到電子商務平台的作用，不僅與多家網
上商務平台開展合作，還運用最流行的微博開展用電安全
宣傳和產品推廣，與實體超市百貨、展會等渠道結合起
來，多管齊下，全力開拓內地市場。
「從2011年初，我們的產品正式在百佳、百老匯、太平

洋數碼等實體店有銷售。這個月我們的產品還將在eBay上
線，此前在亞馬遜、淘寶、京東等網上商場已經鋪開。」
公司總經理譚翔說，目前內銷所佔的比例還非常小，「我
們希望能盡快，希望五年之內能達到35%的比例。」

香港文匯報訊（記者 莊亞權 上海報

道）據艾睿鉑昨日公佈的中國汽車行
業研究報告顯示，中國汽車企業兩級
分化的趨勢日趨明顯，德國、美國汽
車品牌在中國的市場份額繼續增長，
而日本和本土品牌汽車的市場份額正
逐漸減少。

歐美品牌搶食擠壓
數據顯示，德國品牌汽車在中國市

場的份額已增至23%，較去年上升3.2

個百分點；美國品牌汽車份額也從去
年的13.2%升至13.5%。相比之下，日
本品牌汽車的市場份額已降至21.6%，
較去年下降2.5個百分點，連續第5年呈
下降態勢。中國本土汽車品牌市場份
額也從去年的29 . 9%降至今年的
28.3%。
艾睿鉑董事總經理羅曼表示，德國

汽車品牌總體表現良好，源於其在高
檔車型市場的領先地位，因為中國高
檔車型市場的增長率遠高於總體的汽

車市場增長率。而鈴木失去一半的市
場份額，則拖累了日本品牌汽車的市
場總體份額。
羅曼表示，75%-80%的產能利用率

是車企「安全實現盈虧的平衡區
間」，按此評判各車企的生存狀態，
合資企業明顯優於本土企業。在30餘
家本土整車廠商中，有16家產能利用
率未能達到盈虧平衡區間，而19家合
資的整車廠商，僅有1家未能達到這
一區間。

海外併購拓全球市場
儘管中國本土車企表現不佳，但羅

曼並不認為中國本土車企不會掀起大
規模整合潮。「在全球大部分市場，
面臨類似發展狀態時，企業之間會出
現大規模整合，但由於中國政府對當
地企業支持力度較大，我們預期這樣
的整合不會出現。」羅曼表示，由於
中國汽車製造商擁有相對較強的支付
能力，更多中國汽車企業或將在海外
進行兼併收購活動，尤其是汽車供應
商更可能通過併購尋求技術轉讓，以
獲得更多全球客戶。

香港文匯報訊（記者裘毅上海報道）

在實體經濟活躍度持續降低、上市公
司半年報疲弱制約下，市場缺乏上漲
動力，加上銀行、鋼鐵股領跌打壓
下，昨日上證綜指盤中再次創出43個
月以來新低2,029點，隨後在黃金、地
產、互聯網等多板塊活躍上漲帶動股
指上揚，兩市一度轉為上漲；但午後
股指維持震盪，小幅下跌。

最低2029點創43個月新低
上證綜指收報2,037點，跌0.29%，成

交448.86億元(人民幣，下同)；深證成
指報8,242點，下跌0.02%，成交518.35

億元。
匯豐公佈中國八月份服務業採購經

理人指數(PMI)為52，按月下跌1.1，創
一年新低；而國際市場方面，投資者
擔憂歐洲央行議息的結果，亞太股市
隨隔夜歐美股市全線下跌，令A股承
壓；近期外資機構連續做空在港上市
中資銀行股，內銀行股連續第三日重
挫大盤，民生銀行跌3.7%，帶動銀行
股全線跌，招商銀行、興業銀行、平
安銀行等跌幅超1%，其餘銀行股均下
跌。其他鋼鐵、石油、釀酒股跌幅居
前。黃金股強勢領漲，物聯網、航天
軍工、傳媒、地產等板塊漲幅居前。

地產龍頭積極抄底拿地，地產股護盤
領漲，保利地產、萬科A、金地集團、
招商地產等漲幅均超1%。小盤科技股
繼續表現活躍，iPhone5確定9月12日發
佈，蘋果概念股飆升，天璣科技、川
大智勝、三五互聯、奧維通信、三維
通信等12股強勢封漲停。此外，方正科
技、三元達、朗科科技均大漲逾7%。
華西證券分析師曹雪峰認為，市場

仍然缺乏強有力的上漲動力，目前實
體經濟未見起色，而已公布的上市公
司半年報剔除石油、石化和金融股之
外，其它企業凈利潤同比下降16%，
不排除滬指或跌破2,000點。

匯 豐指，8月份中國服務業收費價
格與上月幾乎持平，將近95%的

調查樣本顯示收費水平不變，但是投
入成本環比加速上揚，經季節性調整
的收費價格指數則創下三個月來新
高。從預期指數來看，8月份樂觀度偏
低，為8個月來低位，但服務業界仍對
經濟前景感到樂觀，並預期客戶需求
在未來一年會有增長。

7月份就業指數位盛衰線上
另外，匯豐公佈，7月份中國服務業

就業指數連續43個月位於盛衰分界線
之上，但略低於長期平均值。調查顯
示這與用工擴張和新接業務的增長，
以及部分企業的擴張計劃有關。
匯豐大中華區首席經濟師屈宏斌指

出，匯豐8月份中國服務業PMI受新訂
單增長放緩的影響下滑，並創下一年

低位，而製造業PMI的新訂單分項指
數也降至9個月低點。這說明中國經濟
面臨的主要風險仍然是下行風險，預
計政府將加大力度抵禦外部衝擊。

香港PMI上月微升 5個月高位
另外，匯豐昨日亦公佈8月份香港

PMI為50.5，較上月的50.3微升，是5個
月以來高位，並且是連續第二個月高
於50的盛衰分界線，顯示本港營商環
境進一步改善，但改善程度只屬輕
微。
據匯豐公佈，8月份本港私營企業的

產出連續第二個月錄得增長，約16%
的受訪企業表示業務量較7月份增加，
增幅更是5個月來最強勁。8月份受訪
企業的新訂單與7月份持平，部分反映
來自內地的新訂單連跌4個月之後趨於
穩定。

香港私企僱員人數連降4月
另外，匯豐指，截至8月底香港私營

企業的僱員人數已連降4個月，主要是
員工辭職及企業削減人手所致。8月份
私營企業的整體投入成本上漲，一反7

月份出現微降的情況。月內採購價格
與薪金支出均告上升，但投入價格的
漲幅則屬輕微，且低於同項調查的長
期平均值。另一方面，8月份平均銷售
價格與上月比較大致持平，約89%受
訪企業指產出價未有大變動。
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萬科13.65億
奪穗蘿崗宅地

車企表現低迷或掀海外併購潮

滬指2000點岌岌可危

匯豐服務業PMI創一年新低
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香港文匯報訊（記者 古寧 廣州報道）內地房地產龍頭萬科
昨日在土地市場再下一城，經過與中海地產22輪競價，萬科
以13.65億元人民幣(下同)拿下廣州蘿崗開發區宅地SDK-D-3地
塊。此這也是萬科6月在穗首次拿下商業地塊以來，今年在穗
首次競得宅地。業界指，6月以來，萬科已在內地土地市場發
力，僅8月地價款就達36億。
據介紹，SDK-D-3的地塊位於廣州開發區開源大道以南，佔

地面積115,671平米，掛牌總價12.6082億元，樓面起始均價
4360元/平米，要求建築面積90平米或以下套型住房面積須佔
住房開發建設總面積的40%以上。此前，中海地產已在蘿崗有
SDK-D-2和SDK-D-4兩地塊，而該地塊則在這兩宗地塊旁邊。

上月增8項目地價款36.14億
近期蘿崗推地幅度逐步加大，僅9月以來，便相繼推出4宗

地塊共34.4萬平米，掛牌總價13.7萬平米，分別為一宗宅地、
一宗科研地塊、一宗倉儲用地和一宗工業用地。此前，保利
和萬科兩大巨頭已率先進入該領域。保利2006年便推出保利
林語山莊，萬科分別於2006年推出萬科城，2011年推出萬科
東薈城。隨 雅居樂、中海地產和越秀地產等房企巨頭的紛
紛加入，蘿崗區樓市推貨也將增加。
業界人士指，隨 銷售的回升，萬科自6月起開始在土地市

場上發力。7月分別在上海、寧波、南昌、青島、天津、西安
等地新增6個項目，地價款高達30.2億元。而到8月，萬科在內
地新增加項目8個地價款達36.14億。業界人士指，萬科年底可
能還將加大拿地力度。萬科董秘譚華傑此前曾表示，四季度
是拿地的好時機，萬科還會再買很多地。分析人士指，這或
與萬科的土地儲備去週期化有關。
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香港文匯報訊（記者 卓建安）匯豐銀行繼本周一公佈8月份中國

製造業採購經理指數（PMI）終值創41個月以來的低點後，該行昨

日公佈的8月份中國服務業PMI為52，不僅較上月的53.1進一步收

縮，也創下一年來的低位，顯示中國經濟繼續面臨下行風險。

■8月PMI再現回落報52，經濟增速繼續降低。圖為山東鄒平縣一家工廠設備車

間的工人在用自動焊接機作業。 資料圖片

■股市乏善是足陳，股民已無心戀

戰。 美聯社

■內銷市場開拓非想像般容易，許多外商都因

「水土不服」而失敗。圖為北京王府井大街商業

區。


