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香港文匯報訊（記者 陳錦燕）中文報紙零售價凍結12年後，財經報

章《信報》率先破冰加價，下周一起每份售價由6元加至8元，事件或

會掀起報業加風。《信報》管理層表示，不擔心加價會流失讀者，有

信心能用高質素的內容留住讀者。面對現時「資訊爆炸」的時代，有

學者分析，報章需有市場特色，才能在「汰弱留強」的報業大戰中殺

出新血路。

■在旺角經營報紙檔多年的

范先生贊成加價，指8元一

份報紙仍是「十分抵買」。

郭兆東 攝

凍價12載 信報搶閘加至8元
或掀報業跟風 學者指吸引讀者靠市場特色

《信報》由下周一起上調零售
價，加幅達33%，而網上收

費版則維持不變。《信報》行政總裁羅
燦表示，印刷及人工成本上升，要有更
多專業的人才資源才可以吸引讀者，若
果原地踏步，讀者亦會流失。他又稱，
報章提供的主要是財經資訊，而讀者主
要是專業人士及管理層，評估後認為可
把新價調整至8元。

信報：有信心留住讀者
面對報業市場競爭日趨激烈，除有收

費報章競爭，近年亦有免費報章加入市
場。《信報》總編輯陳景祥表示，雖近
年來有不少免費報紙推出市場，現時情
況是「資訊爆炸」，但不擔心市民會因加
價而拒絕購買收費報章，有信心用內容
留住讀者。他說：「若消費者認為，一
些有用的資訊以及好的分析報道，是物
有所值的，會願意購買這類型的報章。」

學者指同類報章或跟隨
香港中文大學新聞與傳播學院教授蘇

鑰機認為，《信報》加價是理所當然，
因其路線與中產及其他綜合路線的大眾
報有所不同，市場定位較清晰，亦較少
代替品，該報讀者對於售價的敏感度會
較低。他相信同類型的財經報紙、以及
以中產為主要銷售對象的報章，若見讀
者接受《信報》加價，或會考慮在1個
月至2個月內調整售價。

香港樹仁大學新聞與傳播系教授梁天
偉表示，報章收入不僅靠零售價，而要
考慮廣告、銷路及讀者群等重要因素。
他續稱，香港現時的報章局面很「微
妙」，報紙眾多，但風格各異。他續
稱，在目前不同收費報章及免費報章的
激烈競爭環境下，不同報章需建立獨特
的風格，以確保在競爭中站穩陣腳，不
會被市場淘汰。

人工紙價12年內升逾30%
對於香港報業公會屬會10份中英文

收費報章是否考慮跟隨加價，公會主
席甘換騰表示，報業超過10年沒有調
整價格，期間人工及紙價等已升逾
30%，相信《信報》加價後會掀起加
風，但因需符合《公平競爭法》條
例，不會再與會員一起商討，而是由
各會員自行決定是否加價。報販協會
表示，報紙檔經營困難，望其他報紙
亦考慮加價。
另一份財經報章《經濟日報》發言人

表示，不評論其他報章加價，而他們有
自己的計劃，適當時候會有公布。綜合
性報章《星島日報》總編輯蕭世和表
示，曾考慮過加價，但想不到《信報》
加幅較多，「流傳過幾次加價的消息，
今次終於有財經報紙落實加價，而且加
幅會較大，我想這個令人有些少意外，
其他報紙都會按自己個別情況去考
慮」。

香港文匯報訊（記者 陳

錦燕）本港中文報章從2000

年加價售6元至今，一直落

後於通脹，於2008年曾提出

加至8元，但因報販和市民

大力反對而擱置。報界其後

於今年提出加價1元，但最

終未能落實，或多或少與近

年多份免費報章加入市場有

關。

本港中文報章過去12年未

有調整過售價，對上一次加

價已是2000年10月，當時各

大報章因出現經營困難問

題，決定將售價由每份5元

加至6元。事隔多年，收費

報章今年3月曾經提出加價

1元，但最終未能落實。香

港報販業協會早前再提加

價事宜，致函各報館冀全

港收費中文報章及馬經

報，能於馬季開鑼日，即

下月8日同步加價1元，但

暫未有共識。

本港多份中文收費報章多

年來未敢輕言加價，或多或

少與近年的免費報章加入市

場有關。2002年4月，首份

免費報章《都市日報》面

世，其後2005年《頭條日報》

和《am730》加入戰團，去

年《晴報》及《爽報》先

後創刊，至本月《新晚報》

以免費報形式復刊。隨

不少市民轉投費報章市

場，傳統收費報章銷量亦

受影響。
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香港文匯報訊（記者 文森）財經報章《信報》加價在即，
市民意見不一。有報販認為，相距12年後再度有報章加價，
幅度既合理又合時，但有市民卻反對加價，指在免費報章及
網上報紙多如牛毛的今天，花錢買報已非必要，報紙加價會
減少客源，市民只會轉看其他較便宜或免費的資訊。
在旺角經營報紙檔多年的范先生表示，上次有報紙加價已

是12年前的事，其間本港工資水平已多次上升，認為加價可
接受，「做報紙的人也要維生，不加價如何捱貴租？」而加
幅亦合理，售8元是「十分抵買」。

免費報充斥 熟客或卻步
不過，有訂閱報紙習慣的張先生卻不贊成加價，指《信報》

在免費報紙充斥市面的情況下仍決定加價，無疑是削弱競爭
力。他稱，當消費者可從免費的途徑取得新聞資訊時，已不
願額外花錢購買報紙，客源自然萎縮；同時，加價會令既有
的訂閱者卻步，令報社失去「熟客」，經營將更為困難。

■中文報紙從2000年加價售6元至今，《信報》率先再加價，下周一起每份加至8元，業界指

或會掀起報業加風。 資料圖片

市民寧上網 報販讚抵買


