
依托品質優勢開掘民族品牌

為了落實好山西省委、省政府關於加速轉型跨
越發展的精神，把汾酒這張山西唯一的千年

品牌打造得更亮，該集團自我加壓，對公司「十二
五」發展規劃做出調整，提出了用三年時間再翻一
番的新奮鬥目標，開啟了汾酒事業新一輪大跨越、
大發展的新征程。
汾酒集團董事長李秋喜強調，山西汾酒能夠跨越

歷史時空千年不衰，全靠獨一無二的品質。繼承和發
揚汾酒的卓越品質，是企業生存之本，也是對消費者
認真負責的基本責任。繼續保持汾酒「最純淨、最安
全、最適宜人體飲用」的品質，既讓汾酒品質久遠常
青，更讓廣大消費者喝到品質卓越的汾酒。
2010年，汾酒科技質量創新工作緊緊圍繞釀酒、

包裝、防偽、分析檢測技術，尤其是壓排酒、調味
酒、酒體設計、標準制定等方面深入展開，先後圓
滿完成了「國藏汾酒」系列產品的設計，研發出適
用於「至尊國藏汾酒」的調味酒並應用於生產。他
們還採用新技術手段，對竹葉青酒的高端產品進行
了科技和質量提升。
今年以來，汾酒進一步加大品質重塑與提升的力

度，突出和強化對酒體設計的研究。大力推進白酒
老熟技術的研究和應用，完成了竹葉青酒泡製藥材
有效成分的數字化萃取技術研究；完善
了「國釀」竹葉青酒、「精釀」竹葉青
酒、「特釀」竹葉青酒三個重點產品的
酒體標準設計；完成了「國藏」汾酒、
「青花」汾酒、老白汾酒三個重點調味
酒的研製工作，並設計出三個重點產品
的酒體標準。同時，修訂及完善製㣊、
釀造、勾調、配製工藝標準和質量評價
標準。通過修訂、完善和嚴格執行工藝
標準，強化工藝紀律的執行力度，極大
完善和提升了傳統釀造工藝，提高了產
品質量。

擴展原料基地釀造綠色玉液
李秋喜董事長表示，山西汾酒提出打造「綠色汾

酒、安全汾酒」的理念，是對提升汾酒品質的更高
要求。注重全產業鏈的綠色環保，通過全程無污染
綠色品質保證體系的建立，讓汾酒品質獲得更加有
效的保障。
所謂「綠色汾酒」，就是要從原材料到消費者飲

用整個過程，實現全方位低碳、環保嚴格管控。也
就是把汾酒打造成全產業鏈全生態企業，通過有機
原料基地、地缸發酵生產、陶壇儲存老熟、推行環
保包裝、自控渠道銷售五個價值環節的助推，讓
「清香、綠色」汾酒暢通無阻地走上消費者餐桌。
因此，汾酒集團積極開發建設原料生產基地。在符
合公司質量技術指標、保證供應量的前提下，選擇

具備土質肥沃、日照充
足、無污染等生態優勢的
大麥、豌豆生產地，通過

經紀公司採取定向
投入、定向服
務、定向收購等
方式，加強與專
業經濟合作組
織 的 合

作，確保農戶切身利益，建立穩固的大麥、豌豆原
料生產基地，完善高粱基地建設。目前在原輔材料
戰略採購方面，高粱基地建設已基本成型，大麥、
豌豆基地建設初具規模，實現了高粱100%基地供應
和大麥、豌豆70%以上基地供應。

挖掘塵封歷史弘揚汾酒文化
從2010年開始，汾酒集團新班子將以往塵封於汾

酒文化博物館裡的巨大文化潛能釋放出來，在汾酒
文化傳播運作上實施了一系列大動作，令汾酒文化
異彩紛呈、文化營銷魅力四射，充分彰顯出汾酒文
化強大的競爭軟實力。
李秋喜指出，「國酒之源，清香之祖，文化之

根」，這三大概念既是對汾酒準確的戰略定位，也
是對汾酒文化境界的崇高定位。「國酒之源」，說
明「汾酒」是中國的白酒之源；「清香之祖」，說
明在「國酒之源」基礎上對清香特質的強調；「文
化之根」，則說明汾酒文化是中國酒文化之根。這
種極具行業戰略高度的準確定位，為汾酒文化的未
來戰略拓展開闢了廣闊視野和全新境界。
2010年6月，汾酒集團在北京人民大會堂舉辦「汾

酒唯一榮獲巴拿馬萬國博覽會中國白酒品牌甲等大
獎章95周年」紀念活動，向全社會莊嚴宣告：當年

唯一榮獲巴拿馬萬國博覽會最高大獎——甲
等大獎章，是山西汾酒。消息一經公佈，當
即在媒體和公眾當中引發一場關於企業誠信

經營和誠信宣傳的熱議。讓社會
公眾開始關注汾酒文化的深厚底

蘊及其巨大價值。
同年9月，汾酒集團又在

北京舉辦巴拿馬大獎95周年
紀念版「國藏汾酒」拍賣
會，20瓶紀念版「國藏汾酒」
拍賣均價153.8萬元，單瓶最
高拍出209萬元，總共拍得
3076萬元。汾酒承諾：全部所

得將用於成立「山西省汾酒集團公益基
金會」。今後至少五年內，每銷售一瓶高端「國藏
汾酒」都將提取200元注入基金會，使之長期從事弘
揚中國傳統文化、倡導「誠信企業做誠信宣傳，誠
信經營促社會和諧」經營理念、資助教育等社會公
益活動。這項舉措標誌㠥汾酒文化戰略的大幕正式
拉開，汾酒文化戰略從此「好戲連台」。
2011年，集萃汾酒文化精華的《杏花村詩書畫文

選》在北京釣魚台國賓館成功首發，其中囊括了古
今名人有關「汾酒」的詩詞125首、書畫作品180多
幅、散文17篇精選作品。這些作品充分展示了「汾
酒」悠久厚重的歷史文化底蘊，堪稱中國白酒行業
第一部展現千年白酒文化傳承、薈萃眾多名家墨
寶、集我國酒文化之大成的文化經典書籍。

有學者指出，文化是這個
時代的最強音。汾酒集團的
文化戰略，符合21世紀文化
自覺、文化自信、文化自

強規律。悠久的汾酒
文化無疑是整個中
華民族、乃至全
人類的寶貴

財富。

這部汾酒文化典籍，在慰問央企、部隊以及造訪汾
酒集團來賓的贈閱中，廣泛傳播了汾酒文化的獨特
魅力，極大提升了汾酒品牌的巨大影響力。

山西籌辦世界酒文化博覽會
2011年2月，汾酒集團公益基金會成立大會暨世界

酒文化博覽會啟動大會，在北京人民大會堂隆重舉
行。李秋喜董事長代表汾酒集團鄭重對外宣佈：
2015年山西高粱汾酒榮獲1915年巴拿馬太平洋萬國
博覽會中國白酒品牌最高大獎100周年之際，汾酒將
在山西太原和杏花村隆重舉辦「2015年世界酒文化
博覽會」，籌備工作正式啟動。李董事長誠摯發出
邀請：歡迎國內外蒸餾酒、釀造酒及啤酒、果酒、
黃酒等各類含酒精飲料的生產、經營企業組團參加
這一史無前例的酒文化盛會。酒類產品是一種文化
底蘊深厚的產品，酒文化折射的是人類源遠流長的
歷史文化之光。這屆盛會，將為全中國和全世界酒
類產品提供一個展示品牌及歷史文化的平台，將為
全中國和全世界的廣大公眾和消費者提供一個豐富
酒文化知識、陶冶情操、抒發情懷的場所。

百年金獎祭典汾酒突破百億
2009年末，經過全球「金融風暴」洗禮，白酒行

業呈現出新一輪高速成長的良好勢頭。「前有強
敵，側有群雄，後有追兵」，面對「千帆共競，慢
進則亡」的競爭大環境，以李秋喜董事長為首的汾
酒集團新一屆領導班子，上任伊始便以時不我待的
緊迫感和使命感，提出了一整套具有完整性、系統
性、前瞻性的「汾酒」發展戰略新思維，將汾酒集
團迅速引上跨越式發展的「快車道」。
根據「汾酒」的發展現狀、行業困境以及復興崛

起的歷史機遇，「汾酒」以「七個明確」理清了發
展思路，以「七大支撐」確立了實現目標的動力措
施，設計了一條以「文化
領先、渠道領先、品
牌領先」、實現「追
趕、超越、領先」和
「文化崛起，儒雅歸
來；品牌崛起，誠信
歸來；市場崛起，價
值歸來；和諧崛起，
責任歸來」、以及最終
實現「清香天下，王
者歸來」的「汾酒」
崛起之道。到2015年
百年大獎之際，實現
「百億汾酒」的中期目
標。
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■至尊二十年

「借問酒家何處有，牧童遙指杏花村」，杜牧一首千年絕唱，讓山

西杏花村揚名天下。據考證，唐朝時期，杏花村當地的釀酒作坊已多達70餘

家；明清時期，掌握了白酒核心技術的杏花村酒工，隨㠥晉商的足跡，將汾酒釀

造技術和工藝傳遍大江南北，奠定了當今白酒產業的基本格局。1915年，汾酒遠涉

重洋，在巴拿馬萬國博覽會上一舉榮獲中國白酒品牌唯一甲等大獎章，使汾酒名震海

外。近年來，山西汾酒集團傳承中華瑰寶，重塑民族品牌，使一度低迷的汾酒重新走

向中國酒業巔峰。2011年，銷售收入78.50億元，完成年度計劃的124.60%，同比淨增

24.94億元；實現利稅29.16億元，完成年度計劃的117.10%，同比增長40.20%；利潤總額12.67億元，完成年度計劃的

126.67%，同比淨增了2.8億元；商品酒銷售量67390千升，同比淨增12984千升，增長23.87%。主要經濟指標較2009年翻了

一番，相當於用兩年時間再造了一個新汾酒，為提前實現百億目標奠定了堅實的基礎。 ■香港文匯報記者 焦英、王寬應

責任編輯：朱其石
版面設計：歐鳳仙
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1905年，中國同
盟會成立儀式上盟誓所用的

白酒，就是汾酒。
1915年，汾酒在巴拿馬萬國博覽會上一

舉榮獲中國白酒品牌唯一甲等大獎章。
新中國成立後，國家舉辦的五屆全國評酒會

上，汾酒五次蟬聯國家名酒稱號並榮獲金牌，竹
葉青酒三次被評為中國名牌產品，五次獲得國際金
獎。
在「汾酒」的發展史上，有㠥許多閃光的榮耀：

1949年9月，在北京召開的首屆全國政治協商會
議，宴會用的就是汾酒。

從1949年10月1日的開國大典用酒到七十年代
初，幾乎所有的國宴用酒基本上都以汾酒為主。
「汾酒」還曾創造過中國白酒企業的諸多「第

一」：
第一個成立股份制企業、建立起現代企業制度；

第一個註冊商標、成為酒類商標的鼻祖；第一個形
成品牌體系和全國市場網絡；第一個樹立企業核心
理念——「振興國酒」；第一個聘用職業經理人；
第一個打造企業酒文化博物館；第一家實現白酒公
司上市；第一個酒類「申遺」的倡議者；第一款被
國家博物館收藏的酒品；第一個設立煙酒行業公益
基金會。

年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百年汾酒千 年輝煌百

山西
汾
酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒酒

國酒之源 酒業之魂

■封壇十五年

■竹葉青－精釀

■竹葉青－特釀

■竹葉青－國釀

■汾酒集團黨委書記王敬民（右）出席《杏花村詩書畫文選》
出版首發儀式。

■汾酒集團董事長李秋喜(左四)陪同茅台、五糧
液等中國白酒領袖企業代表參觀汾酒博物館。

■李秋喜董事
長（右）訪問
百度，向李彥
宏介紹國藏汾
酒。

■汾酒集團總經理譚忠豹（左）慰問中國人民解放軍第一集
團軍，接受傅勇副軍長贈錦旗。

年輝煌百年汾酒千

酒


