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馮　強金匯動向
英皇金融集團總裁

黃美斯
金匯出擊

加元上周在1.0020附近獲得較大支持後，已進
一步趨於偏強，在輕易衝破一算關位後，更一度
於本周初反覆走高至0.9895附近的3個多月來高
位。雖然加國上周五公布7月份減少了3萬個就業
職位，而且失業率亦略為回升至7.3%，但加元並
沒有因此而遭遇到太大的回吐壓力，部分投資者
更在加元稍為回軟至0.9970附近便已趁機吸納加
元，這除了是導致加元於本周初得以觸及0.9895
水平之外，該情況亦反映市場現階段對加元依然
是有頗強的需求，故此預期加元將會續有反覆上
調空間。

另一方面，在美國7月份的非農就業數據有所
改善後，加元已是持續處於反覆偏強的走勢，故
此若果美國於本周二晚公布的7月份零售銷售數
據一旦是好於市場預期，則加元亦將會進一步受
惠於美國經濟數據的好轉。雖然德國第2季經濟
按季只有0.3%的成長，但由於該數據仍較預期為
好，這除了是反映德國經濟並沒有過於轉壞之
外，連帶歐元匯價亦因此於本周二反彈至1.2385
美元水平，故此受到歐元反彈的影響下，這亦略
為有利商品貨幣的表現。此外，加元兌日圓交叉
匯價從本月初的77水平反彈至近日的79水平後，
將有助加元的短期表現，預料加元將反覆走高至
0.9830水平。

金價反彈受阻 1600有支持
周一紐約商品期貨交易所12月期金收報

1,612.60美元，較上日下跌10.20美元。現貨金價
本周初受制於1,625美元附近阻力後，已略為回落
至1,608美元附近，預料現貨金價在1,600美元有
支持，短期徘徊於1,600至1,630美元之間。

加元破一算呈強■
■短線向0.98推進 英鎊兌歐元周一走低，因預計本周

公佈的數據將提振英國央行進一步放
寬政策以支撐疲弱經濟的可能性；但
英鎊兌普跌的美元則升至兩周高位，
因預期歐洲央行不久將採取行動，壓
低西班牙和意大利借貸成本，進而遏
制歐債危機，致使對美元的避險需求
減少。歐元兌英鎊上揚至0.7874英
鎊，在上周跌至0.7827英鎊後反彈。
當日，英國央行總裁金恩的講話打消
了央行將降息的臆測。英鎊兌美元上
揚至1.5716美元的高位，為7月底以來
最高。

經濟遲滯 央行料出招
本周英國將公佈大量數據，周二將

公佈CPI通脹數據；預計7月通脹年率
將從6月的2.4%回落至2.3%。許多分
析師認為，越來越多經濟成長遲滯的
跡象將迫使英國央行採取行動，可能

透過資產購買計劃向經濟注入更多資
金。多數分析師預計，央行將在11月

「出招」，現有的量化寬鬆計劃到期時
行動，也可能更早。英國本周稍後還
將公布失業和零售銷售等數據。另
外，市場還將密切關注英國央行本月
會議記錄。

圖表走勢所見，向上，過去兩個月
英鎊四度探試200天平均線，但都未
許成功突破，最近一次就在7月30
日，在未能破位後連挫四日，低見
1.5488；目前200天平均線位處於
1.5730；附近亦有250天平均線處於
1.5750，若後市終可作出突破，應可
引伸較顯著幅度之漲勢，較大目標為
1.6090；而在此前則見較有意義阻力
為1.5840及1.60水平。另一方面，若
然仍未能破頂，則可能維持 近月之
上落走勢，較近支持在1.5550。向
下，重要支撐估計在1.5510，英鎊目

前正處於從5月底低位反彈的上行通
道中，而這區正為底部位置，若然破
位下試水準預料將可至7月12日低位
1.5390水平。

歐元兌美鎊升後調整
歐元兌英鎊方面，上周連挫四日，

周五低見至0.7827，踏入本周一終見
回穩，返上0.7870水平。技術走勢而
言，自上月底歐元兌英鎊一直盤升，
直至本周初於0.7960水平遇阻，亦為
50天平均線位置。目前圖表見一上升
趨向線位於0.7880水平，同時亦為10
天平均線，在當前出現失守之情況
下，應見歐元將呈調整需要，下方支
撐在上月低位0.7760水平及0.7590，
關鍵預估在0.75水平。上方阻力暫看
50天平均線0.7960及0.80關口，進一
步 則 看 至 1 0 0 天 平 均 線 0 . 8 0 5 0 及
0.8150。

環球房地產基金贏面高
據基金經理表示，即使是處於歐債風暴區內，Unibai l -

Rodamco作為歐洲最大的上市物業公司，上半年不包括資產值
變化、出售所得款項以及經常性的損益，商場收入增加，使得
上半年經常性盈利上升了4.3%至4.53億歐元或每股4.94億歐元。

以佔近三個月榜首的摩根士丹利環球房地基金為例，主要是
透過從事房地產業的公司優先股、可換債以及其股票掛 票據
管理組合，以達致美元計價的長期資本增值目標。

基金在2009、2010和2011年表現分別為16.24%、-12.64%及
18.01%。基金平均市盈率和標準差為17.67倍及21.09%。資產百
分比為96.06% 股票、2.06% 現金及1.78% 其他。

資產地區分布為25.58% 美國、18.65% 已發展亞洲、17.55%
已發展歐洲大陸、14.19% 英國、10.07% 大洋洲、9.97% 日本、
2.21% 加拿大、1.52% 新興亞洲及0.27% 拉丁美洲。

三菱地產首季盈利翻倍
資產行業比重為93.75% 房地產、1.08% 周期性消費、0.56%

工業、0.18% 金融服務及0.18% 健康護理。基金三大資產比重股
票為6.23% 新地、4.64% Unibail-Rodamco及3.51% 三菱地產。

即使日本經歷失落的20年，三菱地產作為市值最大的發展
商，受惠地震後的公寓銷售，其截至6月底財年的第一季盈利翻
了一番，淨收入來到119億日圓，也讓開年起股價累計漲超過
20%。

而佔2.92%資產權重的三井不動產，旗下位於東京灣的Mitsui
Outlet Park Kisarazu 和 DiverCity開幕，使得其財年的第一季租
務收入上升了13%，季度盈利增加40%，淨收入來到90.7億日
圓。方方面面表明房託板塊正現示不錯的表現。

英鎊再上試200天線

開季以來，全球持續低利率

及寬鬆貨幣環境，倒意外讓房

地產業者盈利出現驚喜，以及

突顯房託板塊的魅力，成為國

際資金布局焦點之餘，也讓房

地產基金7月起平均就漲了

5.89%；憧憬這板塊股可受惠

各國陸續減息效應，現階段不

妨收集相關基金建倉。

■梁亨

金匯錦囊
加元：加元將反覆走高至0.9830水平。

金價：現貨金價料於1,600至1,630美元上落。

環球房地產基金回報表現
基金 近三個月 今年以來
摩根士丹利環球房地產基金 A 5.49% 18.86%    
亨德森環球地產股票基金 A2 5.36% 17.96%    
荷寶環球地產股票 I 5.28% 18.56%    
景順天下地產收益基金 C ACC 5.23% 17.79%    
安盛泛靈頓環球房地產 FC 5.13% 18.28%    
富達環球房地產基金 A 4.95% 16.74%    
標準人壽環球REIT焦點基金 4.88% 17.01%
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今日重要經濟數據公布
08：30 澳洲 8月消費信心指數。前值+3.7% 
09：30 第 二 季 薪 資 價 格 指 數 季 率 。 預 測

+0.8%。前值+0.9%；年率。前值+3.6% 
16：30 英國 7月申領失業金人數。預測增加0.60萬

人。前值增加0.61萬人
8月央行投票情況(升息-不變-降息)。預
測0-9-0。前值0-9-0 
8月央行量化寬鬆投票情況(不變-擴大規
模)。預測9-0。前值2-7 
6月按國際勞工組織(ILO)標準計算失業
率。預測8.1%。前值8.1% 

20：30 美國 7月消費物價指數(CPI )月率。預測
+ 0 . 2 % 。 前 值 0 . 0 % ； 年 率 。 預 測
+1.5%。前值+1.7%
7月扣除食品及能源核心CPI月率。預測
+0.2%。前值+0.2%；年率。預測
+2.2%。前值+2.2% 
7月實質所得。預測+0.1%。前值+0.5% 
8月紐約聯邦儲備銀行製造業指數。預測
7.00。前值7.39 

21：00 6月整體資本流動。前值流入1017億元
6月外資購買美國公債。預測凈買入200
億元。前值凈買入459億元

21：15 7月工業生產月率。預測+0.5%。前值
+0.4% 
7月產能利用率。預測79.2%。前值
78.9% 

22：00 8月全美住宅建築商協會(NAHB)房屋市
場指數。預測35。前值35 

23：30 7月克里夫蘭聯邦儲備銀行CPI。前值
+0.1%

特刊　責任編輯：陳秀麗　版面設計：伍泳傑
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成
本
。
﹂
對
於
自
主
品
牌
企
業
未
來
發
展
，
他
還
建
議
，
自
主
品
牌
應
該
增
強

研
發
和
技
術
創
新
能
力
建
設
，
全
面
實
施
品
牌
戰
略
，
大
力
開
展
合
作
研
究
開

發
，
建
立
和
實
施
海
外
發
展
戰
略
等
。

—

中
國
自
主
品
牌
高
端
化
之
路

締
造
核
心
競
爭
力

創
新

在
過
去
一
年
間
，
隨

經
濟
環
境
的
變
化
，
汽
車
剛
性
需
求
降
低
，
汽

車
企
業
間
的
競
爭
也
進
一
步
加
劇
。
受
發
展
時
間
短
、
市
場
底
子
薄
等
客

觀
不
利
條
件
影
響
，
自
主
品
牌
企
業
在
這
場
﹁
沒
有
硝
煙
的
戰
爭
﹂
中
表

現
低
迷
。
尤
其
是
隨

合
資
品
牌
產
品
價
格
持
續
下
探
、
合
資
自
主
車
型

接
連
推
出
，
更
讓
自
主
品
牌
企
業
﹁
腹
背
受
敵
﹂。

■中華H530

■
中
華
十
年
慶
典
晚
會—

主
持
人
︵
左
起
︶

梁
永
斌
先
生
、
楊
瀾
女
士
。

■華晨汽車員工傾情獻唱

■中華V5


