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1989
年，瀋陽金盃客車製造廠首次與日本豐田公司開
展技術合作，引進了全球頂尖的車身製造技術和

精益管理體系，開始了對引進技術進行消化吸收和集成創新的
高起點自主研發之路。1991年，第一輛CKD（全散件組裝）
金盃海獅車下線，金盃海獅車型的誕生，標誌了我國開始擁有
了真正的輕客製造技術。源自日本豐田的精良生產技術、穩定
的質量、尚佳的節油性能和實惠的價格，使得金盃海獅所代表
的日系輕客開始獨霸天下。
上世紀90年代末，作為輕客市場的新晉代表，金盃品牌開始

探尋輕客車型的新走向，並在2001年與日本豐田進行了「二期
技術合作」。此時，金盃已經是內地輕客行業的領導品牌，金
盃海獅累計銷量超過20萬輛。2002年5月，金盃與豐田雙方就
引進閣瑞斯車型簽署了合作協議。此舉不僅豐富了金盃輕客種
類，產品也延伸至MPV高端商務領域。產品多樣化，覆蓋範
圍廣，更加增強了金盃品牌的市場競爭力。實力的增強，也預
示㠥金盃在合作過程中擁有了更多的話語權。
2009年，「金盃」品牌正式通過國家工商總局認定，獲得

「中國馳名商標」稱號，金盃品牌再次「用品質詮釋商用價
值」，成就了一段中國輕客行業的傳奇。歷經二十餘年的創新
發展，如今的金盃品牌，不僅是內地唯一採用豐田技術、模具
和豐田管理方式生產的品牌，更在內地輕客企業中首個達成了
市場保有量超百萬的目標。
秉承「品質先，方敢天下先」的品牌理念，金盃自產品投

產至今，已擁有H1、H2和閣瑞斯系列三大整車平台、百餘款
車型，產品覆蓋客運、物流、商務、警務、公務、醫療衛生
等多個領域，成為輕客市場產品線最豐富、最全面的品牌，
並得到了行業專家、行業大客戶和廣大消費者的廣泛認可。
截至今年，金盃品牌已連續15年雄踞內地輕客市場銷量榜
首，繼續捍衛㠥商用車市場「領航者」的卓越地位。毫不誇
張地說，金盃品牌的發展歷程就是中國輕客市場不斷走向成
熟的縮影，而金盃旗下產品線的日益豐富則折射出中國商用
車事業的騰飛與進步。
在二十餘年的歷史中，金盃品牌走出的每一步都瞄

準市場需求，追求技術創新，並始終如一地保持
了卓越的品質。在商用細分領域，華晨金盃以
客戶需求為核心，深耕行業市場，針對行業
市場需求的快速變化，適時推出順應市
場的全新產品。在金盃品牌精品陣營
中，金盃海獅主要定位於「宜客
宜貨」的傳統商用輕客；金盃
大海獅定位為高端商旅輕
客；閣瑞斯MPV則定位
於中高端公商務用
車，同時兼顧家用
M P V 細 分 市
場。

在打造金盃海獅輕客精品車型、塑造閣瑞斯MPV公商務用車典範的同時，金
盃大海獅的誕生讓金盃品牌再次走在行業前端。作為寬體輕客市場的先鋒產品—
—「新概念商旅車」金盃大海獅L車型，不僅有效填補了國內寬體輕客細分市場
的空白，增強了金盃品牌在中高級商務車市場的競爭力，更進一步鞏固金盃品牌
在國內輕客市場的領軍地位。
今年3月，金盃品牌再次推出了H2平台的又一款車型—金盃大海獅W。它融匯

了諸多國際領先的潮流設計和創新技術，以「寬」為產品特徵，在外觀、空間、
安全、動力、配置和製造工藝等方面實現了多角度突破，擴充了金盃H2平台金

盃大海獅系列10—12座的產品矩陣。
為滿足公務採購市場，金盃大海獅系列車型推出了可根據公商務

行業特點及專業用車需求生產出的「定製車型」。在2011年交付遼寧
省高級法院的巡迴審判車中，就對金盃大海獅產品進行了專用改裝

設計。改裝後的車型內部設置專業、全面且不顯擁擠，人性化的
行李艙門、科技化的圖像信息3G傳輸系統等設計安全、高

端、便捷，得到了遼寧省高級法院的一致好評。繼此之
後，金盃大海獅還獲得了海南省高級人民法院等多筆政

府、行業大客戶採購大單，充分體現了金盃品牌在
行業用車領域豐富的改裝經驗。

自2010年金盃大海獅面市起，金盃大海獅
還得到了深圳世界大學生運動會、夏季達

沃斯論壇等多項世界級盛會的垂青，
成為會議服務用車。這不僅證明了

金盃品牌的產品形象與高規格
的展會相得益彰，突顯了華

晨金盃在商用車市場的
領航者風範，也向全

世界展現出了中
國民族汽車工

業的實力。
迄今為

止，金盃旗
下 金 盃 海
獅、金盃大
海獅、閣瑞

斯MPV三大產
品系列已先後獲得物

流、醫療、公安、客運等不同
領域行業客戶的青睞。銷售數據顯

示，僅2012年上半年，金盃海獅、閣
瑞斯MPV兩大系列產品就已得到公檢法

司、郵政速遞、醫療衛生、旅遊車輛租賃、
城市物流多筆採購大單，累計採購量已達5,000
餘輛，金盃品牌再一次以銷量彰顯出自己在中
國輕客市場的領航者地位。

今年上半年，華晨汽車確定了 「國際化、市場化、現代化」的「三化」戰
略，並計劃在2012年，實現集團年銷售收入1,060億元，整車銷售67萬輛，發動
機銷售70萬台，利稅180億元的「千億級」目標。作為華晨汽車的兩大自主品牌
之一，華晨金盃建立快速響應機制，在營銷政策、大客戶開發、網絡調整、售後
服務等方面下功夫，提升整體營銷能力，以助力華晨汽車早日完成千億目標。
金盃品牌通過加強與豐田、寶馬等國際知名車企的合作，充分利用全球優秀資

源，打造出更具魅力的新產品。日前，華晨金盃與日本豐田舉行了閣瑞斯《技術
許可合同》的續簽儀式，此舉無疑再次展現出了華晨金盃決勝自主品牌高端
MPV市場的信心與決心。
有專家預測，2012年客車行業的增長率將在10%以上。雖然市場前景被人看

好，但隨㠥商用車新品的不斷推出，市場競爭也日益激烈。未來，金盃品牌將以
金盃海獅、閣瑞斯MPV和金盃大海獅三大系列產品為基礎，不斷滿足行業客戶
的需求，並向不同層次的行業客戶提供個性化的優質產品，以卓越的品質助力行
業客戶發展，實現華晨金盃與行業的共贏，繼續領航商用車市場的發展。

近日，華晨汽車頻傳捷報，60輛金盃海獅救護車型幫助石家莊衛生局完成基礎醫療救助任務、

200輛金盃海獅成為中國郵政集團速遞專用車、216輛閣瑞斯MPV車型助力甘肅省公安廳保一方平安⋯⋯

這一組組數字，不僅體現了金盃產品具有優異的品質、貼心的服務，更證明了金盃品牌在行業市場不可動搖的王者地位。

1989年下線至今，23年來，金盃品牌的用戶從醫療到警用、從郵政快遞到商旅出行、從公路指揮到物流配送⋯⋯

各行各業都可以見到金盃產品的身影，金盃品牌以百萬用戶的信賴，良好的市場口碑歷久而彌新，

成為中國輕客歷史上永不磨滅的印記。

立足行業市場二十載
金盃產品歷久彌新

歷浮沉 砥礪奮進二十載 金盃大海獅 寬享舒適 質享輕盈

金盃海獅
金盃海獅系列產品在歷經六代產品升級後，即便是在今時今

日，仍然擁有毫不失色的產品魅力，在商用細分市場中保持
㠥「經濟、耐用、可靠」的產品形象，更憑借多功能、
宜貨宜客的車型特點，為許多中小型企業帶來了無限商
機，繼續延續㠥中國輕客市場上的品牌傳奇。
金盃海獅系列從外觀設計，到整車外飾均顯穩重大方，

整車採用全新的色彩匹配方案，鍍鉻門把手與車身色彩更
加協調，凸顯高檔商務車氣息；整車內飾造型突出橫向連
貫性，高清晰儀表盤、儀表板和門板貫通連續，使整體更富於現
代感，穩重大方。全車多項轎車化設計元素，進一步凸顯出其作為商務輕客
的特質。
5,070×1,690×1,935（mm）的車身尺寸，雖然外表看起來並不高大，不過金盃海

獅內部蘊涵的「多變功能」絕對會讓你大吃一驚。在載客方面，金盃海獅可提供6—11
座不等的乘客座椅，座椅拆卸方便，座椅數更是靈活多變，完全可根據你的需求，而變化
不同的風格。在宜貨方面，據數據顯示，當金盃海獅的後排座椅全部拆卸後，內部空間可達
6.02(m3)，相比其他同類車型，可瞬間將貨物裝載量提升20%，以滿足快遞、建材、批發、裝飾
等中小企業的貨運需求，多拉快跑的經濟效益立刻顯現。
金盃海獅採用寶鋼1.22mm超厚車身，堅固耐用；行駛在路上，其承重性和減震性的表現也十分出

色，底盤平穩可靠，駕駛順暢舒適，即使車上坐滿乘客，也不會明顯感覺到顛簸的不適。

閣瑞斯MPV的誕生，則進一步拓寬了華晨汽車金盃品牌的
產品線，同時宣告華晨汽車「國際化」合作已取得階段性進
展，展現出華晨汽車發力高端市場、做強自主品牌的決心和實
力。經過多年的發展，閣瑞斯MPV已擁有御領、尊領、智

領、睿翔四大系列。其中，擁有2.7L大排量的「御領」
系列將以高檔公務為主要目標群體；「尊領」的消費群體
主要為高檔商務，主要車型排量為2.4L；相對較小的2.0L排量
的「智領」系列將作為中級商務的主力產品；而只有一款2.0L
排量、豪華型配置的「睿翔」則將瞄準家用休閒市場。
閣瑞斯MPV．御領系列擁有5,235×1,800×1,980（mm）的寬

大整車空間，軸距可達3,430mm，能夠為車內人員帶來前所未
有的「空間享受」。同時，車體採用前雙橫臂扭桿彈簧獨立懸
架，後螺旋簧前置斜定位置式單臂獨立懸架，將轎車的舒適性
與MPV座位數量有機的融合到了一起；在動力配備上，閣瑞斯
MPV．御領系列搭載豐田2TR發動機，高性能、高功率、低油
耗；閣瑞斯MPV．御領系列採用世界頂級水準的GOA車身、
車門隱藏式防撞鋼樑，它的碰撞吸能區能夠保證在發生碰撞的
瞬間有足夠的變形空間，配合電子感應式安全氣囊、全席預拉
緊三點式安全帶為車內人員打造出全方位的主被動安全空間。

助鵬展翅見實力奏華章

■金盃海獅服務母親健康快車

宜客宜貨 實力超凡

■人民大會堂門前

金盃海獅交車

■閣瑞斯MPV

道路指揮車

■閣瑞斯MPV

監護型救護車
■金盃海獅

郵政車

■金盃海獅監

護型救護車


