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廣交會歐美客少
聖誕訂單料跌20%
成本雖增難加價 產品創新求生存

111屆廣交會二期到會採購商延續一期時的謹慎下單，同時

歐美到會客商依然不多。不少參展商稱，目前距聖誕節檔期還

有半年，往年這個時候是海外客戶聖誕訂單的旺季，訂單佔全

年聖誕訂單的70%，但今年訂單估計會下降兩成。如果在接下

來的5、6月持續低迷，今年的聖誕訂單估計難有多少斬獲了。

■香港文匯報記者古寧、顧一丹廣州報道

全球近90%的聖誕節禮品產自中國，而廣交會的春交會恰逢西方聖誕
訂單高峰，歷來是相關企業接單的好機會。本屆廣交會二期，節日

用品、玩具、禮品及贈品則是主打參展的展品。有出口企業向記者表示，
今屆廣交會一期成交下滑，估計二期也「形勢不妙」。有出口企業甚至
稱，這兩天下來幾乎還在展位上見到過前去詢價的歐美客商，而到展位的
客商比上屆減少了近三分之一。

聖誕燈服展位門庭冷落
由於聖誕訂單主要為傳統的歐美市場，記者在廣交會現場也注意到，部

分做聖誕常規禮品的展位較為冷清。石家莊一家主做聖誕服裝的企業門庭
冷落，該公司展位負責人不願意多談，對記者表示根本沒客商前去展位，

「一看就看得出來情況不好」。一家生產聖誕燈具的台州企業的展位也十分
冷清，該企業展位負責人以這兩天訂單情況不好婉拒記者的採訪，但他也
透露，同行在廣交會的接單情況普遍不佳。

舟山岱山興發玩具廠負責人則表示，往年的三四月份，國外客戶密集下
單，大單基本完成，該公司聖誕訂單量都穩在全年60%至70%，而今年的
訂單不到去年的三分之一，且主要為小單、短單。 他表示，外部市場疲
軟是一個重要因素。今年歐債危機陰霾未散，聖誕用品的需求也一再萎
縮。他又說，去年歐洲經濟形勢不好，很多批發商積累了很多庫存，所以
今年不大敢多進貨，有的批發商察覺零售市場可能賣不動，就乾脆不做
了，而來到廣交會的客商也是下單謹慎。

採購商轉購塑料製禮品
寧波市鄞州西亞鋁製品廠經理肖小華坦言，目前所接的聖誕訂單情況並

不理想，較去年同期相比下降大約20%。他指出，他們公司所做的金屬製
禮品由於成本高所以定價在聖誕禮品中屬於較貴的，儘管在以往十分受到
歐洲客人歡迎，但是由於目前歐洲經濟不景，部分採購商轉而採購價格較
低的塑料製禮品，使得他們公司產品銷售較為清淡。

「目前的聖誕單還是去年秋交會所接，相對較為理想，但是從今次的廣
交會的情況看來，新的訂單可能會減少。」杭州五金機械進出口公司負責
人Lily表示，在歐美經濟好的時候，市場消費就很活躍，近幾年來歐美經
濟比較低迷，至今沒有完全恢復，作為非生活必需品的禮品受青睞程度明
顯下降，加上價格也在往上調，有些消費者嫌貴幹脆不買了。

薪酬匯率升 單價難升
「在人工成本增加一到兩成、人民幣升值等綜合成本上升的情況下，今

年企業報價都較謹慎，去年部分企業上調價格10%左右，今屆許多企業提
價不到5%，有的甚至不提價，目的就是盡量保訂單。」Lily指出，歐洲客
人對產品的要求較高，以往幾乎從不討價還價的客戶現在也會壓價。「同
行競爭得很激烈，如果沒有自己的創新產品，企業很難生存。」

南美需求旺 世盃有商機
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運費急漲 採購商轉嫁成本

成功升級轉型企業 訂單逐年看漲
香港文匯報訊（記者古寧、顧

一丹 廣州報道）面對出口企業的
困難，廣東外語外貿大學教授肖
鷂飛表示，111屆廣交會從第一期
的情況來看，機電產品成交較上
屆小幅下降5.5%，其中與歐美市
場的成交額出現逾三成的下滑，
對第二期主要針對歐美市場聖誕
訂單的下滑已有所預期。從廣東
乃至內地出口增長來看，也都是
個位數增長，可以說整個形勢確
實嚴峻，但只能說是小幅回落，
不會出現大滑坡，估計第三季內
地出口將有所回升。

學者：出口產品需創新
他認為，廣交會第二期主要是

日用消費品類、禮品類、家居裝
飾品類等商品種類，與一期的機
電產品相比，二期展出的更偏向
於勞動密集型，對於勞動力及原
材料成本上升、人民幣甚至其他
匯率的波動也更加敏感。從廣交
會各企業的反映來看，部分有創
新、開發新產品的企業溢價明顯
較強，也更容易得到訂單，在這
一輪經濟不景中，更多的出口企
業需要挖潛、升級轉型，增強競
爭力。而目前企業所接訂單主要
為小單、短單，也將為下一波訂
單增加蓄勢。

廣東縣域經濟研究與發展促進
會會長陳鴻宇則認為，國際金融
危機的影響仍未見底，在美國、
歐洲的經濟體復甦狀況並不好的
情況下，更要關注中小微工業企
業發展。他認為，中小出口企業
一方面出口受到擠壓，另一方面
生產成本在繼續提高，要靠企業
自身盡快實現轉型升級，轉移這
些風險和成本，基本上不可能。

「地方政府可以考慮出台一些稅收
優惠，給企業的運營、銷售減壓
減負，並且鼓勵中小企業抱團取
暖，打造群體性、區域性優勢保
住市場」。

香港文匯報訊（記者 古寧、 顧一丹 廣州報道）

記者在採訪中了解到，大部分的出口企業訂單都有
不同程度的減少，部分企業減少超過20%，但也有
少數企業接單增加，這些企業的共同特點，就是一
早已經開始謀劃產品升級，擁有自主產權，許多產
品都無法模仿。這些企業靠產品升級順利佔有了市
場份額，而一些產品比較普遍的小型企業則有的減
產，有的停工，有的甚至轉行。

廣東省澄海土產進出口公司相關人士表示，由於
目前該公司訂單下滑，以前工廠有200人左右，而
現在只有100人左右。一方面是內地到沿海的工人
減少，另一方面工廠訂單減少也不要這麼多工人
了。舟山岱山興發玩具廠負責人則感歎，去年這時
還在為「有訂單沒工人」發愁，而眼下則為開工不
足發愁。

可謂有人歡喜有人愁。汕頭亞太貿易有限公司負
責人林曉在接受記者採訪時顯得非常輕鬆。他表
示，企業每年接到的玩具訂單都有增長，而原材料
上升以及人民幣升值也沒有對他造成太大影響。

「反正水漲船高，我的產品其他地方買不到，所以
還是會來我這裡買」。該企業的產品主要銷往歐

洲，今年的價格上升了3%至5%，利潤與去年持
平。

自主產品議價能力高
林曉表示，企業在多年前就開始研製有自己版權

的產品，產品具有獨特性，因而客戶口碑一直不
錯。儘管歐洲客戶近年來壓價厲害，但他們公司通
過提高產品競爭力來提升議價能力。而就他了解的
情況看，同業中一些小企業則壓力比較大，有六成
到已經倒閉。「以前是歐洲有10張訂單，內地有10
個廠家分了；現在歐洲5張訂單，我能佔到3張。所
以其實是更好了。」

記者了解到，與上述汕頭企業類似，一些有自主
產權創新產品的企業訂單都看漲。浙江旭日集團銷
售經理Monica Xie表示，企業所接到的工藝禮品聖
誕訂單比去年上升28%。她指出，該公司在設計方
面比同類企業有優勢，大部分產品都擁有自主產
權，受到歐美客戶喜歡，這樣以來在價格上就更主
動。她表示，行業內一些沒有產品競爭力的企業，
已被迫轉作其他行業，甚至有工藝禮品企業轉做能
源等行業。

香港文匯報訊（記者 古寧、 顧一

丹 廣州報道）由於歐洲市場疲軟，
導致聖誕訂單情勢不佳，部分出口企
業試圖開拓新興市場彌補訂單缺口。
寧波市鄞州西亞鋁製品廠經理肖小華
表示，歐洲訂單銳減20%，只能拓展
其他市場，包括俄羅斯、巴西等新興
市場。由於巴西將舉辦2014年世界
盃，也成為了中國出口企業未來一年
瞄準的市場。

一位南美採購商表示，到廣交會採
購玩具，同時也在觀望市場，為巴西
世界盃尋找一些備貨。業界人士指
出，在廣交會現場的的求購電子信息
發佈窗口，來自南美的採購信息居
多，一定程度也說明了南美的需求旺
盛。珠海優力創工貿有限公司銷售人
員黃國蘭則指出，已在廣交會跟部分

採購商有所接洽，該公司在巴西市場
的拓展也將考慮世界盃商機的因素。

冀南非效應重現巴西
業界人士表示，正尋找市場的內地

出口企業發現世界盃商機是一條出

路，這一點在2010年的南非世界盃上

就有所體現。當時在經濟危機陰影籠

罩下，許多出口企業的日子不好過。

當時的南非世界盃從專門用球、到當

時揚名世界的嗚嗚組啦，吉祥物「庫

扎米」以及相應的球衣球帽甚至南非

世界盃專門避孕套，九成以上都是中

國企業生產。義烏海關統計數據則顯

示，當年受南非世界盃帶動，義烏體

育用品的月度出口額連續6個月超過

1,000萬美元，為當時義烏出口企業

解了燃眉之急。

香港文匯報訊（記者 古寧、 顧一丹 廣州報

道）全球經濟不景令航運業整體低迷，而近期
一波救贖式漲價卻讓採購商們吃悶虧，因為按
目前的行規，海運費用是要採購方付費的。不
過，最終擔憂的還是中國的出口企業。珠海優
力創工貿有限公司銷售人員黃國蘭表示，這或
多或少會影響到採購商對聖誕訂單的規劃。

每櫃較往年加500美元
來自智利的美洲貿易進出口有限公司採購商

呂自偉介紹，去年玩具的銷售整體不錯，由於
目前全球的經濟形勢，對今年的情況不好把
握。目前，就是運價太貴。他稱，經濟危機致
船運公司開工不足，現在則聯合漲價。目前到
目的地，一個貨櫃2,100美元漲到了2,900美
元，往年這個時候也就2,400美元左右。

他指出，以這個運價，如果要8個貨櫃，算
下來就要多花4萬美元，換成人民幣的話，20
多萬元就沒有了。「現在這個時候，經銷商做
生意也難賺錢，一般產品銷售也不太敢提價，
不然沒有市場，大部分的代價都是自己來消
化」。他甚至舉例稱，如果中國出口企業提價
5%，他的出售價格最多只能提價2.5%。

業界表示，由於航運企業虧損嚴重，近期無
論國際航運企業，還是內地航運企業都紛紛上
調運價，不過這波航運業的集體提價更多的是
在虧無可虧的情況下的救贖式漲價，與航運業
復甦沒有關係。上海國際航運研究中心報告指
出，第一季度航運市場整體觸底反彈，主要是
市場運費仍然較低和油價快速上漲影響。其中
歐洲航線上漲幅度較大，平均每個貨櫃上漲
700美元。
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■廣東外語外貿大學教授肖鷂飛稱，出口企

業面對目前形勢需挖潛過冬。
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