
香港文匯報訊（記者 黃詩韻）「玩具」不再
只是供遊戲玩耍的東西，買家越來越強調益
智、教育、怡情等功能，是次Branford Ltd便看
通箇中商機，產品「Symphony in B.」 利用磁

原理，可發出6種樂器合奏效果。同時，一隊交
響樂團樂器「排排坐」，讓小朋友明瞭樂團結
構，全隊13種樂器均能奏出樂曲。

該產品建議零售價為75美元。但Branford Ltd
指，產品主要出口到美國及韓國，香港尚未有
售，因為價格稍貴，加上歐美地區消費者會較
易接受此類型產品。該公司稱，今年美國市場
暫時無受影響，仍平穩持續增長。

學前教育產品 家長最愛
玩具商皆表示，產品若能起學前教育、涉及

各學科、包裝環保，會較受歡迎，亦能盡生產
商職責。有商家表示，尋找代理商的同時，會

考慮與科學館、博物館等場地合作。未來相信
能在不少教育場地找到玩具蹤影。而由於這些
場地選擇產品一向較嚴格，因此盡責、重質的
生產商較能突圍而出，找到另類商機及合作關
係。

另外，聖誕黃金檔期剛過，展望今年，不少
廠家都預料玩具市道不俗，惟美國市場受輕微
影響。歐洲市場有增長，新興市場更在貿發局
推動下出現曙光。貿發局表示，已組織逾130個
買家團，邀請超過8,800名買家來港參觀第38屆
香港玩具展。今屆參展商有約2,600家，並首次
有來自希臘、烏克蘭、俄羅斯、澳門企業來
展。

香港文匯報訊（記者 劉璇）去年全年來港上市有關小朋友
概念的股票多達7隻，抽水近百億元。在港股陰霾不散的市況
下，嬰兒股板塊因為臨近龍年被龍寶寶熱炒。其中，好孩子

（1086）、青蛙王子（1259）和博士蛙（1698）三隻半新股去年
至今已分別升達20.75%、10.25%和16.57%，表現強勁。

好孩子獲基金撈底
龍年將至，眾基金也看好此機會撈底。聯交所權益披露顯

示，基金Stark Offshore Management於1月5日入股好孩子，購
入1.2億股，所持權益由零增至11.93%；美國資本集團申報在
12月9日，以2.094元均價買入58.4萬股好孩子，其持股量首度
達5.03%。

金利豐證券研究部董事黃德几表示，由於龍年對中國人有特
別的意義，出生率也比往年要高，加上內地人均消費力提升，
父母更願意投放金錢在小朋友身上，嬰孩用品市場具增長潛
力，認為行業前景樂觀。其中，他認為好孩子在內地和國外市
場都已經達到一線水平，又具有較強的研發能力因而更為看
好。

宜吸納中高檔品牌
但是，耀才證券研究部副經理植耀輝則表示，龍寶寶概念為炒作效

果，即使不是龍年，嬰兒產品的需求依然不減，他看好其中中高檔品
牌，建議投資者可在股價回調5%至10%水平時買入。

香港文匯報訊（記者 劉璇）博
士蛙（1698）副總裁兼首席行政官
呂奕昊在接受本報專訪時表示，中
國對生肖屬「龍」非常重視，有數
據顯示過往內地新生兒平均出生率
在1,500萬至1,700萬，預計2012年達
到2,000萬人，相信龍寶寶會激發兒
童消費品行業需求的高峰，儘管
2012年整體經濟形勢比較複雜，但
根據2012年公司首季度訂單以50%
的增長略超預期的趨勢來看，他仍
對今年兒童消費品行業市場的發展
前景持樂觀態度，希望繼續保持於
過往相若的增長水平。

龍年特色融入產品
為應對龍年商機，博士蛙更針對

龍年特點，在產品外觀上將會與龍
的卡通形象相結合，比如公司曾在
虎年時將卡通小老虎印在親子裝
上，今年亦會將龍年的特色在產品
上有所體現。同時，由於2012年是
公司上市的第二個財政年度，在
2011年公司上市後打了比較堅實的
基礎，希望2012年能夠借助「龍寶
寶」商機年，加上通過整合商品品
種，擴大營銷通路，他相信今年產
品銷量將保持雙位數增長。

呂奕昊續說，現時內地兒童用品
呈6+1消費模式，即6個大人供養1
個小孩，而且越來越注重小孩的生
活品質和產品安全，願意用更多的
錢購買高品質的兒童消費品。城市
家庭消費支出中，兒童消費佔比不

斷提高，加上城市化進程加快，許
多農民工進城後在城市安家立業，
為兒童消費品走向中高端趨勢創造
了條件，對於博士蛙而言非常有
利。

高端產品提價達20%
2011年棉花價格高企，博士蛙對

此進行了成本對沖調整，2012年棉
花價格趨於下調，加上公司員工工
資在最低工資調整前就超過該標
準，能夠有效控制成本。2011年產
品並無價格調整，2012年將針對部
分高端新產品進行小於20%的價格
調整。對於網絡銷售通路方面，呂
奕昊指出2011年下半年網絡銷售情
況理想，相信該部分佔總體銷售比
例將會比2011年中期業績有明顯變
化。

此外，博士蛙看好兒童消費品一
站式服務，並計劃3年後在上海建
立起包括醫療、教育、娛樂等在內
的首個兒童消費城市綜合體示範
點，從而拉動兒童用品消費。

香港文匯報訊（記者 黃詩韻）龍年即將
來臨，各生產商蓄勢待發。據內地國家統
計局預測，現時正值中國人口增長期，
2016年出生率料達高峰。連香港醫院婦產
科主管也指，龍年嬰兒出生率將增加5%。
另一輪嬰兒潮又將出現。

音樂防曬板 父母專心開車
有公司承 勢頭，設計電子嬰兒產品，

當中，「音樂車窗防曬板」有生動、遙控
轉動猴子吸引嬰兒，配以音樂旋律，令父
母能兼顧受產品吸引的孩子，從而專心駕
駛。

該產品生產商星輝香港電子有限公司
指，美國銷售市場今年聖誕訂單較受影
響，但其他歐洲地區、印尼、巴西等地有
增長。相信會繼續設計更多產品，申請專
利來取勝。「音樂車窗防曬板」目前亦正
在申請產品專利。

有機棉尿片 環保又慳錢
衣服布料與嬰兒最有切身關係，產品

「自由組合有機棉布尿片」標榜可以更換片
芯，換洗晾乾後循環再用。另外，還有紙
片芯供出外使用。該公司指，所用有機棉
材料5個月便能分解。在消費者花費成本角

度，一般嬰兒從用尿片到不需再用尿片期
間，若選用該產品，成本約需3,500元，較
傳統用家花費的15,000元，大幅節省逾七
成。

不過Smart Littleone Ltd業務總監Ophelia
Soo表示，產品較受內地顧客歡迎，並認為
該產品銷售與出生率無太大關係，反而跟
消費者環保意識掛 。她相信，90%顧客
因為環保原因購買該產品，約10%因傳統
尿片易令孩子皮膚過敏，少於5%是為省錢
而購買。

3D成長足印攻內地市場
另外，更多商家迎合潮流市場，推出趣

味產品。有父母留下嬰兒的髮絲，亦有選
擇紀念孩子的成長足跡。從事立體足印及
手印紀念品的TCI Tang Chen Group. 除
發展寵物足、掌印紀念品外，還大力在嬰
兒領域發展，當中有3D造型產品提供。
系列產品1.6美元有交易，最貴約需5美
元。

該公司總部設於東莞，以出口歐美為
主，但去年已展開本地市場，留意到中國
內地市場龐大，出生率有增長，惟目前仍
是透過代理商、網上銷售、出口等模式來
售賣產品。

香港文匯報訊（記者 劉璇）玩具展上，

Amazing Toys Ltd總經理施維衡向記者展示環保

教育玩具Paradise，該款玩具自身不需要電池，

完全由太陽能、風力以及手搖發電。據悉，該

款玩具以環保概念一舉奪得是次玩具展的最佳

環保設計獎。

北拓神州 冀打入科教場館
施維衡介紹，現時該款玩具主要供應歐美市

場，售價約為150美元，但由於歐美經濟欠佳，

顧客消費力趨於飽和，傾向於便宜的產品。因
此公司開始轉向新加坡、馬來西亞以及香港，
今年亦有計劃進軍內地市場，主要包括科學
館、網絡等，為更好適應內地市場，公司考慮
或會在說明書中加入簡體字。公司每年接受兩
次預定，在剛過去的聖誕節期間，本港預定量
有20%的增幅，而歐美市場則只有單位數增長。

該款玩具設計目的在於讓學童可以創造屬於
自己的3D建設項目，激發下一代了解基本的環
境科學，從科學角度人士環保及再生能源。他

表示，產品內置260個組件，孩子們可以探索各
類建設項目的可能性，項目完成後，更可以使
用免費和清潔能源，驅動LED燈塔、風車等。

博士蛙訂單接到手軟

限無機商
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嬰兒用品股今年表現
股份 主要業務 去年12月30日 上周五 變幅

收報(元) 收報(元)
好孩子（1086） 嬰兒車 2.12 2.56 +20.75%

博士蛙（1698） 兒童服裝 1.75 2.04 +16.57%

青蛙王子（1259） 護理產品 1.95 2.15 +10.25%

隆成（1225） 嬰兒車 0.71 0.76 +7.04%
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嬰兒用品創意行先

今年寶寶特別多 首季訂單飆五成

嬰兒用品龍年發大財
「龍」代表 權力和財富，在中國傳統文化中有 特殊的地

位。隨 2012龍年的臨近，都希望在龍年生個「龍寶寶」，令

龍寶寶「扎堆」降生，形成一股新的嬰兒潮。據統計，中國在

龍年出生的孩子會較常年多5%。這股嬰兒潮勢必為各地企業

帶來無限商機，有嬰兒用品首季的訂單量較往年多出五成超出

預期，今年兒童消費品行業發展前景相當樂觀。

■香港文匯報記者 劉璇、黃詩韻

龍年到，商機到。歐美經濟一
再不濟，中國龍寶寶的出生

潮令許多出口企業將眼光轉向深受
中國文化熏陶影響的亞洲市場。商
家紛紛看好龍年新生嬰兒商機，早
前舉行的第三屆香港嬰兒用品展就
較去屆吸引更多參展商，增幅逾
6%。記者亦在展上走訪多家公司，
他們普遍希望借龍寶寶之力，緊握
商機。廠商都稱，欲藉龍年努力開
拓更多新市場，故參加展覽會尋找
機會。

進軍內地 龍年好時機
例如生產嬰兒摺疊浴盆的展圖香

港製造公司的楊耀輝，以及嬰兒智
能 睡 墊 的 新 加 坡 i b a b y g u a r d
international Pte Ltd董事Josephine
Tan均異口同聲表示，亞洲市場擁
有很大的吸引力，公司正考慮借助
龍寶寶的好時機發展香港及內地市
場。

事實上，去年首11個月，本港玩

具出口總值為741億元，嬰兒用品
總出口約51億元，英、美皆是主要
出口對象。而在龐大的內地市場，
兒童消費更屬於剛性需求，有研究
報告預測指出，2010年內地兒童消
費市場消費總額達到2,006億元人民
幣，並以每年22.3%的年複合增長
率增長。

博士蛙（1698）副總裁兼首席行
政官呂奕昊便認為，在「龍寶寶」
出生高峰的推動下，相信會對市場
有較大刺激效果。博士蛙今年會針
對龍年特點，將龍的卡通形象結合
產品設計。

博士蛙好孩子訂單大振
好孩子國際（1086）主席兼首席

執行官宋鄭還日前亦表示，今年龍
寶寶的出生對公司而言肯定利好。
他表示，公司第一季海外訂單量已
獲得雙位數的增長，他表示若能繼
續保持該增長趨勢，對於2012年全
年保持雙位數增長有信心。

香港文匯報訊（記者 劉璇）好
孩子（1086）主席兼首席執行官宋
鄭還日前在嬰兒用品展上表示，龍
年出生人口比其他年份多出生5%
至10%，預期龍年肯定利好公司生
意，但公司近年已致力於內地市

場，並未擬為龍年
設定特別策略。

好孩子去年上半
年在內地平均提價
10%，宋鄭還希望
2012年仍能保持該
加 價 幅 度 。 他 透
露，第一季公司海
外訂單量獲得雙位
數的增長，若這增
長勢頭持續，他有
信心今年海外訂單
保持雙位數增長。

此外，儘管現時
美國經濟不景氣，但由於市場剛性
需求大，美國嬰兒出生量雖然是內
地的四分一，但嬰兒車銷量卻是內
地的三倍有多，實際美國經濟蕭條
並未對公司造成大的影響。

好孩子對龍年充滿信心

■Branford Ltd的「Symphony in B.」可發出6種

樂器合奏效果，讓兒童認識不同樂器的特質。

香港文匯報記者黃詩韻 攝

■好孩子國際主席兼首席執行官宋鄭還指出，龍年

出生嬰兒較其他年份多近10%，肯定利好公司生

意。 香港文匯報記者劉璇 攝

■呂奕昊希

望，今年能

借助「龍寶

寶」商機，

使產品銷量

保持雙位數

增長。

香港文匯報

記者

劉璇 攝
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■嬰兒智能睡墊可監測嬰兒的睡眠活

動，並將嬰兒肺部的活動轉化為呼吸計

算。

■展圖香港製造公司的摺疊浴盆易於

收藏。小圖為摺疊後的模樣。

香港文匯報記者張偉民 攝

■「自由組合有機

棉布尿片」以有機

棉布製造，並無化

學添加，減少寶寶

過敏反應的機會。

香港文匯報

記者

張偉民 攝

■「音樂車窗防曬板」可以吸引寶寶注意，讓父母專心

駕車，既可照顧孩子又能安全駕駛。

香港文匯報記者張偉民 攝

■Green Energy Paradise憑環保概念而獲獎。

香港文匯報記者張偉民 攝

■龍年到，商機到。嬰兒用品廠商紛紛

把握龍寶寶商機，早前的香港嬰兒用品

展率先吸引了不少廠商，藉龍年開拓市

場，尋找機會。

益智玩具啟發寶寶

環保玩具引領潮流


