
香港文匯報訊（記者 文森）去年首
11個月，全港發生2,144宗涉及單車的
交通意外，導致2,004名「單車友」傷
亡，按年分別上升22%及23%。為加強
公眾的單車安全意識，警務處今天起
展開為期一星期的全港性單車安全運
動，提醒市民注意單車安全，並會加
強檢控單車違例事件。

警方數據顯示，去年1月至11月涉及
單車的交通意外共有2,144宗，導致
2,004名踩單車者傷亡，較2010年同期
的1,758宗及1,630人分別上升22%及
23%。另外，去年首11個月有17名踩單
車者在交通意外中死亡，較前年同期
增加8人。

警方今日起至下周日(15日)展開全港性

單車安全運動，在全港多個地點派發宣
傳單張，藉此向踩單車者及市民推廣單
車安全訊息，警方亦會加強檢控單車違
例事件。常見的單車違例事件包括沒有
遵從交通標誌或道路標記的規定、在行
人路上踩單車、運載其他人或任何會妨
礙踩單車者視線的動物或物件、在能見
度不足或晚間沒有亮 所需燈號下踩單
車。他提醒市民，交通意外足以致命，
呼籲「單車友」遵守交通規例，注意道
路安全。
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香港文匯報訊（記者 唐苗苗 廣州報道）由香港貿易發展局與廣州市貿促會聯合舉辦的「時尚香港@

廣州」展覽會1月6日至1月10日連續5天在廣州舉辦。是次展覽匯聚205家香港企業、超過300個優質品

牌，再次掀起廣州市民搶購熱潮。

火炭居民抗議擴建馬場 千人拍照抗議D&G關門「潛水」

香港廣州聯辦 助205企業拓內銷
時尚名牌展 穗民掃港貨

香港文匯報訊（記者

聶曉輝）馬會去年9月
宣布未來4年斥資62億
元，翻新兩個馬場，包
括耗資19億元，在沙田
馬場近員工宿舍旁邊興
建一座綜合大樓，卻遭
部分居民批評新大樓阻
礙景觀。數十名居民、
沙田青年協會、新青年
論壇及教育評議會代
表，不滿地政總署忽視
民意，批准馬會的擴建
計劃，昨由火炭港鐵站
遊行至沙田馬場，其後
再到金鐘新政府總部遞
交請願信及抗議。

新青年論壇去年10月

的調查發現，僅20%受
訪者支持馬會翻新馬場
的計劃，近半受訪者認
為馬場用地不受城規會
監管，並不合理。約
60%受訪者認為，港府
應在馬場的地契上，加
入規劃條款，新建樓宇
必須經城規會批准。

新論壇沙田區議員龐
愛蘭指出，現時沙田馬
場的地契，容許馬會興
建任何與業務有關的建
築物而不用諮詢居民，
亦無任何規劃及環境的
限制，反映現時馬場地
契及土地用途存有嚴重
漏洞。

馬會發言人在回應時
強調，新大樓只有9層
高，且約30%地方是用
作新電話投注中心之
用。

他指出，現有的電話

投注中心設施破舊，過
往有不少員工、工會成
員及立法會議員表達提
升設施的訴求，而馬會
亦已就興建計劃充分諮
詢居民意見。

香港文匯報訊（記者 文

森）意大利名店DOLCE &
GABBANA早前不准市民在
店舖門外拍照，引起公眾不
滿。昨日逾千名巿民響應網
上號召，聚集該店位於尖沙
咀廣東道的分店拍照抗議，
並要求店舖為事件道歉。該
店唯有關門暫停營業，警方
派出數十名警察及架設鐵馬
在場維持秩序。

逾千名市民響應網上號
召，昨午在尖沙咀D&G門
外，聚集及拍照，不斷高叫
口號，要求D&G道歉，又
舉起反對霸權的標語，要求
店舖開門進入店內購物。有
人更在門外貼上「一團和氣」
的揮春；亦有人手持人民
幣，諷刺名店只准旅客拍
照，而不准本港市民拍照。

謝偉俊撐場 促D&G道歉

旅遊界立法會議員謝偉俊
到場支持示威者，認為該店
應道歉。謝偉俊計劃在立法
會跟進事件。D&G昨就事
件作出回應指，香港傳媒所
作出的具爭議性報道，並非

出自該公司或該公司之員
工，該公司強烈反對任何帶
有種族主義或貶抑意味的言
論，對被牽涉入爭論當中深
表遺憾，又強調該公司絕對
無意冒犯任何香港市民。

今次事件緣於該店早前派
出保安驅趕在門外拍照的市
民，但卻准許旅客在門外及
店內拍照，有網民在網上發
起今次抗議行動，吸引逾萬
人在網上表態支持。

「單車友」傷亡增 違例加強檢控

有參展港商表示，歐債危機影響下
出口市場仍在萎縮，公司轉攻內

銷3年，目前內銷份額已佔6成，超越
出口。香港貿發局更組織了內地商家
與港企進行了300多場商貿洽談，為港
企北上發展創造商機。

展期昨日進入第三日，雖然這幾日
天公不作美，天氣寒冷不時凍雨紛
飛，卻絲毫沒有減弱老廣年尾大掃港
貨的高漲熱情，展廳內時刻都人頭湧
湧。近期內地食品安全事件頻發，

「香港製造」的食品成為展會暢銷之
最，展館二樓的食品區人山人海，特
別在一些內地人熟知的品牌攤位前，
排隊的人群繞了展位好幾圈，售貨員
忙到踢晒腳。

價錢平3成 感覺更正宗
一個掃貨的阿叔告訴記者，雖然他買

的麵條、餅乾在廣州一些超市也可以買

到，但展會裡品種更多，價錢便宜了差
不多三分之一，而且感覺更加正宗。

據香港貿發局助理總裁葉澤恩介紹，
自2009年香港潮流商品展在廣州試水成
功之後，每年參加展會的展商都能深刻
體會到內地市場的旺盛消費力，賺到盆
滿缽滿。據香港貿發局的統計，去年展
會短短5天時間，入場消費者達34萬
人，人均消費300元至500元人民幣不
等，換言之，去年廣州市民在香港潮流
展會花費高達1,700萬元人民幣。

自2008年爆發金融危機之後，海外市
場的持續萎縮，促使越來越多港企投身
擁有13億人口的內地市場。擁有「真滋
味」食品品牌的弘豐富宏實業公司便是
其中的佼佼者。其執行董事陳鋒告訴記
者，該公司2009年因為海外市場受挫，
首次跟隨香港貿發局到廣州參展，在展
會當中發現內地市場龐大消費力，開始
將市場重心向內地轉移。

港貨降成本 免22%進口稅
陳鋒難掩喜悅地表示，要感謝中央

和港府簽訂的CEPA條例及各項挺港措
施，免掉了香港商品22%的進口稅，大
大降低了香港品牌進入內地市場的關
稅成本。據稱，目前該公司已經在內
地10個省市找到了代理商，由於內地
銷售市場擴張迅速，他們今年剛剛把
該公司的集團中國總部設在廣州。

在參展的港企中不乏成功實現轉型
升級的個案。昇鋒國際有限公司的負
責人陳全說，和大部分港商一樣，他
們10年前在廣東順德辦加工廠，接單
貼牌加工一些小家電，6年前開始摸索
自創品牌，今年剛剛拿到香港品牌牌
照，開發製造家庭用品，羽翼漸豐的
陳全開始轉戰內地市場，香港優質品
牌的賣點立刻讓他在市場上站穩腳
跟。

香港文匯報訊（記者 唐苗苗 廣

州報道）香港貿發局第四年在廣州
舉行購物展，今年展會更名為

「時尚香港＠廣州」，突顯購物展潮
流元素和香港品牌時尚格調。香
港貿發局稱，期望為內地市民帶
來更多元化香港時尚產品，同時
通過一眾甚具人氣的香港原創人
物現身會場，帶領內地消費者投
入香港獨有的時尚活力。

香港潮流商品展已經在廣州打
響品牌，是次潮品展開幕式，更
吸引到廣州新上任的市委書記萬
慶良、代市長陳建華親臨現場。

香港貿發局總裁林天福在開幕

式致辭時表示，「時尚」不應是

年輕人專利。今年展會除了繼續

為廣州市民帶來時裝、配飾、珠

寶、鐘錶、家居用品、美食等熱

賣商品外，更首次增設「銀髮族

及嬰童用品專賣區」，希望3歲到

80歲顧客均可找到時尚與實用兼

備的產品，盡享香港優質生活品

味，達到「全民時尚」的目標。

今年首設「銀髮族及嬰童用品專賣區」，

有近20個展位，銷售小型家電、保健品、童

裝和玩具。不少逛展市民表示，該區域銷售

商品品種較少，且價格不算十分吸引。一個

商家展位前，一款電飯窩標價300多元。攤

位人員表示，原價要600多元，這次算是5折

促銷。市民陳阿姨問價後，決定暫時不買。

她表示，這裡與市內百貨公司同款飯窩標價

相當，但由於擔心保修、售後服務等問題，

決定還是到百貨公司購買。
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廣州傳真

■火炭居民、沙田青年協會、新青年論壇及教育評

議會代表，昨由火炭鐵路站遊行至沙田馬場，抗議

興建新大樓。

■昨日逾千名巿民響應網上號召，聚集D&G位於尖沙咀廣東道的分店拍照抗議。

香港文匯報記者黃偉邦 攝


