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焦中華在港闖出「一片天」

高峰上個月接受香港文匯報專訪時表示，內地消費者
以前偏好飲白酒，但近年來喜好葡萄酒的人越來越多，
大量商家亦爭相擠進這一市場，其中不僅有歐美的知名
品牌，亦有不少是新近加入的內地生產商。他引述數據
稱，過去5年整個行業以年均35%的速度膨脹，來自內地
業界貢獻的增幅就達到25%，預料未來5年內地市場的產
銷量及平均售價均會不斷提高。

下半年「進口酒不太好賣」
據高峰介紹，內地商家現時經營的主要仍是中、低端

產品，以2010年為例，全年生產的葡萄酒總量約為100萬
噸，其中70萬噸的售價在100元（人民幣，下同）以下，
最高端的產品市場仍為國外著名品牌佔據。

他笑稱，這主要因為一些內地消費者將「喝最貴的酒」
視為身份象徵，導致市場出現了「有中國特色的不理性
消費」，某品牌的高端酒甚至兩年內售價就翻了兩番，成
為熱炒的對象。

但高峰同時又強調，不擔心內地業界會受到嚴重影
響，因為在中、低端領域，進口葡萄酒的表現反而差強
人意，尤其是一些不太有名的普通品牌，經過中間商提

價後，其性價比已經不如內地品牌吸引，今年下半年更
出現了「進口酒不太好賣」的現象。他料未來這些較普
通的進口酒售價有機會下調，而內地產品的質量將不斷
提升，令雙方在各方面的差距進一步縮小。

內地發展葡萄酒方興未艾
內地政府近年來亦大力倡導發展葡萄酒產業，高峰對

此亦有同感，指該產業在內地是方興未艾的朝陽產業，
發展模式亦不斷完善，此前不少地區僅重視種植、銷售
葡萄帶來的農業收益，但現今已越來越重視經營整條產
業鏈及打造品牌，有地方政府要求公司必須進駐當地設
廠，才能收購當地出產的葡萄，希望借此帶動整個產業
發展。

高峰坦言，現存的問題是部分喝酒人士以為只要當地
能種植出葡萄，就能生產葡萄酒，其實是一個誤區，因
為「次葡萄是做不出好酒的」。他稱，東部地區由於雨水
較多、蟲害泛濫，容易出產爛葡萄，而西部地區因乾旱
缺雨，種出來的葡萄較甜，且無蟲害困擾，故更適宜發
展葡萄酒產業。目前業界較關注新疆、甘肅和寧夏三省
的狀況，估計有幾萬畝土地適宜於出產優質葡萄。

王朝冀5年後銷售額倍增
隨㠥內地生活水平的提高，葡萄酒越來越受歡迎，帶來大量商機。王朝酒業

（0828）執行董事兼總經理高峰表示，過去5年葡萄酒行業在內地市場以年均35%

的幅度擴張，相信未來5年的年均增幅仍可保持30%左右，預計全行業5年後於內地市場

的銷售額將翻一倍，該公司亦不會低於這一平均水平。 ■香港文匯報記者 涂若奔

香港文匯報訊（記者 卓建安）一
位來自北京的年輕女子，看中香港
良好的營商環境，在港創業設立基
於移動互聯網的創意媒體營銷公
司，希望憑創意在港闖出「一片
天」，她就是Zine Plus Limited行政總
裁焦中華。

焦中華日前在港參加香港貿發局
舉辦的「設計及創新科技博覽」接
受本報記者採訪時表示，該公司雖
然是今年才成立的，是一間小公
司，但憑㠥良好的創意和細心體貼
的服務，已獲得客戶的認可。

憑創意和體貼服務獲青睞
之前Zine Plus已為國際化妝品知

名品牌蘭蔻（LANCOME）的中國
公司設計一款「蘭蔻光彩魔鏡」的

軟件應用程式，用在iPhone手機的
平台之上，以小遊戲的方式增加與
化妝品客戶之間的互動。有關軟件
獲得了客戶的青睞，客戶紛紛下載
有關程式。

港營商環境較內地為佳
Zine Plus除致力於為iPhone、

Android手機平台提供應用軟件外，
還從事對傳統媒體的電子化、移動
化。譬如該公司為香港浸會大學新
聞系電子雜誌提供後台管理。

對於選擇在香港創業的原因，焦
中華指出，主要看中香港的良好營
商環境。她說，香港營商環境的可
愛之處是客戶並不太在乎你是小公
司，只要你的產品好，有創意，客
戶就會選擇你。

焦中華說，另外，相對於內地來
講，作為小公司，在香港更加容易
請到優秀的人才。內地名牌大學的
畢業生，多會選擇到大公司工作，
而香港名牌大學的畢業生，並不在
乎一定要到大公司工作，他們願意
嘗試新東西，只要有發揮的機會，
願意到小公司工作。

焦中華續稱，雖然請香港的員工
成本較高，但他們工作主動認真，
不會「磨洋工」，8小時上班時間會
做足8小時，有時候工作未完成，還
主動加班。

焦中華還稱讚香港官方機構對從
事創意產業的小企業提供支持，譬
如她首次參加「設計及創新科技博
覽」，參展費用本來需要1萬多元，
但政府給予一半的補貼，僅需數千
元就可參展，令公司可以接觸到更
多的客戶。

更令焦中華欣喜的是貿發局了解
有關Zine Plus的資料後，不在乎該
公司是小公司，在眾多參展的創意
企業中挑選出該公司作為僅有兩家
創意企業的代表之一，安排報紙記
者來採訪，以特刊的形式介紹該公
司發展創意產業的情況。

焦中華畢業於北京大學電子信息
專業，並獲得電子商務的雙學位，
08年至09年在香港城市大學修讀電
子商務管理課程，09年修讀完課程
後留港工作。

香港文匯報訊（記者 章蘿蘭 上海報道）隨㠥達芬奇
傢具造假事件的曝光，給內地傢具行業帶來前所未有
的誠信危機，不過國際奢侈品品牌卻開始乘機搶佔龐
大的中國市場。

奢侈品牌大佬阿瑪尼（Armani）早㠥先機，其與樂
家（Roca）合作的衛浴品牌阿瑪尼/樂家全球首家旗艦
店日前就在上海揭幕。

上海設旗艦店
內地新富階層對家居的品味逐步提高，令高檔傢具

需求龐大，阿瑪尼全球衛浴旗艦店因此選擇在上海
「首航」。阿瑪尼與樂家於去年三月宣佈達成合作協議
後，阿瑪尼/樂家系列產品在米蘭傢具展完成首秀，一
年以後，阿瑪尼/樂家旗艦店旋即亮相上海新天地。當
然，阿瑪尼/樂家的價位亦屬奢侈，據了解，整體座便
器與淋浴房的定價均直逼20萬元人民幣。

而據樂家中國執行董事Emilio Salazar透露，除卻上海

之外，阿瑪尼/樂家未來還有意在中國其他城市開店，
這些城市包括北京、廣州在內的一線城市，以及杭
州、南京、成都等擁有極強消費能力的二線城市。

Armani進軍衛浴市場

香港文匯報訊（記者 涂若奔）全國
人大常委會委員、內務司法委員會副
主任委員辜勝阻上周表示，內地中小
企業約有10%成功實現升級轉型，但
大多數均面臨不同程度的困境，建議
這些企業積極到海外發展，利用香港
平台優勢「借船出海」，在國際上做
大做強。

辜勝阻上周五於本港出席「香港在
中國走出去中的角色與作用」研討會
時表示，內地中小企業總共提供了全
國75%以上的城鎮就業崗位，全社會
65%的專利，75%以上的技術創新和
80%以上的新產品開發，但目前卻有
不少面臨生存困境，僅在溫州地區就
有20%的中小企處於歇產或半歇產狀
態，並且還受到「三荒兩高」的多重
因素制約，即人荒、錢荒、電荒以及
高稅費和高成本。

中小企受「三荒兩高」制約
辜勝阻指出，中小企業只有三條路可走，分別

是向下走（被淘汰）、向上走（升級轉型）和向
外走（海外拓展）。他認為在當前的形勢下，企
業更需要積極「走出去」尋求出路，到海外市場
有發展有許多機遇和好處，包括可以獲得穩定供
應的資源，獲得技術、品牌、銷售渠道和急需的
資產，減少貿易成本運輸和貿易壁壘，降低勞動
力成本、令經濟利益最大化等等。

辜勝阻並再三提及香港的作用不可忽視，內地
企業應利用香港平台「借船出海」，實現「走出
去」的目標。他稱香港的優勢在於融資、地理、
人才、並購和市場五大方面，不僅是避稅天堂和
第一流的港口，還擁有大量人才融匯中西文化和
語言，熟悉國際法律和貿易規則，可為內地企業
提供多方面的協助。
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■全國人大常委會委員、內務司法
委員會副主任委員辜勝阻。

香港文匯報記者張偉民 攝

■王朝酒業今年獎項收穫甚豐，包括「2011年度
國泰航空香港國際美酒品評大獎」、「2005年赤霞
葡萄(中國區)」品評組別的銅獎，成為中國唯一得
獎的葡萄酒生產商。圖為高峰代表王朝酒業領取
的2011中國證券金紫荊之「海外最具品牌影響力
的中國上市公司」獎 。香港文匯報記者張偉民 攝

■阿瑪尼/樂家全球首家旗艦店日前在上海盛大揭幕。
香港文匯報記者章蘿蘭 攝

酒企總經理
只淺酌不豪飲

身為內地最大酒企之一的高管，高峰的「酒文
化」功底十分深厚，對各類葡萄酒產品均如數家
珍，只可惜他本人因對酒精過敏而只能淺嚐而
止。他笑稱，為了工作和鑒定質量，每天都要試
酒，「可惜只能淺酌不能豪飲」。

高峰表示，港人對紅酒較為了解，已經建立了
較好的酒文化，而內地以前熱衷於「拚酒」，但
近年來也在不斷改善，高素質的飲酒客所佔比例
越來越高，許多企業界、政府官員和白領人士都
更加重視健康，通過與香港和海外的交流活動不
斷學習，「不僅懂得了怎麼鑒賞好酒，也學會了
歐式餐飲文化和禮儀，提高了品味和層次」。

■香港文匯報記者 涂若奔

業界未出現整合潮
香港文匯報訊（記者 涂若奔）洋酒爭相湧入內地，

本土品牌的商家也日益增多，不少分析擔憂葡萄酒產
業在內地出現惡性競爭。而王朝酒業今年7月發出盈
警，料中期純利將顯著減少，更引起廣泛關注。高峰
對此回應稱，盈利倒退的主因是公司在改革銷售模
式，不認為業界會出現整合潮。

高峰表示，目前內地確有葡萄酒商家倒閉、兼併現
象，但為數很少，總體而言整個行業仍相當賺錢，正
呈現「百花齊放」的態勢。他指出，這是由於內地市
場仍在高速發展，即便有小部分商家賺不到豐厚利
潤，亦已通過轉為經營上游產品成功轉型。

冀3年內高檔產品佔15%
而內地消費者也有其特殊性，某些牌子的葡萄酒僅

在某個省份暢銷不衰，已經足以支撐商家長期經營下
去，因為「當地人已經習慣了那種酒的口味，不會輕

易改變」。
至於該公司早前發出盈警，高峰解釋稱，這是由於

公司正在實行強化銷售網絡的戰略，難免要為此「交
學費」。他指有部分代理與公司合作逾20年，存在「小
富即安」的思想，已失去進取精神，甚至有代理與公
司博弈，已非利益共同體，故公司需要1-2年時間改造
銷售模式。據他介紹，目前公司在全國共有3700餘位
促銷員，未來還會繼續增多。

高峰又透露，公司將來亦會注重拓展高端酒市場，
向市場推出「口味可與拉菲媲美」的高檔產品。他稱
公司為此投入大量人力物力，首先要選擇最好的葡萄
產地，並要通過延遲採摘和限產等手段，務求生產出
好酒。目前業界公認，生產高檔酒的產地畝產量最多
不能超過1400斤，而公司則將產量限制在畝產200斤。
他希望，未來高檔產品的業務佔比能達到15%，且能在
3年內達到這一目標。
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