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香港文匯報訊 (記者 李永青) 為協助香港品牌

拓展龐大的內銷市場，香港貿發局自2007年起，

在內地先後舉辦了14場「香港時尚購物展」，向

內地消費者推廣香港時尚品牌，至今已吸引逾

300萬人次入場，不少港商在參展

後成功踏出內銷的第一步。

貿發局製造業拓展總監周瑞鹿生表示，明年將在廣州、西
安、長春及成都等地舉行購物展，港商對該展覽的需求反
應熱烈，出現展位供不應求情況，顯示港商進軍內銷市場
的興趣甚大。

明年多市辦購物展 反應烈
周瑞鹿生表示，近期歐債危機帶來不明朗因素，歐、美、

日等傳統市場消費信心轉弱，大大影響香港的出口，令港
商漸漸意識到開拓新興市場的重要性，尤其是潛力優厚的
內地市場。此外，國家推出一連串刺激內需及消費的政
策，令港商對內地市場抱有期望，並視購物展為進軍內銷
市場一個很重要的渠道。
他指出，在07年前，該局在內地所舉辦活動，多數以商

貿(B2B)為主，在內地各行業的大型貿易展中設立「香港
館」，帶領港商向專業買家推廣產品，接訂單、找代理。之
後有港商反映內地一些人氣旺盛的百貨店及商場，入場門
檻很高，並且要求港商提供實質銷售數據才考慮引進他們
的產品。為此，該局在07年於杭州舉行了首場「香港時尚
購物展」，結果取得美滿成績。

港品牌拓二線城市空間大
自07年開始，貿發局先後在杭州、廣州、武漢、重慶、

福州、瀋陽、濟南、成都和哈爾濱舉辦購物展，每個展覽
規模均大小不同，參展商數目由100多家到300多家不等。
參觀人數方面，每個展覽最多可以高達30多萬。這些二線
城市對香港品牌的認識較少，開拓空間較大。同時，過去
在展覽現場曾設立「茶餐廳」，邀請香港金茶王即席示範沖
泡港式奶茶，並供應菠蘿包及其它港式地道小食，更特別
邀請香港的警察銀樂隊到場表演，現場參觀人士反應熱
烈。
同時，該局於去年和今年的10月，分別在上海和北京舉

辦了購物展的「精裝版」，地點是上海南京東路的世紀廣

場，及北京潮人最喜歡逛的三里屯Village，參展商都是經過
精挑細選，最能代表香港的品牌。

網購廣受年青消費者歡迎
有見內地市場所展現的潛力，他建議，港商若想長期在

內地設立一個固定的銷售渠道，可考慮網購。網購在內地
的交易額每年以超過80%的速度增長，不受場地和時間限
制，廣受年青消費者歡迎，商戶可迅速地把最新產品推介
給消費者。該局在去年中，在「淘寶網」開設了「香港．
設計廊」的網上店，至今已有接近100家香港品牌通過網上
店銷售產品，每月營業額約幾十萬元人民幣。
有曾參展的港商指出，近年有不少機構在內地舉行類似

的香港購物展，但以貿發局的展覽最為成功，主因是該局
在內地建立了廣闊的網絡及具備很高的「江湖」地位，很
多大型百貨公司及批發商都會出席購物展來尋找新品牌。
「對一些完全不了解內地市場及人脈的港商而言，參加貿發
局內地展覽，多多少少都會有收穫，所以才吸引到這麼多
人參加，只是價格略貴，若未來能減價便更吸引。」

嘉寶(亞洲)
公司總經理

麥詩韻透過參與今年10月在北京
舉行的購物展，有機會於當地潮
人最喜歡逛的三里屯Village展示
她的高端手袋系列，讓買家和消
費者都能夠實地接觸Cocomojo手
袋的品味和風格。三里屯Village
的管理層其後更積極在該購物區
為Cocomojo尋找合適舖位，新店
預計於明年第二季開幕。

北京消費者購買力高
一向主力做歐美市場的麥詩韻

坦言，嘗試發展內地市場，主要
與歐美消費欠佳有關。她原本對
內地市場所知不多，但參加貿發
局北京購物展後，發現北京消費
者購買力甚高，甚至有人即場購

買數萬元的名袋。她說，由於其
品牌主要出售一些由意大利入口
的蟒蛇及蛇皮製品，雖然售價高
達數千元，但由於產量有限，且
用料較稀有及外形設計時尚，吸
引不少人光顧。

送贈品 客戶加快成交
她認為，現時北京消費者對產

品愈來愈講究，很多人都想擁有
與眾不同的手袋，因而不想購買
大品牌名袋，而令這類款式及用
料較特別的手袋另闢一條商機。
「北京消費者買東西很豪爽，對
看中的東西，只要摸一摸產品，
檢查一下品質沒有問題，再輕輕
問一句能否減少少價。只要肯送
些贈品給客戶，通常都很快成
交，絕少討價還價。」

自07年起，已參加貿發
局購物展的互禮公司董事

總經理伍耀成表示，公司以香港小食為題的禮品
特別受內地消費者歡迎，透過參展認識了很有誠
意合作的代理商，經過詳細了解及洽談後終於達
成合作協議，將產品銷售到全國各地的重點城
市，如廣州北京路聯合書店、天河路購書中心、
上海徐家匯地鐵站上蓋的大眾書局等。

耐心找有誠信代理商
伍耀成指出，內地南北兩地消費模式差異甚

巨，廣州客戶喜歡討價還價，通常會要求減價一
半，再慢慢講價，議價耐力十足。他說，內銷市
場商機處處，但亦陷阱重重，特別是翻版問題非

常嚴重，故產品在推出前，必須完成一切註冊程
序。同時，他建議港商千萬不能太急進，要小心
地找出一個誠信可靠的內地代理商，亦要避免在
一些規模較細的批發市場出售產品，減低產品被
盜版抄襲的機會。

貴價貨走俏

小禮品大生意
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