
香港文匯報訊 近期的「強生嬰兒洗髮
水致癌」事件又將嬰童消費品安全隱患問
題推到風口浪尖，而這也只是風波中的
「之一」而已。讓內地家長誠惶誠恐的安
徽阜陽大頭娃娃劣質奶粉事件、三鹿集團
三聚氰胺奶粉事件、皮革奶事件等一個接
一個的惡性事件，令民眾對嬰童消費品質
量安全產生質疑，使嬰童消費品面臨信任
危機。

奶粉市場「洋進國退」
因為內地食品安全事件頻頻發生，導致

進口奶粉不斷乘虛而入，擴張其在內地的
市場份額。新華社報道，從原奶基地到乳
品生產加工再到銷售網絡，整個奶業產業
鏈上都有洋奶粉「攻城略地」的身影。今
年上半年，進口奶粉呈現量價齊升的態
勢，市場調查報告顯示外資品牌佔據了中
國內地奶粉市場份額一半以上。
業內人士稱，當前內地奶粉市場銷售總

額在450億元人民幣左右。近年來的奶業
負面新聞使消費者傾向於信賴洋品牌，內
地乳製品企業市場份額不斷縮小。目前洋
奶粉基本控制了中國高端奶粉市場的定價
權。有不少業內人士擔憂，內地乳業如果
再無作為，恐將出現陣地「全面失守」的
大潰敗局面。

強生洗髮水同告失守
除奶粉危機外，隨㠥近年來嬰幼兒消費品日趨豐

富，嬰幼兒和家長都享受到越來越多的便利。在很多
內地媽媽的眼中，美國強生的產品是「安全優質」的
象徵。因為「保險，刺激小」，甚至某些成年人也使
用強生的嬰兒油。對於這些國際品牌，大多數人的期
待值更高，寧可花較多的錢也願意購買其產品。
儘管這樣，在強生致癌嬰兒洗髮水事件中，美國安

全化妝品運動聯盟近日發表報告指出，在美國、中國
（包括本港）、澳大利亞、加拿大和印度尼西亞5國市
場所售強生嬰兒洗髮水中含季銨鹽－15物質。而英
國、日本、丹麥、芬蘭、瑞典等8國所售強生嬰兒洗
髮水不含釋放甲醛的防腐劑。儘管強生中國很快發布
聲明強調其產品質量安全，且符合國家行業標準，但
仍令嬰幼兒化妝品尤其是知名品牌產品安全及相關標
準的關注度再度升溫。
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「嬰童概念股」兩年港抽水百億

港企15億南沙拓LED產業基地
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豫百億設保障房投融資平台 中移動呼和浩特建雲計算中心

蕪湖鏡湖區
力拓現代服務業
香港文匯報訊（記者 張長城 蕪湖報道）蕪湖

鏡湖區堅持「三產強區、科教興區、統籌發展」
發展戰略，致力打造皖江城市帶現代商貿中心及
現代服務業核心區。鏡湖區委書記盧倉報表示，
鏡湖區是蕪湖市的中心城區，通過改造提升傳統
服務業，大力發展現代服務業，率先形成了服務
經濟為主導的產業結構，第三產業比重達80%。

綜合實力躋安徽省前列
今年以來，鏡湖區經濟保持又好又快發展勢

頭，地區生產總值、固定資產投資、社會消費品
零售總額、財政收入等主要經濟指標均位於安徽
全省前列，綜合實力已進入全省城區第一方陣。
安徽蕪湖位居長江之濱，美食文化歷史悠久。鏡
湖區正在舉辦的第十屆鳳凰美食文化節，吸引了
周邊大批民眾參與，成為涵蓋整個蕪湖及周邊城
市，活動內容豐富多彩，在全國也頗具影響力的
融旅遊、美食、文化於一體的綜合性節慶活動。
已成功舉辦九屆的鳳凰美食文化節，不僅是鏡

湖區打造知名節慶品牌、促進產業聯動發展的平
台，更是擴大開放，加強與各地經濟社會合作交
流的盛會。鏡湖區將借助鳳凰美食文化節平台，
弘揚江城地域文化，展示皖江區域的發展環境與
潛力，擴大蕪湖在長三角區域的影響力，吸引國
內外更多高端服務業前來投資發展，打造皖江區
域的現代服務業高地。

近一年上市「嬰童概念股」表現
公司名稱 上市日期 招股價 現價 累積表現 集資額

（元） （元） （億元）

青蛙王子(1259) 2011/07/15 2.60 2.04 -21.54% 11.7

現代教育(1082) 2011/07/04 1.30 1.15 -11.54% 1.51

合生元(1112) 2010/12/17 11.00 12.56 +14.18% 15.53

好孩子(1086) 2010/11/24 4.90 1.92 -60.82% 14.7 

雅士利(1230) 2010/11/01 4.20 1.26 -70.00% 23.1

環球乳業(1007) 2010/10/28 4.39 1.68 -61.73% 20.89

博士蛙(1698) 2010/09/29 4.98 1.93 -61.24% 10.12

合計 97.55

製表：香港文匯報記者 劉璇

近年涉及嬰童用品安全事件
時間 事件

2004年 安徽阜陽劣質奶粉導致171名初生嬰兒變成

「大頭娃娃」，其中13名死亡。

2005年 山東發現牛奶中添加皮革水解蛋白。

2007年 台灣味全阪岐腸桿菌超標奶粉，被深圳市檢

驗檢疫局查處後銷毀。

2008年 三鹿、光明、聖元等廠家生產含有三聚氰胺

的奶粉，導致食用嬰兒患腎結石。

2009年 浙江金華「晨園乳業」被查出生產皮革奶。

小朋友造就大生意
內地嬰童商機逾萬億

嬰兒潮帶動 市場年增15%
內地實行「計劃生育」政策，一個家庭只

生一個孩子，因此「望子成龍，望女成鳳」、

「不能輸在起跑線上」，普遍成為現代父母孜

孜不倦的追求。隨㠥經濟發展和消費需求的

不斷增長，以及80後年輕父母的湧現，在孩

子身上「落重本」投資也成為一股消費的風

潮，「嬰童經濟」亦在目前經濟中逆市而

上。內地有研究機構早前就指出，今年中國

嬰童市場總規模約1.15萬億元，並預期年增

長15%，市場長遠更達3萬億元。

■香港文匯報記者 劉璇

香港文匯報訊（記者 古寧、李昌鴻）港資企業晶科電
子投入15億在穗南沙打造LED產業基地，晶科電子（廣
州）有限公司LED產業基地前日落成。
據介紹，該基地建設面積35,000平方米，項目包含四

個區域：LED芯片及光源無塵車間、LED技術研發中
心、整體辦公大樓及員工配套區域。據介紹，該基地建
成後，將形成年產值25億大功率LED外延、芯 片及模組
製造、LED光源器件產品生產線，形成規模化的LED中
上游產業鏈。
晶科電子董事總經理肖國偉表示，晶科電子LED產業

基地全部完成後，預期的產業化指標為，每年生產
240KK芯片；每年可為200萬台LED電視機提供背光

源；每年可為2,000萬隻燈具提供所需LED光源及模組光
源。同時，該產業基地預計每年可吸引和培養半導體照
明產業中高級管理人才約200人，解決就業機會約1,600
個。

與科大簽產學研合作
當天，香港科技大學與晶科電子聯合實驗室還在南沙

簽訂了產學研聯合實驗室合作協議。據了解，作為LED
產業鏈上游的核心芯片和光源產品製造商，晶科電子已
獲得業界多項肯定。目前，該公司經過5年的發展，已
成為粵、港、台兩岸三地的企業、科研機構、高等院
校，在新興高科技領域的成功合作典範。

香港文匯報訊（記者 周小舟、實習

記者 陳靜 鄭州報道）記者從河南省
政府獲悉，為解決該省部分市、縣建
設保障性住房融資難問題，河南省政
府成立了省級保障性住房投融資平
台，爭取年內落實金融機構貸款100億
元，並按照統借統還的原則，支持保
障房建設。
今年初，河南省制訂了保障房建設

專項工作方案，在籌措資金方面，要

求各級財政將保障房建設資金納入年
度財政預算，中央代發的地方政府債
券資金要優先用於保障房建設；廉租
房出售收入要專項用於廉租房和公租
房建設；土地出讓淨收益的10%用於保
障房建設，各地可根據實際需要適當
提高提取比例；鼓勵社會資金參與保
障房建設和運營管理，社會資金參與
保障房建設的，納入政府統一管理並
享受同等優惠政策。

香港文匯報訊（記者 張冠華 內蒙古報

道）內蒙古自治區政府與中國移動通信集
團日前簽約，中移動將投資107億元，以3
年時間在內蒙古呼和浩特建設內地最大的
集中化雲計算數據中心。該項目規劃中期
容量為4萬個機架，不僅將滿足中移動集
中化的IT支撐系統，而且還將成為一個能
力超強的IDC，支撐中移動的全國數據交
互，並滿足內蒙古當地的IDC需求。
雲計算技術是移動互聯網時代的主導技

術。中移動充分利用內蒙古自然冷源的優
勢，力爭達到國際先進水平，比內地其他
地區可節約1倍以上的能耗，在節能的基
礎上充分利用內蒙古的富餘的電力資源。
內蒙古自治區政府將專門為數據中心提供
雙回路總容量為30萬千瓦的市電，並按照
工程建設進度及用電需求，協調電力部門
在2014年6月底完成2×35萬千瓦的專用電
廠建設，直接向數據中心供電。

香港文匯報訊 內地0至12歲人口
接近2億，若僅僅按照每年消費

5,000元計算，嬰童群體的年消費額就超過1萬億元。

博士蛙擬涉娛樂教育醫療
博士蛙（1698）主席鍾政用早前出席一論壇時表

示，目前，內地嬰童行業是一個典型的「啞鈴形」
市場，兩頭的生產製造端和市場需求端規模都很
大，但是中間零售渠道卻相對弱小，眾多相關企業
紛紛選擇在本港上市，擬通過市場整合，達到提升
企業品牌形象，擴充融資渠道，加快行業發展等目
的。據本報統計，僅2010年至今，便有7家嬰童產業
相關企業來港上市（見表），其融資規模達到近100
億元。中國嬰童產業研究中心更將包括在其他海外
市場上市的相關股稱為「嬰童概念股」。

鐘政用稱，在內地這樣一個渠道為王的市場，誰
能掌控銷售渠道誰就能掌控市場，內地嬰童市場正
進入全面競爭階段。博士蛙計劃進軍嬰童娛樂、教
育和醫療服務等新領域，建立兒童生活消費城市綜
合體。

意馬借「喜羊羊」賣童裝
綜合嬰童消費品市場的，不僅僅是博士蛙，意馬

國際（0585）亦期望透過嬰童產業拓展業務。意馬
除了早前收購內地紅得發紫的卡通片《喜羊羊與灰
太狼》製作商動漫火車集團全部權益外，並於10月
透過持股20.64%的凌厲科技，以及聖馬丁國際
（0482）持股43.65%的聯營公司，與北京興長信達訂
立合作協議，為《喜羊羊與灰太狼》建立網上旗艦
銷售店，銷售童裝服飾。

據中國質檢網介紹，所謂「嬰童經濟」，即以滿足0
至12歲兒童主體需求，促進其健康成長的一切消費服
務活動，主要圍繞其生育、養育、教育，保證兒童健
康成長而展開的一切經濟活動。
當內需消費拉動經濟增長成為現時經濟發展的主題

時，嬰童產業在其中擔任起不可忽視的角色，其市場
的發展潛力之巨大令人不可小覷。資料顯示，中國每
年有逾2,000萬新生兒，0至3歲的嬰童達到6,000萬人
口。國家統計局預測，中國自2005年開始到2020年將
面對第4次的人口出生高峰期，預計出生率將於2016年
達到最高峰。

每月家庭基本開銷三千
同時，隨㠥國民對育兒理念的進一步加深及消費意

慾的提升，嬰幼兒用品零售業務被視為最具潛力和投
資價值的行業。有報道稱，內地城市家庭每個月為嬰
童從進口奶粉、紙尿褲到衣服、玩具等基本開銷約
3,000元（人民幣，下同），其中還不包括孩子的早教、
娛樂等其他費用，這對於一個普通家庭而言，是父母
雙方月收入的三分之一甚至一半。儘管如此，家長們
仍是卯足了勁，「什麼都能省，就是孩子身上絕不能
省」的觀念從未改變過，尤其在智力投資方面，對兒
童教育的重視成為大多數家庭所認同。隨㠥居民生活
水平的提高，以及很多家庭以6個人（父母、祖父母和
外祖父母）的收入供養一個孩子，為中高檔嬰童消費

品奠定了物質基礎。

嬰童市場料「牛市」廿年
就像新生命象徵新的希望，嬰童產業亦被市場普遍

認為是朝陽產業而看好。據嬰童產業研究中心於2011
年4月公佈的資料顯示，2011年中國0至12歲的嬰童市
場總規模約為1.15萬億元，預期將保持約15%的高速增
長；2015年將達到2萬億元，遠景規模甚至達到3萬億
元。博士蛙（1698）董事長鍾政用早前在出席一論壇
時表示，嬰童市場正在成為萬億級的「富礦帶」，並形
容中國嬰童市場正在迎來約20年的「牛市」。
由於嬰幼兒群體的特殊性，針對他們的消費品幾乎

都涉及健康、成長，甚至生命。因此在嬰幼兒市場，
消費觀念比產品價格更能左右消費行為，產品品質比
價格更為重要，同時，家長對嬰幼兒產品品牌信譽更

加看重。

品牌集中 小牌子難突圍
嬰童行業顯示出巨大的消費潛力，誰都想在這個大

蛋糕中分得一塊。然而，儘管面對如此大消費潛力的
產業，但由於在行業佔比較大的產品如嬰兒奶粉、紙
尿褲、童車等品牌較為集中，很多用戶在購買前已經
圈定消費品牌，導致很多小型嬰童、母嬰品牌消費品
零售渠道的整體利潤率不高。
這些品牌為了開設旗艦店、一站式購物中心等業

態，就面臨巨額的租金和人工成本；除外，為了更快
鋪開攤子，還要快速發展加盟商，導致產品、服務以
及供應鏈相對不完善等情況。據中國嬰童產業研究中
心發布的嬰幼兒用品零售店調查報告中顯示，超過一
半的零售店開業一年後仍未實現持續盈利。

■晶科電子與香港科技大學簽訂產學研聯合實驗室合作
協議現場。

■一個家庭，6個錢包，父母、祖父母和外祖父母一
同供養一個小孩，中高檔嬰童產品自然有價有市。

■養育一個孩子，內地城市家庭每個月基本開銷約
3,000元，金額還未包括家長最重視的教育。

■中國正迎來第4次出生高峰期，每年有逾2,000萬
名新生兒，0至3歲的嬰童更達到6,000萬名。

■近年內地奶
業負面新聞多
多，造就進口
品牌搶攻中國
市場的機會。
業界擔憂，長
此下去，國產
奶品將「全面
失守」。

資料圖片

■美國強生嬰
兒洗髮水上月
被指含有致癌
物，嬰幼兒產
品安全再度引
起關注。

資料圖片

急謀擴張


