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香港文匯報訊 據《北
京日報》報道，「國慶
黃金周都成了結婚黃金
周了。今年『十一』有
三個關係很好的同學都
結婚，看來這兩個月的
實習費又白掙了。」研
二學生小潘說。臨近國
慶假期，結婚潮也悄然
而至，進入適婚年齡的
80後成了結婚隨禮的主
力軍，大多感慨「禮金
隨不起」。

為了湊夠禮金，或節
衣縮食，或去多找幾份
家教，或求助於父母，
有 的 不 得 不 向 同 學 借
錢。相比研究生，博士
生面臨的禮金壓力更大。中國人民大學國際關係學
院的張同學告訴記者：「像我們讀博的，同學基本
都到了適婚年齡，結婚的一個接一個，幾份禮金對
他們工作幾年的不算什麼，可我們真得硬撐 。」
在中關村一家網絡公司工作的劉小姐說：「幾個婚
禮一去，銀行卡就得透支了。」「禮金數額一路看
漲，真讓人吃不消。」在永安里一家公關公司工作
的王小姐表示，大學畢業4年，每個國慶都收到不少
請柬，禮金從200元漲至600元。「真懷念我爸媽結
婚那會兒，送個暖壺、床單啥的，不也挺好嗎？」
她說。

婚柬漫天飛 禮金吃不消

和患上「禮金恐懼症」的年輕人不同，有些80後
則輕鬆許多。他們同好友約定，會參加好友婚禮，

但是禮金都不用付了。一位在外企工作的80後對記
者表示，「你送我，我再送你，還得算好中間通貨
膨脹的差價，何苦呢？乾脆誰也別給，省得折騰。」
有學者對此表示，這種樸素、利人利己的婚禮新觀
念值得倡導。

2.8萬人遊韶山 新人辦簡潔婚禮
另據中新社報道，1日，彩旗、鮮花裝點 湖南

韶山，五湖四海的遊客懷 對新中國締造者毛澤東
的景仰，來此歡度國慶。一對新人的結婚儀式也引
來了眾多關注。在眾人的注視下，來自杭州的新人
林劍、李輝滿臉喜悅，在家屬、遊客的祝福聲中緩
緩走上紅地毯，步入毛澤東廣場，向毛澤東銅像敬
獻花籃後，舉行了一個簡單而莊重的結婚儀式。

據當地不完全統計，「十一」黃金周首日韶山迎
來遊客2.8萬人次，創旅遊門票收入19.5萬元人民
幣。

香港文匯報訊 (記者 李望賢 深圳報道) 國慶節雖然香
港沒有長假，但由於時值周六，也吸引不少港人北上
遊玩。其中大運會開幕式所在地深圳灣體育館周邊的
公園受到眾多港人青睞。
在深圳灣公園的火炬紀念塔周邊，記者見到不少騎

行愛好者沿路欣賞風景，時而拍照留影，當中包括不
少來自香港的騎行愛好者，羅先生(見圖) 便是其中一
位。他指平時偶爾會到深圳騎行，覺得近幾年深圳環
境變化很大，尤其是大運會之後，增加許多公園。前

日颱風之後，空氣十分涼爽，
因此和朋友約好再到深圳一
遊。
此外，由於香港和內地交流

日益緊密，不少年輕港人的社
交圈亦擴張北上，結交諸多內
地朋友。國慶節是內地人舉行婚宴的旺季，在一河之
隔的深圳舉辦婚禮，自然少不了邀請港人北上赴會，
港人張先生便是其中一位。

港人遊深圳 熱捧大運景點

香港文匯報訊 據中新網報道，作為全年
除春節外的唯一一個7天長假，很多人已經
嚴陣以待，裝好行囊準備奔赴各地。各大旅

行社也沒有放過這一機會，借遊客爆棚之風穩賺一
把。據調查，全國主要旅遊線路都不同程度上調價
格，部分受追捧的旅遊產品漲幅已接近五成。

內地中長線 漲幅10%至15%
從全國來看，桂林、北京、成都、海南、雲南等中

長線路仍然是熱門選擇，由於產品緊俏，報價普遍上
漲10%至15%。中商國旅市場部陳文靖表示，早在中
秋節前，很多遊客就已經開始預訂「十一」中長線旅
遊產品，而「十一」期間，根據市場變化，他們已將
部分旅遊線路在原有的基礎上進一步上調。

歐美長線遊 機票漲幅達10%
境內旅遊大幅上漲，境外遊線路價格也步步緊逼。

據中國國旅旅行社經理王俊傑介紹，「十一」期間，
以往常規的新馬泰10天行程，價格在4,600元左右，
「十一」期間漲到6,000多元，漲幅20%左右。

國慶期間遊客量大幅增加，車費、人工、機票、酒
店價格全線上漲，從而導致人們外出旅遊成本上升。
王俊傑認為，價格上漲主要原因集中在機票上。據
悉，由於黃金周出遊的人過於集中，交通緊張，各地
的飛機票幾乎都是全價，折扣較少。以歐美長線為
例，機票漲幅在10%左右，而短線漲幅也比較大。

商家 黃金周
長假經濟衍生漲價經濟

「十一」成婚禮黃金周
80後歎荷包羞澀

快餐業來湊節慶漲價的熱鬧。日前，肯德
基對部分產品進行了年內第二次漲價。

6元的皮蛋瘦肉粥+油條的套餐變成了7元，火
腿蛋堡+豆漿也漲了1元；中可樂和大可樂分
別上調到7元和8元；更有超值套餐漲了2.5元
至3元。肯德基方面稱，自9月26日起執行新
價格，以應對成本上漲的壓力。肯德基1月底
時部分單品漲幅從0.5元至1元。

中外快餐 漲價迎節慶
與此同時，肯德基的競爭對手麥當勞早已

頻頻漲價。從7月13日起，麥當勞在全國範圍
內的餐廳部分產品已提價，幅度為0.5元至2
元。這是去年7月以來麥當勞產品第4次漲
價。
中式快餐連鎖巨頭真功夫緊隨其後。真功

夫從7月22日開始，針對全國餐廳的單飯、飲
料及含飯套餐作出微調，調價額度為0.5元至1
元。此次提價的範圍包括了除少數新品之外
的全部常規產品。其中，套餐普遍上漲1元，
單品普遍上漲0.5元。
隨 今年快餐價格的悄然上漲，連鎖餐飲

店內的套餐價現在很少有低於20元的。對
此，業內人士分析，目前原材料成本是推動
餐飲業調價的主要因素之一，但是，也不排
除可能有個別餐飲企業「跟風」漲價。

微博促銷 15分鐘發5條
這個黃金周血拚，杭州商場的「秘密武器」

可不少，除了短訊、廣播之外，商場還愛上
了微博。在做生意的同時，杭城各大商場的
微博可沒閒 ，忙 實時發佈各種血拚消
息，在微博上上演了一場搶人大戰。杭州大
廈(微博)，銀泰(微博)武林店、西湖店、慶春
店，解百(微博)，百大(微博)、萬象城(微博)等
商場的微博，從9月30日一大早就開始忙 織
圍脖。
9月30日一早，銀泰武林店才剛剛開門，商

場的官方微博就忙碌起來，將當天商場的重
點活動曬了出來，詳細介紹了商場的滿就減
力度、化妝品商場力度、內衣商場活動以及
VIP顧客的綠色通道等，15分鐘內就連發了5
條微博。

家電銷售 15%來自黃金周
伴隨 新logo、新代言人的啟用，五星電器

把促銷力度拉高一級：1,700元就能買到32英
寸的液晶電視機，42英寸的液晶電視只要
3,700元，眼下大熱的單反相機最低7折。「從
周日開始，我們的力度就很猛了。」五星相
關負責人說，這幾天會進行第二波瘋狂促
銷。9月30日，蘇寧、國美等家電賣場的折扣
也打到了「6」字頭，蘇寧為6.3折至8.1折，
國美則是6.4折至9折。
據悉，國慶黃金周的銷售，能佔到全年銷

售的12%至15%，這幾天，杭城各大家電賣場
的促銷慾望也到達了頂峰。

香港文匯報訊 綜合中新網及浙

江在線報道，為搶佔「十一」黃金

周的銷售商機，內地商家紛紛各出

奇招啟動了國慶促銷活動。其中，

電器賣場打折搶客，杭州商場的商

家更利用微博促銷搶客。據悉，進

入「十一」黃金周，漲價之風幾乎

席捲到公眾生活的衣食住行方方面

面，假日經濟已然在向「漲價經濟」

靠攏。

血
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行
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境內外遊普漲
出遊成本提升

香港文匯報訊 據中新網報道，「金九」
過去，「銀十」迎來第一天。雖然部分限購
城市的樓價已經在政策的不斷施壓下應聲而

降，一些二三線城市的樓價卻依舊悄然上漲。
在山東煙台，去年7月均價在每平方米4,500元左右

的商品住宅今年1月以來已經突破6,000元。
福建泉州城區的商品住宅均價，從1月份的每平方

米7,000元，到6月底首度「破萬」；隔一個月後，已
接近每平方米1.1萬元。
遼寧丹東是今年上半年全國房價漲幅最快的城市之

一，今年1月至6月間，前四個月漲幅均在兩位數之
上，有三個月的漲幅更是名列70個大中城市首位。
業內人士指出，今年以來，部分二三線城市房價堪

稱逆勢上揚，有些城市甚至連月保持兩位數上漲，這
是本輪調控出現的新特點。

「銀十」首日
二三線城市樓價逆漲

住

香港文匯報訊 據中央社報道，大陸「十一」黃金周
昨日起一連放假7天，1日至3日上班勞工，可領日薪或
時薪3倍加班費，從事餐飲、旅館服務業的台商坦言，
人事成本確實不小；多數製造業則在這3天休息。
上海東方商旅營運執行長畢嘉瑋表示，台資企業在

大陸做生意一定按照法律規定經營，該給基層員工加
班費一毛都「不會也不能少」，餐飲跟旅館住房部門
基層人員，假期上班就給加班費；負責行政管理的中
高階高薪人員，則會按規定放假。

「十一」加班費
台商稱如數支付
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■10月1日，一場別開生面的水上婚禮在南京玄武湖公園舉行，28對新人情定國慶，
共同見證美麗愛情。 新華社

■國慶假期期間，三亞免稅店增加商品備貨
量、提前開放商場、增加服務人員班次等措
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■「銀十」首日，內地二三線
城市樓價逆勢上漲。 新華社
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