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「網上輕紡城」B2B航母起航

青島明辦消費電子博覽會

香港文匯報訊（記者 郁菁、通訊員 倪燕能 紹興報道）

中國最大紡織批發市場中國輕紡城進軍電子商務的項目
「網上輕紡城」6月28日正式上線。作為首個紹興縣紡織
服裝行業大型電子商務平台，「網上輕紡城」開張當
日，迎來近900家紡織企業入駐開舖，逾萬名專業觀眾上
線光顧。

近900家紡織企業入駐開舖
紹興縣將在「十二五」期間連續投資20億元人民幣打

造「網上輕紡城www.qfc.cn」，助推傳統產業的轉型升
級。據悉，「網上輕紡城」將按「國內最權威、國際有
影響」的目標定位，借紹興紡織產業及中國輕紡城的優

勢行業資源，匯信息流、資金流、物流、客戶關係管理
等價值鏈，逐步打造成一個集紡織行業資訊、貿易信息
數據庫、產品及企業大全、網上紡織服裝交易、公共信
息化服務於一身的紡織服裝網上市場。
在與專業市場的結合方面，本次「網上輕紡城

www.qfc.cn」與中國輕紡城坯布市場實現了無縫結合，用
戶可以通過http://pb.qfc.cn直接訪問中國輕紡城坯布市
場。目前已經實現的是中國輕紡城坯布市場的所有經營
戶可以在「網上輕紡城www.qfc.cn」建立商舖，而用戶可
以直接訪問坯布市場網站找到。未來，「網上輕紡城
www.qfc.cn」還將與中國輕紡城坯布市場營業房系統等打
通，經營戶可直接在網上查看商舖出租信息。

此前，廣交會流花展館經營權經全球
招標花落廣百集團。經過近兩年的籌
備，曾經舉辦過103屆廣交會的流花展館
將變身為廣州國際服裝展貿中心。據介
紹，該項目佔地約10萬平方米，總建築
面積近15萬平方米。廣百世貿流花交易
中心有限公司董事長荀振英介紹，流花
展館的南玻璃牆、中蘇友誼館、曾接待
過多國元首的圓形會議廳等具有歷史傳
承的東西，將保留原有風貌、加固翻
新。

投資十億翻新擬10月營業
目前，該項目正在緊張的改造中，改

造資金已投入了6億—7億元，估計整個
改造工程將投資近10億元，並將於今年
10月份開門迎客。荀振英表示，廣州國
際服裝展貿交易中心將打造成集貿易、

展示、設計、營銷、資訊等為一體的定
位高端，瞄準名品、名牌，與周邊穗流
花商圈現有服裝市場形成差異互補。

建高端服裝品牌展貿平台
廣州流花商圈是內地最大的服裝商

圈，專業市場的總經營面積超百萬平方
米。但儘管體量不斷擴大，經過近30年
的發展，商戶銷售渠道逐漸多元化，該
商圈也面臨轉型升級的考驗。廣州國際
服裝展貿中心則希望能引領流花商圈，
從單一的集散功能向設計、創新、品牌
等高端元素發展，成為中國服裝品牌的
孵化基地，並推動服裝產業的整體升
級。
中國紡織工業協會副秘書長、流通分

會會長夏令敏表示，廣州國際服裝展貿
中心計劃打造高端國際服裝品牌展貿平

台，這樣的創新將為服裝行業提供一個
品牌提升的通道，也是內地服裝業發展
的方向。最重要的是，將研發、資訊等
集合一起，將推動整個服裝氛圍的形
成。類似的平台，在東京、首爾，甚至
洛杉磯都能看到。
中國是全球服裝生產大國，但品牌發

展相對滯後。 數據顯示，今年一季度，
內地註冊的紡織家紡商標為55萬個。而
目前，內地6000多家專業服裝市場中，
商戶有70多萬個。夏令敏指，這數據說
明中國服裝行業流通規模大於生產企
業，品牌的發展程度還沒到成熟的程
度。

穗流花展館成服裝展貿中心
香港文匯報訊（記者 古寧 廣州報道）廣交會舊館流花展館變身國

際服裝展貿中心，擬打造內地品牌孵化基地。日前，包括Gucci、

Ochirly和港品牌菲蕾在內的部分國際、香港、內地時尚品牌及部分

設計師簽約進駐。港著名晚裝設計師何國鉦受聘為廣州國

際服裝展貿中心設計顧問。

香港文匯報訊（記者 賀臻、李小平

烏魯木齊報道）流火八月，酒香飄逸的
新疆烏蘇市街頭將演繹這樣的火熱場
景：富有民族風情的花車在街頭徜
徉，花車上的美女眉目顧盼生輝，身
材惹火的辣妹身 節日盛裝在啤酒的
芬芳和泡沫中與你舉杯共飲，活人雕
塑「一不小心」碰翻了你的酒杯；市
民與遊人在煙花下躁動已渾然一體，
分不出誰才是主人。8月5日至11日，全
疆最大的啤酒盛會2011新疆烏蘇啤酒節
即將開幕。

8月5日至11日新疆開幕
烏蘇啤酒節因成功舉辦了三年而享

譽疆內外，作為最重大、最重要的節
慶活動，烏蘇啤酒節已經成為烏蘇最
靚麗的名片和對外交流平台，成為新
疆極具人文色彩的自治區級節慶活
動。今年，烏蘇市打出的口號是：打
造一個真正意義上的中國狂歡節，一
個讓市民和遊客嚮往和瘋狂的節日。
從烏蘇市節日慶典辦公室記者了解
到，2011新疆烏蘇啤酒節已經進入實質
性的準備階段，一個以新區和老城區
會場為主，「兩點一線「、全市聯動

的格局已經形成。以倡導激情洋溢的啤酒文化和
宣傳「啤酒之都，價值烏蘇」城市特色為活動主
線，在啤酒暢飲中注入眾多鮮活元素。

老中青各有不一樣活動
今年的啤酒節除在開幕式、開幕式晚會、花車

藝術巡遊、免費啤酒供應等方面有新突破外，更
針對老中青不同人群設定了不一樣的節日活動。
老人們可以到新區去看戲，聽原汁原味的秦腔豫
劇，可以到佛山清修，可以到溫泉養生；青少年
有兒童嘉年華、馬戲表演、航模賽；女士們可以賞
鬱金香，賞巴音溝碧玉，逛展會；年輕小伙子則
可以邀三五好友吃烤肉喝啤酒，觀賽場飆車，看
搖滾晚會，拼啤酒酒量。烏蘇市節日慶典辦公室
有關人士稱，啤酒節並不只是單純地喝啤酒，作
為烏蘇的一個品牌活動，啤酒節本身還承擔 旅
遊、文化等產業責任，文化活動是凝聚節日影響
力，招攬人氣的重要手段，其地位已日益凸顯。

內蒙荷斯坦奶牛出口蒙古國
香港文匯報訊（記者 何斌 內蒙古報道）首批

內蒙古產146頭荷斯坦奶牛日前順利出口蒙古
國，標誌 內蒙古2011年奶牛出口項目工作已經
全面展開。此次出口的荷斯坦奶牛在呼和浩特市
和林格爾縣經過嚴格的隔離檢疫後，抵達二連浩
特口岸，經臨時中轉場再次嚴格的現場檢疫和臨
床觀察後出境。

■去年烏蘇啤酒節開幕式現場。

■中國紡織
工業協會副
秘書長、流
通分會會長
夏 令 敏 認
為，該中心
的創新模式
為內地服裝
行業提供一
個品牌提升
的通道。

香港文匯報訊（記者 于永傑、李皓 青島

報道） 2011中國國際消費電子博覽會
(SINOCES)將於7月7日至10日在青島國際會
展中心舉行。展會以 「聯動世界、『雲』
籌未來」為主題，重點展示推介物聯網、
三網融合、綠色低碳、節能環保等消費電
子新產品、新技術。包括微軟、冠捷、浪
潮等知名企業在內的532家企業確定參展。
700餘家採購商預計將達成過億美元採購金
額。
據了解，美國消費電子協會（CEA）將攜

帶27件獲得世界最佳創新獎產品亮相電博

會，微軟、松下、浪潮等企業也將推出在中
國市場的首發新產品和新技術。尤為引人注
目的是，聯合國採購促進中心在參會同時還
將舉辦專場採購說明會，以幫助更多消費電
子企業成為聯合國註冊供應商。
據悉，這是中國企業首次集體接受聯合國

採購培訓，未來有望有更多中國消費電子企
業通過聯合國採購進入全球貿易市場。
去年青島電博會貿易成交協議總額達28.6

億元人民幣，其中出口協議1.89億美元。每
年電博會期間帶動青島各類消費3億元左
右。

惠州下周辦旅遊節暨招商
香港文匯報訊（記者 余麗齡、

李叢書 廣州報道）由惠州市人民
政府、廣東省旅遊局聯合主辦的第
六屆惠州國際（休閒文化）旅遊節
第二屆東坡節暨2011年惠州轉型升
級招商引資簽約儀式，將於7月15
至18日在惠州舉行。
據介紹，此次旅遊節以「大美

惠州．幸福生活」為主題，以東
坡節、2011年「惠州綠道」全國
自行車公開賽、2011年惠州轉型
升級招商引資簽約儀式和「大美
惠州．幸福生活」主題展為活動

內容，從今年落實的簽約項目中
優選了40宗產業特色鮮明、代表
性強的項目參加簽約儀式，投資
總額289億元，其中外資項目20
個，投資總額7億美元，內資項目
20個，投資總額243億元人民幣。
充分展示惠州的人文和生態旅遊
資源，促進旅遊與文化、旅遊與
體育、旅遊與生態、旅遊與招商
的有機結合，更好地推介惠州宜
居、宜業、宜遊的城市形象，進
一步打響「粵港澳地區旅遊休閒
度假基地」的旅遊品牌。

貴陽辦節能技術展
香港文匯報訊（實習記者 郎艷林 貴陽報道）

中國．貴陽節能環保產品與技術展將於7月15日
在貴陽舉辦，該展覽是2011生態文明貴陽會議的
活動之一。

10省逾119家單位參展
據介紹，本屆展會將有來自北京、上海、廣

東、湖南、浙江、天津、重慶、山東、江西、貴
州等10個省（市）地區的逾119家單位參展。本
屆展覽會主題為「推廣節能環保 建設生態城
市」。展示內容涵蓋清潔能源、節能技術與產
品、低碳技術、固體廢棄物處理、水處理、節能
監測與評估、環境監測與評估等諸多領域。
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