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2成市民看不懂營養標籤

港人慳住使 食品價升銷量跌
旅客消費暢旺帶動 5月零售銷貨額年升27.8%

香港文匯報訊（記者 曾偉龍）暑假將
至，家長又要為安排子女假期「好去處」
而苦惱，今年有一個不一樣的選擇，讓
一家大小遊世界。首屆超級充氣遊戲嘉
年華將於本周五(8日)至本月17日在亞洲
國際博覽館6號及8號展館舉行，以16個
世界各地地標製作充氣遊戲，最矚目的
是長72米的「中國長城」，料可打破世界
最長充氣遊戲的健力士紀錄。3至11歲的
小童亦可在充氣的滑梯、城堡上遊玩。
主辦單位預計，嘉年華可吸引10萬人次
進場。
長72米的「中國長城」由6個包括北

京、四川、上海等著名景點組成，可同
時容納近100名小童遊玩。3歲至11歲的
小童除了可登長城做好漢外，還可在日
本富士山造型的充氣區遊玩，香港的會
展和青馬大橋，以及各國地標也盡現眼
前，一次過認識各地名勝，只是數步之
遙，小童便可周遊日本、美國、德國、
埃及等16個區域的充氣遊戲。

預計10萬人次進場
今次是香港首個最大型的充氣遊戲嘉

年華，佔地逾10萬平方呎，過往的充氣遊戲一般
只有6米長、4米闊，而是次展出的充氣遊戲普遍
達12米長、10米闊，以及4米高，小童置身其
中，儼如闖進一個新奇世界。3至11歲小童全天
任玩票售價148元，家長或11歲以上人士只能旁
觀，門票售價30元。
幼童則可以在1名家長陪同下，在小型充氣滑

梯和城堡上玩耍。為確保安全，每個充氣遊戲均
有4至5名工作人員照顧小童。除了充氣遊戲外，
大會安排100多款不同的攤位遊戲，包括主題攝
影區、兒童繪畫區和魔術區等，讓家長和子女透
過活動加強親子關係。主辦單位預計，為期10天
的嘉年華可吸引10萬人次進場。

香港文匯報訊 (記者 郝君兒)  本港零售業

市道暢旺，但呈「兩極化」趨勢。受五一黃

金周刺激，5月份零售業總銷貨值為331億

元，按年升27.8%，總銷貨量則升21.6%。零

售管理協會透露，與內地旅客相關的消費品

「熱賣」，但民生產品表現一般，特別是食品

價格急升，市民雖未「節衣」卻現「縮食」

情況，5月份魚、肉及蔬果呈現「價升量跌」

現象，反映市民「捱貴貨」下減少購買。港

府則預料零售業短期內仍暢旺，但業界憂最

低工資實施推高通脹，影響本

地零售表現。
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香港文匯報訊 (記者 鄭佩琪)
廣管局昨公布，批准無 及亞
視擴展數碼地面電視服務的申
請，在本年底前，兩家持牌機
構計劃增建9個輔助發射站，把
數碼地面電視網絡的覆蓋範圍
擴展至不少於全港96%人口。
廣管局並公布就兩間電視台節
目質素的公眾諮詢結果，指亞
視應增加自行製作節目，無
則應改善遊戲節目的質素，兩
台應增添劇集及節目製作的創
意。
廣管局完成商業電台及新城

電台的中期檢討，指商台於
2004年至去年的預計實際開
支，較原來承諾的投資額少
26%。商業電台解釋，投資不
足的原因包括將用於發展網站
及處理多媒體應用的開支，記
入商台附屬公司「商台互動」
的帳目，沒有記入商業電台的
帳目、廣告商削減贊助活動的
整體開支等。廣管局認為，商
台的疏忽屬管理層嚴重失誤，
故向該台發出警告。
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統計處昨公布，今年首5個月零售業總銷貨值按年升
23.6%，而總銷貨量則升18.4%。單計5月份情況，雜項
耐用消費品銷貨量升幅最大，按年升147.1%，電器及攝
影器材則升60.5%，至於珠寶首飾、鐘錶及名貴禮物升
46.6%。鞋履服飾亦保持升勢，其中鞋類、有關製品及
其他衣物配件按年升29.3%、服裝升19.6%。零售管理協
會指，有關增長與內地客在港熱情消費有重大關係。

汽車銷量跌7.1%
不過，高通脹下本港市民消費卻趨審慎，其中新鮮

及急凍魚類、肉類及新鮮蔬果，售價微升2.6%至
3.2%，但銷售量卻反跌5.7%至8.6%，反映通脹下食品
貴，窒礙市民購買意慾；至於汽車及汽車零件受新稅
制影響，銷售量跌7.1%，而傢具及固定裝置，亦因港
人置業步伐減慢，按年跌1.6%。

最低工資推高通脹

協會主席麥瑞 表示，最低工資實施將推高通脹0.3
至0.5百分點，料至12月通脹率或達6.5%至7%，對本地
零售表現有明顯影響。她又指，現時本港零售業增長
主要受惠於內地旅客，面對內地大力推動內需而國際
品牌聚焦內地市場下，不排除內地會逐步降低關稅，
長遠或對港有影響，特別是化妝品，而且現時香港商
舖租金因市旺被推至高位，如果由內地客帶動的「消
費泡沫」爆破後果不堪設想，業界宜居安思危。但她
深信內地客持續富裕，外遊意慾高漲，內地客減少來
港的機會不大。

他信妹當選 恐累港捱貴米
泰國前總理他信的妹妹英祿當選，有指泰國米出口

價或因她履行競選承諾而急升。麥瑞 回應指，食米
雖屬主要食糧，但有其他食糧替代，本港亦開始引入
越南米，相信為保市場，泰國米出口價不敢貿然大幅
增加，縱然加價，港人仍有其他選擇。

香港文匯報訊 (記者 鄭佩琪)  港府推行「1+7」預先包裝食
物營養資料標籤制度剛滿1年，智經研究中心調查發現，近
18%受訪者稱購買包裝食物時沒有參考營養標籤，當中20%
稱因為不明白標籤內容，有市民誤以為膽固醇、添加劑屬強
制標籤的資料；21%受訪者不知道「三低一高」健康飲食指
標的具體內容。中心建議港府加強公眾教育，並進行針對性

宣傳，讓市民按照身體健康狀況，購買合適的包裝食物。
智經研究中心委託中文大學香港亞太研究所，在上月初以

電話訪問1,005人，調查市民對營養資料標籤制度的認知度。
結果顯示，67.4%受訪者為選購較健康的食物而參考營養標
籤，近80%人認為標籤制度有助消費者挑選較健康食物；惟
有17.6%受訪者稱購買預先包裝食物時，沒有參考營養標
籤，當中有20.1%人稱看不懂營養標籤；25.6%受訪者解釋經
常食用有關產品，故毋須參考標籤。

建議加強教育提高認知
調查也問及市民對低脂、低糖、低鹽及高纖維的「三低一

高」健康飲食指標的認識。85.4%受訪者稱聽過有關指標，
但並非所有人都能指出何謂「三低一高」，有20.9%受訪者稱
不知道指標的具體內容。智經研究中心政策倡議總監黎穎瑜
昨表示，受訪者以為「少肥」屬其中一項指標，反映市民對
「三低一高」的認知度仍有待提高。

對於部分產品的營養標籤字體過小，或以「少糖」、「少
甜」等聲稱作招徠，黎穎瑜認為市民應自行判斷聲稱的真
偽，當局暫時毋須立法規管。智經研究中心理事李國棟醫生
表示，有市民誤以為營養標籤資料包括膽固醇、添加劑，建
議港府加強公眾教育，並進行針對性宣傳，提高市民對營養
標籤的認識。

■小童可在充氣遊戲上遊玩，認識世界各地地
標。 香港文匯報記者曾偉龍 攝

■本港推行預先包裝食物營養資料標籤制度剛滿一年，智
經研究中心調查發現，有市民以為膽固醇、添加劑屬標籤
資料，建議港府加強公眾教育。香港文匯報記者鄭佩琪 攝


