
3成學生甘為500蚊折腰
學生在踏入暑假後開始找暑期工賺取零用錢。

香港女教師協會上年訪問超過3,000名來自30
間中、小學的小四至中四學生，結果發現，
約1成半人接受或考慮接受每日300元酬
勞，協助販賣如光碟、書籍等翻版貨
品，人數比3年前的同類調查多一倍；至
於「攜帶不明來歷的物品到陌生地址」
方面，若有200元酬勞，超過1成人接受
或考慮接受，若酬勞增至500元或以
上，則有超過3成人接受。

自評道德水平低下
青少年對物質的追求似乎已成為一種不可

逆轉的趨勢。香港律師會在今年5月訪問超過
500名中四至中六學生，結果發現，3成人自評
青少年的道德水平低。值得注意的是，多項數據反
映青少年的價值觀過於現實，超
過6成人認為生活上有很多煩惱
與金錢有關，有逾3成認為錢可
買到快樂，甚至有逾3成不同意

「成功須苦幹」。

社會誘惑越來越多，青少年在追求物質生活的同

時，容易迷失自我。臨近暑假，又是青少年做暑期工的季

節，不少人為求以最短時間賺最多金錢。有專家警告指，青少

年在求職時切勿抱㠥「搵快錢」心態，否則陷入騙局而不自知，

最終人財兩失。「搵快錢」現象究竟反映現代青少年的何種消費觀

念？這種價值觀的形成又因何所致？下文將作探討。

■香港文匯報特約記者 李學思
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1. 根據資料一，指出青少年的消費習慣。

2. 參考以上資料，指出消費主義與現今青少年偏差行為的關係。

3. 青少年沉溺物慾，你認為父母、朋輩及社會風氣三者中，哪一方的責任最大？為甚麼？

4. 「工作目的便是賺錢，只有金錢才能換到快樂。」你同意有關說法嗎？試運用馬斯洛的需求層次論作分析。

5. 假如你的朋友打算應徵一份標榜「毋須經驗、學歷不拘、月入3萬」的工作，你會如何勸導這名朋友？ 

   

■ 青少年求職
時，不要輕易被人

說服，擔任工作要求
與招聘廣告不符的

工作。資料圖片

■ 近年社會興起「口靚模」
熱潮，她們推出性感寫
真，導致青少年誤以為可
以身體作為賺錢的本錢。

資料圖片

馬斯洛需求層次論
馬斯洛理論把人類的需求分成生理需求、安全需求、社

交需求、尊重需求和自我實現需求5類，依次由較低層次

到較高層次。人們會先致力於滿足較低層次的需求，之後

才會轉而追求更高層級的需求。

1. 生理需求：指飢餓、口渴、溫暖及性等是基本需求。

2. 安全需求：包括對人身安全、生活穩定及免遭痛苦、

威脅或疾病等需求，是人們主要關心的需求。

3. 社會需求：指人際互動、感情、陪伴和友情等需求。

4. 尊重需求：包括對成就或自我價值的個人感覺，也包

括他人對自己的認可與尊重。

5. 自我實現需求：這是最高的需求層次，指個人有追求

成長的需求，將其潛能完全發揮。

資料一：青少年消費習慣
新界青年聯會議員聯席會議早前進行問卷調查，成功訪問超過1,000名年齡介乎11

至21歲的學生，以了解他們的用錢習慣及態度。結果顯示，只有5成3受訪者有儲蓄的
習慣，平均每月儲蓄額約有200元。令人關注的是，逾5成學生每月會花光零用錢或入
不敷支，大部分人會向家人「伸大手板」索取金錢。受訪者最常買零食、衣服鞋物
及文具精品，近5%人直認最常買的物品是名牌手袋。

資料二：青少年價值觀
現代社會物質豐裕，父母希望將最好的給子女，但不少父母以物質來表達其對子

女的愛。早前環保團體「地球之友」的調查顯示，在來自10所學校的逾千名高小生
和初中生的受訪者中，超過8成人至少擁有一部遊戲機，平均每人擁有接近3部，甚
至有人表示自己擁有超過10部遊戲機。專家分析，家長動輒花千元購買遊戲機去討
孩子歡心，其實是在令子女沉迷物質消費，長大後容易變成「大花筒」。另有社工指
出，父母崇尚名牌，亦會誤導子女的價值觀。

資料三：青少年搵快錢心態
社會功利主義盛行，青少年在耳濡目染下，易生搵快錢心理。基督教服務處早前

訪問近600名年齡介乎12至20歲的青少年，了解他們對援交的意見。結果發現，超過3
成受訪者曾考慮援交，當中以想「搵快錢」的人居多，佔57%，其次是想幫補家計、
出於好奇心及希望獲性趣。儘管青少年知道援交有不良影響，但仍認為援交是「高
級㝅」。有學者指，近年社
會上的「口靚模」熱潮，鼓吹
以身體作為賺錢的本錢，新
聞報道亦標榜少女出性感寫
真在短時間賺到多少錢，這
種功利主義思想是導致青少
年出現搵快錢心態的其中一
大關鍵。
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■有專家提醒學生找暑期工時，
切勿貪小便宜，以免墮入人財兩
失的求職陷阱。 資料圖片
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個人成長與人際關係（按教育局課程指引）

主題1：自我了解
現時與香港青少年相關的趨勢

．了解相關的時下趨勢，如消費行為、濫用藥

物、廣泛課外活動、網上活動、社區參與等，

並分析其成因和模式

．分析這些對香港青少年構成挑戰與機遇的趨

勢的特徵

．香港青少年面對這些趨勢時普遍採用

的處理方法

 

   

意指無休止地追逐時尚潮流的生
活方式和價值觀念，提倡者鼓吹透
過不斷購買商品和服務，以滿足各
種的慾望。

源於西方 推動社會進步
消費主義興起於17至18世紀的西方社會。18世紀後

期，介紹和鼓吹時尚潮流的印刷品大行其道。隨㠥促
進消費的各類媒介的引入，如割價傾銷的銷售技巧、
消費信貸、廣告、百貨公司等，加上工業化的大規模
生產方式，令新商品的數目大增，由此帶動經濟增
長。有學者認為消費主義成為人類推動社會進步的動
力。

 

   

須防人財兩失

 

   

消費主義（Consumerism）

相關概念

消費主義

偏差行為
青少年

搵快錢心態

•需求層次論　•必要與需要

•性感寫真

•援交

•糾黨行劫

•濫藥

•賭博

家庭
•社教化功能
•縱容子女

朋輩
•從眾行為

社會
•功利行為
•物質主義

通識概念圖

自我實現需求
如發揮潛能

尊重需求
如對成就的個人感覺

社交需求
如對友誼及愛情等的需求

安全需求
如人身安全、生活安定等

生理需求
如食物、水、空氣等

 

   馬斯洛需求層次論
■現今的青少年追求物質生活，
幾乎每人手上都會有一部手提電
話。 資料圖片

資料五：防墮求職陷阱錦囊
•不要貪小便宜，為「搵快錢」而接受薪酬高但要求低的工作。

•勿草率答應擔任應徵過程簡單而容易得到的工作。

•留意公司背景及業務是否合法，勿隨便繳交費用。

•不要輕易被人說服，擔任與招聘廣告不相符而自己又不認識

的工作。

•留意新聞時事，辨識騙徒行騙手法。

資料四：青少年糾黨行劫
近年童黨問題肆虐，不少青少年聯群結黨生事，甚至糾黨行劫，搶奪

手提電話的新聞亦時有聽聞。有心理學家分析指，青少年心智未成熟，
易受朋輩影響，因而做出從眾行為，衍生「搵快錢」罪案，他們一般不
敢單獨行事，多與朋輩一起互相壯膽，鋌而走險犯案。此外，亦有報道
指青少年墮入援交陷阱，朋友是其中一大因素，「當一個朋友援交賺到
錢，便會炫耀金錢，這很容易吸引到身邊的朋友投身(這個行業)」。

■根據馬斯洛需求層次論，吃飯是
人類的基本生理需求。 資料圖片
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■商戶會以層出不窮的推銷
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