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內地廣告市場增速放緩

粵川津籌組代表團赴會

據了解，為深入推動中、西、南亞和歐洲國家
間區域經濟合作發展，促進新疆全方位開放，中
國政府決定自今年起把中國烏魯木齊對外經濟貿
易洽談會（下稱烏洽會）升格為亞歐博覽會，每
年9月在烏魯木齊市舉行。

國家29部委主辦
新疆黨委書記張春賢在新疆黨委七屆九次全委

(擴大)會議上表示，新疆向西開放將提升為國家戰
略，要求緊抓國家將烏洽會升格為亞歐博覽會的
機遇，從國家層面上進一步擴大新疆對內、對外
開放，提升向西開放水平，擴大博覽會在中亞、
西亞、南亞乃至歐洲的影響力。另外，亞歐博覽
會組委會主任、商務部部長陳德銘說，亞歐博覽
會不是烏洽會的簡單擴大，而是從領域、層次、
規模的全方位提升，它將從中亞、南亞走向整個
亞洲、歐洲。
亞歐博覽會由國家商務部、外交部等29個部委

主辦，由上海市、北京市、浙江省、江蘇省等22

個國內省市協辦，新疆商務廳、新疆生產建設兵
團商務局等11家單位承辦，組委會秘書處還邀請
上海合作組織秘書處、亞洲開發銀行、韓國、俄
羅斯、哈薩克、吉爾吉斯、塔吉克、巴基斯坦、
阿富汗、蒙古國、印度、烏茲別克、土庫曼、伊
朗、土耳其等周邊國家的經濟、貿工部門和貿易
機構及國際機構作為國際協辦單位共同參與。

「東引西出 向西開放」
烏魯木齊市委書記朱海侖在倒計時啟動儀式上

說，亞歐博覽會是新疆規格最高，規模最大，影
響最廣的重要展會。新疆黨委常委、宣傳部部
長、亞歐博覽會組委會常務副主任胡偉說，是次
博覽會將發揮新疆「東引西出、向西開放」的地
緣優勢，發展成為區域的國際交流平台，對拓展
與中、西、南亞和歐洲各國全方位、多領域的經
貿合作具有重要意義，有利形成中國「陸上開放」
和「沿海開放」並進的對外開放格局，發揮新疆
在向西開放過程中的橋頭堡和樞紐作用。

香港文匯報訊（記者 應江洪、孫健、賀臻）新
疆國際博覽事務局黨組書記、局長李靜援對亞歐
博覽會的舉辦充滿信心。他稱，從中央對博覽會
的定位，在國家層面、政治層面、經濟層面、外
交層面上，新疆都能獲得最大的利益。另外，他
認為會展業是一個產業鏈，為當地經濟帶來猶如
麵包發酵的效果，並能夠提高烏魯木齊乃至整個
新疆的文明程度，在精神文化層面和物質層面上
都能帶來一系列的好處。
在去年，中央決定將烏洽會升格為亞歐博覽

會，烏魯木齊為此亦在同年啟動一大批基礎設施
建設和環境綜合整治項目。今年，烏市級財政預
算安排10億元（人民幣，下同）用於迎接亞歐博
覽會的環境整治工作，先期3億元均已撥付到位。
另一方面，新疆黨政代表團今年4月底走訪援疆

省市後，各省市報名參展十分踴躍。其中，廣東
省表示將組織500人代表團赴會；四川省要求把最
好的展位預留予他們的代表；天津市計劃組織陣
容強大的經貿代表團等。從目前情況看，展位需
求將大大突破歷屆烏洽會規模。

香港文匯報訊 據研究機構CTR最新發佈的中國廣告
花費數據顯示，2011年第一季度中國廣告市場增速放
緩，同比增長17%，低於去年同期。期內中國GDP同比
增幅為9.1%，同樣增速放緩。中國廣告市場在政策、
媒體、市場多方博弈的格局下進入穩定時期。

電視媒體佔79%份額
電視媒體依然保持內地強勢媒體的態勢，廣告投放

仍以79%份額佔據絕對優勢，廣告刊例收入與全媒體增
幅相同，均為17%。受市場「漲價」因素影響，中央台
和省級衛視的廣告刊例收入分別增長23%和28%，是增
幅最大的兩級頻道。
戶外媒體經歷多次重大體育賽事，影響頗深，增幅

跌回個位數至4%。地方上，北京的戶外廣告恢復到首
位，廣州戶外資源繼續收緊，深圳受大運會影響，戶
外廣告資源仍舊低迷，但戶外廣告花費卻出現兩年來
的首次正增長。另外，電台媒體同比增長高達39%，在
傳統媒體中拔得頭籌；報紙、雜誌的漲勢相比去年同
期均放緩，漲幅分別為13%和17%。

金融業首季投入增39%
一季度廣告行業的增長來自多個行業的貢獻，其中

金融業從去年同期增長最慢的前五行業一躍進入今年

一季度增長最快的五大行業榜單，位居第二，增幅
39%，可見在後經濟危機和通脹時期，投資理財成為百
姓生活的重要部分。增長最快的行業則是電腦/辦公自
動化產品，增幅達到42%。飲料、藥品行業雖然仍是廣
告投放量最大的五大行業之一，但後勁不足，一季度
均位居增長最慢的五大行業之列。
歐萊雅依然是品牌廣告投放大戶，但增幅遜於排名

第二位肯德基的32%，僅為12%。而娃哈哈、中國移動
和伊利的廣告投放額則同時出現下滑，其中娃哈哈降
幅達12%。

亞歐博覽會9月新疆召開
書記張春賢：提升向西開放水平

香港文匯報訊（記者 應江洪、孫健、賀臻）獲中

央政府定位為中國和亞歐國家(地區)開展首腦外交重

要平台的中國—亞歐博覽會（下稱亞歐博覽會）將

於9月1日至5日在新疆烏魯木齊舉辦，屆時中國國家

領導人，以及中、西、南亞和歐洲國家政

府高層領導人將蒞會發表演講。

敏華提升內銷佔比
香港文匯報訊（記者 劉璇）敏華控股（1999）

主席黃敏利昨日表示，旗下惠州工廠於今年完成
第三期工程後，產能將由現時的51萬套休閒沙發
增至81萬套。同時，位於江蘇吳江的廠房亦正在
進行建設工程，預計建成後產能將由81萬套增至
111萬套，滿足到現有客戶需求。

明年擬增逾200銷售點
黃敏利指出，集團現時於內地擁有自營店和經

銷商逾600多家，目標在明年增加至800多家，至
2013年3月增至超過1,000間。
集團現有內地店舖覆蓋20多個省市，有三分之

一為自營店，主要集中於如上海、深圳、廣州等
一線城市，其餘三分之二則為經銷商，主要負責
二、三線城市。
同時，集團計劃在天津自設廠房，覆蓋直徑

1,000公里的地區，包括北京、天津、東北、山
東。
黃敏利表示，今年成本上漲20%，但集團毛利

仍維持上漲，除因集團提高產能和效率外，亦由
於從去年5月至今年5月於內地提價4次，而最後
一次提價率為5%，把成本壓力轉嫁於客戶。
此外，集團首席財務官王貴升表示，現時集團

以出口至美國及歐洲等海外市場為主，約60%產
品銷往美國，內地則為20%左右。公司希望未來
5年，出口和銷往內地的份額能夠各佔一半，並
在內地建立品牌，擴展零售網絡。

胡祖六任恒生非執董
香港文匯報訊（記者余美玉）㞫生銀行（0011）

宣布，委任春華資本創始人及董事長胡祖六為獨
立非執行董事，並由昨日（5月30日）起生
效，以上委任將於該行2012年度股東周年常會
結束後終止，屆時如獲股東通過其選任，胡祖六
之任期將為3年，直至2015年度周年常會結束為
止。
胡氏將收取由股東於周年常會上議決通過之董

事袍金，現時為每年34萬元。

友邦委任新要員
香港文匯報訊（記者 余美玉）友邦（1299）

宣佈兩位高級行政人員之新任命，林昶恆獲委任
為副總裁及銀行保險部主管，專責領導銀行保險
之銷售管理團隊，制訂和執行有關銷售策略及業
務推廣，其亦會透過私人銀行的保險分銷，推動
高收入客戶群之業務發展。
另外，羅錦燊獲晉升為投資副總裁，其職責為

制訂和履行友邦整體資產組合之投資策略，並主
力執行債券投資。

國聯蘇皇合資券行開業
香港文匯報訊（記者 涂若奔）國聯證券與蘇

格蘭皇家銀行昨日宣佈，雙方在內地的合資證
券公司開業，名為華英證券有限責任公司（華
英證券）。該公司獲准承銷和保薦在內地發行的
股票和債券，總部位於無錫，業務範圍將遍及
全國。
國聯證券董事長雷建輝表示，該行的理想為打

造中國領先的證券機構，相信通過兩間母公司的
通力合作，加上合資證券公司團隊的努力，該行
會實現成為具有國際視野和經驗的證券公司。

內地首季五大廣告花費行業
排名 行業 廣告費 變化

(億元人民幣)

1 化妝品/浴室用品 233.87 +13%

2 商業及服務業 179.27 +13%

3 食品 164.88 +16%

4 藥品 146.98 +9%

5 飲料 145.15 +12%

內地首季十大廣告花費品牌
排名 品牌 廣告費 變化

(億元人民幣)

1 歐萊雅 22.06 +12%

2 肯德基 20.91 +32%

3 玉蘭油 20.62 +13%

4 娃哈哈 14.89 -12%

5 中移動 13.94 -2%

6 伊利 12.95 -4%

7 三精 11.96 +31%

8 藍月亮 11.19 +114%

9 麥當勞 10.77 +29%

10 飄柔 9.39 +31%

數據來源：CTR媒介智訊

■新疆黨委常委、宣傳部部長、亞歐博覽會組委會常務副主
任胡偉指，博覽會有利新疆發揮在向西開放過程中的橋頭堡
和樞紐作用。 香港文匯報記者王添翼 攝

■法國化
妝品公司
歐萊雅首
季廣告費
為22.06
億元人民
幣，位居
市 場 第
一。


