
時刻創新，引領行業，蘇酒集團的營銷模
式始終走在行業的最前沿。時刻關注白酒營
銷新動態，關注渠道新變化，關注市場新趨
勢。近年來，公司的營銷模式從「1+1」廠商
合作模式到局部市場直分銷；從「酒店盤中
盤」到「4X3後終端」再到「5382工程」，時
刻保持 營銷的先進性。
特別是近年來團購渠道的興起，公司及時

調整作出要求全體銷售系統實現「三個調整」
的戰略部署，即調整盤中盤啟動步驟；調整
日常工作重點；調整四大渠道排序，並將操
作要領進一步總結為「5382」，執行以「以團
購為主導，以專業團購商、名煙名酒店為載
體，全渠道跟進的區域拓展方式」，紮實做好
市場渠道工作，為區域市場未來發展蓄積了
新的勢能。
公司秉持在「發展中學習，學習中創新，

創新中發展」的精神，積極探索新型營銷模
式，如中小城鎮推行的公益合作模式；大城
市 「逐步深入，適時調整；注重細節，團購
主導」的市場操作方
式；「以人為本、政
策推進、多方保障、
團購為先」的煙酒店
推進模式。
在做好新市場開拓

的同時，公司對以省
內為代表的成熟市
場，也探索出了一套
保持市場良性、持續
增長的模式，即成熟
市場全渠道、全區
域、全價位覆蓋的三
全戰略。並要求各分

公司不僅要實現市場佔有率第一，而且還要
實現遠遠超越於對手的第一，進而提出「打
造天網工程」的營銷戰略，使得公司在成熟
市場由只掌控少數核心終端到全面掌控所有
白酒銷售終端，構築更高市場壁壘，打造更
強競爭優勢。
正是上述漂亮的組合拳，使企業的銷售實

現大突破。數據顯示，蘇酒集團2011年一季
度營業總收入、淨利潤分別同比增長87.95%
和 62.39%，產品和市場結構更加優化，產品
力、品牌力及渠道力得到明顯增強，為洋
河、雙溝1+1>2的戰略目標奠定了紮實基礎。
2011年，蘇酒集團將緊緊抓住「三大機遇」，
勇於迎接「三大挑戰」，加快打造高端化和全
國化兩個增長極， 力推進「要總量更要結
構、要速度更要效益、要當前更要未來」的
戰略部署，實現又好又快和可持續發展，開
創蘇酒集團跨越發展的新紀元， 力將蘇酒
集團打造成為中國白酒市場版圖上最耀眼的
明星。

洋河、雙溝——兩鎮一衣帶水，皆係酒
因鎮而得名，鎮因酒而傳揚。兩地匯集了
最優越且不可複製的微生物古窖池群，令
其雙雙成為中國「白金產酒區」，品質成
就輝煌，歷練成就榮耀，優秀的品質與經
年歷練共同成就「中國名酒」傳奇。
組建後的蘇酒集團緊緊圍繞「強強聯

合 、 優 勢 互
補 、 打 造 酒
都、振興蘇酒」
的主旋律，整
合銷售資源，
堅持推進高端
化、板塊化、
全國化戰略，
以滿足消費者
需求為導向，
通過對消費者
需求的研究，

力打造產品的品質力、服務力、品牌
力。公司在保持「洋河」、「雙溝」兩大
中國名酒原有風格的基礎上，致力於對白
酒質量風格的研究，對基酒重新組合，使
產品既有傳統風味，又有時代特色。
即將推出的超高端品牌——綿柔蘇酒系

列，則成為蘇酒集團成立一周年後，洋
河、雙溝兩大名酒企業攜手合作的智慧之
果，她將形象地詮釋江蘇的水秀山靈、古
韻今輝和美麗富饒，引領現代白酒的「綿
柔」潮流，堪稱洋河、雙溝兩者合二為一
的最高結晶。
據悉，綿柔蘇酒將融合洋河藍色經典的

「低而不淡，高而不烈，綿長尾淨，豐滿
協調」與雙溝珍寶坊的「色清透明，香氣
濃郁，風味協調，尾淨餘長」的品質特
色，形成江蘇白酒特有的柔、香、雅的獨
特風格，再現江蘇白酒「綿柔」精華，將
給國人帶來全新的飲酒體驗。
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今 年首季，洋河股份

（002304）繼2010年實現全年

銷售收入、淨利潤同增

88.52%和76.22%晉升中國白

酒前三強後再創開門紅。數據

顯示，厚積薄發的洋河股份一

季度營業總收入、淨利潤分別

同比增長87.95%和 62.39%。

有預測稱，洋河股份2011年

上半年歸屬於上市公司股東的

淨利潤，將比上年同期增長

50%到70%。主要原因為產品

銷售結構、區域銷售結構實現

了一系列優化，及在省外市場

得以迅速有效地拓展等。

所有人都不會忘記，在洋河股份迅速
崛起的歷史中，有兩份最值得珍藏

的記憶。2009年月11月6日，洋河股份在深
交所成功上市，在此後的半年時間裡，洋
河股份又迎來了濃抹重彩的一筆：2010年4
月8日，洋河、雙溝兩大白酒企業強強聯
合組建中國白酒界最強大的聯合體蘇酒集
團即洋河股份。至此，蘇酒集團在擁有近
萬名職工的同時也一舉擁有了洋河大 、
雙溝大 、藍色經典、雙溝珍寶坊四個
「中國馳名商標」，企業持續保持跨越式發
展的強勁勢頭，綜合實力及影響力不斷提
升，2010年實現銷售收入、淨利潤分別同
比增長88.52%和76.22%，躍居中國白酒前
三甲。

距今已有500多年歷史的洋河大 ，早在
明清時代已享有盛名，1979年曾躋身「中
國八大名酒」之列，此後，又連續三次蟬
聯「國家名酒」稱號。而同享「國家名酒」
之稱的雙溝大 ，也早在300年前載入史
冊，出土於1977年的雙溝醉猿化石，更使
得雙溝有酒的歷史推進至1000萬年前，雙
溝成為中國自然酒最古老的發源地。
隨 時代的發展，洋河、雙溝分別賦予

了白酒全新的文化理念和產品價值觀，使
之與當代人的生活方式、消費理念順利接
軌。如洋河藍色經典掀起「藍色文化」運
動，成為中國「綿柔型」白酒領袖品牌；
而雙溝珍寶坊則為消費者開創了享受自由
勾兌「怎麼喝都對」的飲酒方式。

「藍色風暴」「和諧通融」齊頭並進

營銷創新 銷售額實現大突破

洋河股份 躍居中國白酒前三強

此次成功簽約的55個項目包括14個外
資項目、41個內資項目。

山水城引12個新興產業項目
其中，山水城吸引了12個新興產業項

目入駐：全數字非廣播視頻智能監視技
術領域第一個博士後馬昕領軍的行者集
團將斥資15億元打造薄膜太陽能電池項
目，目前該項目已經接到了近3億歐元的
訂單；而數字電影技術聯合實驗室項目
的合作方則匯集了英國寬泰、美國蘋
果、日本松下、索尼等世界級頂尖數碼
影視設備、軟件公司，共同打造具備高
端數字電影技術研發能力的實驗中心。
此外，馬山太湖國家旅遊度假區引入

武漢大學生命科學院無錫研究院、美國

開華製藥無錫發展中心等項目；擁有工
業設計品牌優勢的蠡園開發區，簽約項
目致力於集成電路、傳感網集聚發展；
而作為物聯傳感網重要基地的太湖城則
引入了國家物聯網產品及應用系統質量
監督檢驗中心現代通訊實驗室等項目。

花樣年80億建RBD商務中心
與新興產業項目相比，服務業項目雖

不多，投資規模卻不小。其中，花樣年
地產集團投資80億元打造蠡園開發區
RBD商務中心，投資額接近簽約總投資
額的三分之一；此外，華潤置地將與太
湖街道合作建設萬象城項目，投資15億
元，在東蠡湖港灣建設大型購物中心、
五星級酒店、商業廣場、臨湖酒店式公

寓，成就「無錫的維多利亞港」。
濱湖區2000年12月由原無錫市郊區、

馬山區和錫山市部分鄉鎮組建成立。因
其擁有長80多公里的太湖湖岸線，集中

了無錫市內的大部分旅遊景點，該區亦
將「綠色、創意、活力」作為其招商引
資的主題，發展服務業和新興產業的同
時，保護其原有的自然生態資源。

香港文匯報訊（記者李理、趙臣馬鞍山報道）年
均增速超過20%的服務外包產業正在中國興起，並
將在全球產業轉移中推動中國產業從「中國製造」
向「中國服務」轉型。商務部副部長王超日前在第
四屆「全球外包大會」上表示，外包服務產業已經
成為中國城市經濟轉型的重要力量。
王超指出，中國政府以信息技術為重點，大力推

動信息化和工業化融合，加快發展戰略新興產業，
不斷增強經濟可持續發展能力。他說，「近年來，
以信息技術為基礎的服務外包產業在全球得到迅速
發展，逐漸成為各國參與全球分工與協作，促進自
然環境和經濟社會發展，優化資源配置的重要力
量。」

「十二五」六個專項佔其一
記者了解到，在商務領域「十二五」六個專項規

劃中，服務外包專項規劃成為其中之一。上述規劃
特別提到，要積極承接國際產業和沿海產業轉移，

培育形成若干個國際加工製造基地、服務外包基
地；創新支持政策，擴容服務外包示範城市。
經濟學家、亞太總裁協會全球執行主席鄭雄偉向

香港文匯報記者表示，服務外包產業具有調整經濟
結構、節能減排、快速拉動經濟增長等特點，因此
是國家重點發展的領域。他說，「未來中國經濟高
速增長預期保證了服務外包行業的巨大需求。因
此，未來中國的服務外包行業發展潛力巨大。」

馬鞍山成服務外包合作中心
第四屆全球外包大會23日在安徽省馬鞍山市開

幕。期間，在馬鞍山市服務外包產業推介會上，共
有20個項目達成簽約，其中外資項目6個，總投資
2818.7萬美元，內資項目14個，總投資89.5億元人民
幣。另外，會議期間，國家商務部國際貿易經濟合作
研究院確定馬鞍山為研究基地及服務外包合作中心，
亞太總裁協會亦將在該市設立全球外包合作中心。
根據馬鞍山市服務外包業發展目標，至2015年，

該市服務外包業務總額將達到120億元人民幣，其中
離岸服務外包總額達到3.8億美元，全市承接服務外
包企業達到450家規模。

無錫濱湖首季攬資近250億
香港文匯報訊（記者 徐燕 無錫報道）近日舉行的2011無錫市濱湖

區春季經貿節簽約會，吸引了來自美、英、日、泰、新加坡、墨西

哥、香港、台灣等國家和地區以及全國各地逾400名客商，共簽定55

個項目，總投資高達248.5億元人民幣，創下該區季度招商

引資數額新高。

寶鋼湛江項目掛牌
配套工程正式動工
香港文匯報訊（記者古寧廣州報道）寶鋼湛江

項目近日低調掛牌。寶鋼湛江鋼鐵有限公司日前
在其臨時辦公地湛江市金海酒店正式掛牌，廣東
省常務副省長朱小丹及寶鋼集團董事長徐樂江出
席儀式，但寶鋼並沒有邀請媒體參加。隨後，湛
江項目的配套工程自備電廠和原料碼頭工地正式
「打樁」。儘管該項目還未獲得發改委的相關批
文，但業界認為湛江鋼鐵項目已實質性啟動。
在掛牌前的5月16日，寶鋼湛江鋼鐵首批160多

名員工正式上班，這被外界看成是湛江項目即將
開工的徵兆。湛江官方媒體引述湛江市常務副市
長王中丙的話稱，隨 寶鋼第一批員工入駐，標
誌 湛江鋼鐵項目從前期工作轉入正式建設。
該媒體報道稱，寶鋼湛江鋼鐵項目總投資近700
億元，項目建成投產後，每年將實現530億元以
上銷售收入，實現利稅100億元以上，帶動近7萬
人就業。

投產後帶動近7萬人就業
業界人士表示，湛江項目的前期建設工作早在

2008年就已啟動，但由於未獲國家發改委的正式
批文，其煉鋼的核心設備一直未開建。據介紹，
早在2008年3月，國務院同意湛江鋼鐵項目啟動
前期工作。當年6月，廣東鋼鐵集團正式掛牌。
新組建廣東鋼鐵集團註冊資本為358.6億元人民
幣，寶鋼集團以現金出資286.88億元人民幣，持
股80%。而廣東省國資委和廣州市國資委分別以
韶鋼集團、廣鋼集團的國有淨資產折合71.72億
元人民幣出資，合併持股20%。
按先前規劃，湛江鋼鐵基地首期建設1000萬噸

產能，第二期建設1000萬噸產能，總投資接近
1400億元。2009年，國家發佈的《鋼鐵產業發展
規劃》則提出，適時建設湛江、防城港沿海鋼鐵
精品基地項目，這讓原本預料在2010年3月獲批
的湛江鋼鐵項目出現變數。

網絡拍賣在津試點
香港文匯報訊（記者 李欣，通訊員 王磊、梁

瑩 天津報道）記者日前從天津市商務委獲悉，
天津拍賣行業歷時兩年設計開發的網絡拍賣系統
已成功投入使用，得到了中國拍賣協會的高度評
價，並被確定為內地網絡拍賣唯一試點城市。
據悉，該網絡拍賣系統成功舉辦的五場網絡拍

賣會全部成交，總成交額402萬元，標的物最多
競價次數達56輪，成交價普遍高出底價20%，最
高達50%。

外包服務業年均增速逾20%

■第四屆全球外包大會日前在安徽省馬鞍山市舉行。
香港文匯報記者趙臣 攝

■無錫市濱湖區春季經貿節簽約會攬資近250億元，創歷史新高。 劉劍平 攝
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