
香港文匯報訊（記者 羅敬文）香港通脹持續升溫，
今年3月份食品物價更錄得6.3%升幅。香港尼爾森研究
顯示，通脹之下市民改變消費模式及飲食習慣，34%
受訪港人今年首季減少外賣及外出用膳，人數比例按
季增加12個百分點；在食品選材上，今年首季有38%
受訪者多加選購急凍及包裝食品，人數比例按年增加5
個百分點；選購新鮮食品的受訪者，則按季減少5個百
分點至62%。

逾半人減外出娛樂
香港「輸入通脹」強勁，尤以食品價格首當其衝，

不少港人唯有「節衣縮食」，減省家庭開支。香港尼爾
森訪問500名香港網民，發現有54%受訪者今年首季減
少外出娛樂及添置衣服；52%受訪港人會延遲為電子
用品「升級」；有42%受訪者減少外出旅遊；38%受訪
者在轉用電器時會選用較便宜品牌；另有34%受訪者
已減少外賣及外出用膳。
在選購食材上，以百元消費額為例，受訪者將24%

開支選購包裝食品，急凍食品及新鮮食品則佔14%及
62%。與上季比較，包裝食品及急凍食品的開支分別

上升3個百分點及2個百分點，每百元消費分別增加3元
及2元，相反新鮮食品則減少花費5元。香港尼爾森董
事總經理樂是德表示，不少消費者為減省家庭開支，
減少食用新鮮食品，轉用急凍及罐頭食品，預計消費
者將會繼續重新評估抗通脹的明智方法。

選擇急凍包裝食品
根據尼爾森消費品指標研究顯示，香港過去半年急凍

及奶類食品銷售量按年增長9%、銷貨值則增長5%；包
裝食品銷售量按年增長4%、銷貨值增長2%。樂是德表
示，多項研究顯示港人趨向選擇急凍及預先包裝食品，
而統計處研究亦發現，港人今年首季外出用膳按年增長
2%，較去年第4季及第3季俱增長3%，明顯放緩。

港消費信心創2年半新高
市民看好就業前景 惟對食品價升感憂心
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美國總統奧巴馬就西亞北非動盪局勢和美國政策發

表講話時，呼籲以色列和巴勒斯坦以1967年邊界線為

基礎展開談判，從而為兩國確立「安全並獲得承認的

邊界」。奧巴馬提出回復1967年的邊界劃分以解決以

巴衝突，顯示美國正在扭轉過去一味偏袒以色列的錯

誤政策。此舉不僅有助消減以巴雙方的軍事緊張氣

氛，為兩國開展和平談判創造條件，而且可紓緩穆斯

林世界的反美情緒，消減恐怖主義滋生的土壤。然

而，以色列在美國的政經勢力盤根錯節，更是美國在

中東最重要的盟友，奧巴馬的政策能否抵住龐大的內

外壓力貫徹始終令人懷疑。同時，假如美國仍不改變

其單邊主義思維，中東將不可能真正實現長治久安。

根據聯合國第181號決議，以色列正式在1948年立

國，但巴勒斯坦認為決議偏袒以色列，令巴勒斯坦

人家園被佔。1967年，以色列發動稱為「6日戰爭」

的第3次中東戰爭，花了6天便打敗埃及、約旦和敘

利亞的軍隊，並乘機佔領約旦的東耶路撒冷及約旦

河西岸、埃及的加沙地區等地。「6日戰爭」帶來的

最嚴重後果在於激化以巴衝突，巴勒斯坦一直爭取

以耶路撒冷為首都，但以色列表明絕不容許，導致

雙方爆發持續幾十年的軍事衝突。

以巴衝突死結難解，主因在於以色列有美國撐

腰，堅持以強硬手段去壓制巴勒斯坦，此舉也激發

穆斯林世界的同仇敵愾，導致區內恐怖襲擊接連不

絕。奧巴馬就職後將以巴和平列入議事日程，雙方

去年9月更在華盛頓重啟直接和談，但和談僅過兩個

星期，就因為以色列拒絕在猶太人定居點建設問題

上作出讓步而擱淺。這說明，以色列一日不肯在領

土問題上讓步，和平將不可能實現。事實上，以巴

長年征戰，對兩國都造成了極大的破壞及人命損

失，如果以色列堅持不肯讓步，兩國將難有寧日。

這次奧巴馬提出以巴重返1967年的邊界劃分，是踏

出了以巴和平共處的重要一步。

不過，要以色列甘心放棄手上領土並不容易，以色

列總理內塔尼亞胡已表示，讓以色列回到1967年邊界

意味㠥災難，不少美國的政界人士也指奧巴馬「背叛

了以色列」。以色列在美國政經影響力驚人，加上美

國要依仗以色列的軍力控制中東地區，要成功爭取國

會及美國主流民意支持新政策將極為艱巨。奧巴馬會

否因為政治及選舉的壓力而轉變態度將是關鍵。另一

方面，奧巴馬也宣佈了一系列經濟援助中東及北非的

措施，意圖在穩定以巴局勢的同時，通過經濟手段加

強對這些地區的控制。不過，美國如果仍不改變單邊

主義的霸道作風，罔顧各國既有的傳統文化宗教，強

行移植所謂的「美式民主」制度，就不可能為中東地

區帶來和平。 (相關新聞刊A5版)

頭獎彩金高達1億元的「超級六合彩」

昨晚開彩，3個幸運兒一夜間成為千萬富

翁。連日來「億元六合彩」成全城熱話，

市民蜂擁投注，希望得上天眷顧而一圓發

達夢。事實上，香港進入發達社會多時，

社會向上流動渠道不多，自力創富不易。

寄望借六合彩發橫財、改變處境的人增

多，並不奇怪。不過，靠運氣暴富的人只

能是百萬分之一。六合彩熱潮過後，人們

始終還是要回到現實中來，靠自己的勞動

爭取更好的生活。

早年港英政府為打擊民間的字花賭博，阻

止賭金流向黑社會，推出合法的六合彩，既

滿足普羅市民小注博彩需求，兼有做善事的

作用，因此六合彩長期以來歷久不衰，成為

港人的集體回憶。上世紀80年代有一套由已

故著名藝人肥肥(沈殿霞)主演的電影《富貴

逼人》，就是講述平凡的一家人中了彩票後

的故事，惹起不少港人的共鳴，影片叫好叫

座，反映六合彩影響深入人心。

隨㠥香港經濟、社會的轉變，財富越來

越集中在金融、地產等個別行業，其他行

業白手興家創富的難度越來越大，年輕一

輩向上流動的機會越來越少。巨額六合彩

令全城瘋狂，不少人渴求一夜暴富。不

過，六合彩中大獎的機率微乎其微，依賴

中六合彩改寫命運不切實際。即使有幸中

獎的話，如果處理不好，也可能是人生惡

夢的開始。本港、內地及國外有多不勝數

的例子，有人因發橫財而沉迷賭海，扭曲

本來的人生態度，改變對家人及朋友的態

度，最終千金散盡不復來，不但負債纍

纍，還落得妻離子散、眾叛親離的潦倒結

局。

特別需要留意的是，有些家長認為六合

彩賭博成份不重，對未成年子女參與持開

放態度，特別是在「超級六合彩」的狂熱

下，視子女為「運財童子」，讓他們抽幸

運號碼。小朋友耳濡目染下，會對賭博產

生錯誤觀念，還以為有幸參與了難得一遇

的盛事。家長不要以為「小賭怡情」就讓

青少年參與博彩，靠六合彩圓發達夢更不

值得社會大肆吹噓，相反應該大力提倡以

努力、汗水換取成果的獅子山精神，讓年

輕人建立正確的社會價值觀，腳踏實地做

人。 (相關新聞刊A3版)

奧巴馬以巴和平方案難奏效 六合彩狂潮的聯想

首季消費模式轉變
延遲升級科技產品 52% (與上季比較)+16百分點

減少外賣 34% +12百分點

減少添置衣服開支 54% +10百分點

減少外出旅遊 42% +5百分點

減少外出娛樂 54% -1百分點

轉用較便宜家庭用品 38% -3百分點

資料來源：香港尼爾森

市民減購新鮮食品抗通脹

香港文匯報訊（記者 羅敬文）物價騰貴，

令市民生活百上加斤，甚至打擊消費信心。

有市場研究發現，雖然香港首季消費者信心

強勁，信心指數按季上升8點至107點，創2

年半以來的新高。但研究同時發現，受訪港

人對未來半年食品價格的關注度，尤甚於整

體經濟狀況。研究機構表示，在通脹升溫及

實施最低工資下，為消費信心增添隱憂，或

會拖垮消費信心指數下挫。

香港文匯報訊（記者 文森）為打擊層壓式推銷活
動，港府擬修訂法例，明確訂明層壓式推銷的定義，
相關法例《禁止層壓式計劃條例草案》昨日刊憲。草
案規定，任何人士如明知加入層壓式計劃所得利益完
全或在相當程度上源自介紹其他新參與者加入，並曾
誘使或企圖誘使他人參與，一律需負上刑責。最高罰
則由現時法例訂明的罰款10萬元及監禁3年，提高至罰
款100萬元及監禁7年。《條例草案》將於下月1日提交

立法會審議。

社會普遍支持立法建議
商務及經濟發展局發言人表示，現時《禁止層壓式

推銷法條例》（第355章）對「層壓式推銷計劃」的定
義，不足以打擊層出不窮藉層壓式運作的不良活動。
當局檢討現時的規管模式、成效和運作，於去年12月
至今年1月，就取締層壓式計劃的立法建議諮詢公眾，

以及徵詢立法會經濟發展事務委員會的意見。社會各
界普遍支持當局的立法建議。
《條例草案》建議，訂立更清晰的定義，把層壓式

計劃界定為「新參與者必須向其他參與者，或設立計
劃人士支付款項（或其他代價），而誘使他們支付相關
款項或代價，完全或在相當程度上因為新參與者有機
會取得利益（包括財務或其他方面的利益），而有關利
益完全或在相當程度上源自介紹其他參與者加入。」
條例訂明，計劃有否涉及貨品或服務的行銷並不重
要。日後，任何人誘使或企圖誘使他人參與層壓式推
銷計劃，一律需負起刑責。

層壓推銷拉入會刑責刊憲

香港經濟蓬勃發展，失業率平穩。香港尼爾森今年3
月底至4月初在全球51個地區訪問2.8萬名網民，包括
500名港人，發現香港今年首季消費者信心指數升至
107點，主要是因為消費者看好就業前景，按季增長11
個百分點至66%；其次是個人財政狀況增長5個百分點
至67%；消費意慾增長3個百分點至47%。

受惠內地客 生產總值增
香港尼爾森董事總經理樂是德表示，香港最新失業

率維持3.5%的低水平，本地生產總值增長達7.2%，普
遍港人看好就業前景，帶動整體消費者信心。他又
稱，本地生產總值增長強勁，主要受惠於內地訪港旅
客急升，人民幣升值吸引內地人來港消費，今年首季
訪港內地旅客按年增長18%，使零售業銷售額上升
21%。

關注經濟者 大幅減成半
香港整體消費、經濟信心向好，但食品價格持續上

漲卻成為港人憂慮的議題。今次研究顯示，受惠於經
濟持續造好，僅25%受訪港人關注未來半年的經濟狀
況，比例按季下跌15個百分點；另有13%受訪者擔心
工作穩定性，按季減8個百分點；但有40%港人擔心未
來食品價格的升勢，按季增加14個百分點，情況令人
關注。樂是德表示，過去數月，香港食品價格顯著上
升，價格與去年首季相比大幅上升6.3%。而在過去的8
個月，所有肉類價格均錄得上升，作為消費者每天重
要的食材之一，消費者必定受到一定程度的影響。

利率或回升 經濟有隱憂
香港尼爾森副總裁楊大耀表示，食品價格持續上

升，假如利率止跌回升，將會影響樓市及股市表現，
加上本月實施最低工資，僱主會把成本轉嫁消費者，
削弱消費者購買能力，將會為消費者信心帶來隱憂，
甚至使第2季消費者信心指數回落。
是次調查亦發現，香港消費者信心指數（107點）略

低於內地（108點），但較全球平均的92點為高。報告
亦反映，今年首季香港、內地及全球的消費者信心指
數，較去年第4季上升，內地按季增長8點、全球亦增
長2點，反映受訪者對整體經濟及就業前景感樂觀。

食品消費額的分配

62%
(67%)

24%
(21%)

14%
(12%)

以100元的食品消費額為例
2011年首季(與去年同期比較) 少花5元於新鮮食品

多花3元於包裝食品

多花2元於急凍食品
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■港人消費信心創新高，但對未來半年食品價格卻感到憂慮。 資料圖片
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