
據內地媒體報道，日前有網友在微博上陸續表示，
日前，礦泉水紛紛漲價；其中有人反映，有些內地知
名品牌的600ml裝礦泉水，售價一夕之間從人民幣1.5元
漲到2元，以此計算，漲幅已高達33%。

穗水每瓶漲2毫
有媒體本周走訪廣州一家大型賣場，結果發現，其

中某品牌的礦泉水，400ml裝每瓶已漲到1.2元，600ml
裝則漲到1.5元，平均每瓶上漲0.2元。
更多的超商及賣場則指出，內地一線品牌的礦泉水

廠商，近期已正式發出通知或口頭通知即將漲價；而
綜合各超商及賣場的資訊，這些礦泉水廠商開出的漲
幅，介於10%至15%之間。其中，農夫山泉宣佈其礦
泉水零售價全面上調6%，其相關負責人的說法是，
汽油價格上漲和長途運輸費用調整，導致物流運輸成
本增加，今年企業綜合成本比去年漲幅起碼超過
30%。

桶裝水價亦將上調
除瓶裝水外，內地各公司行號、工廠及家庭常購買

的桶裝礦泉水，售價也即將調漲。有礦泉水廠商透
露，原本在廣州一桶賣16元的礦泉水，20日起將調漲
到18元，以此計算，漲幅也有12.5%。
此外，西安的礦泉水售價則已在5月上旬先行反映，

媒體報道，當地桶裝水也已從一桶8至10元，漲到10至
12元。

京城去年已漲一次
至於北京，記者走訪市區內數家超商，尚未發現標

價上漲情事。但有店員私下表示，北京礦泉水售價其
實去年下半年就已漲過一次，如果這時候再上漲，並
不意外。
礦泉水廠商主管向內地媒體透露，油價今年來大幅

上漲，同一時間膠樽價格則上漲快一倍，導致生產成
本大增，不得不調漲售價。
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胡鞍鋼：計劃生育政策須調整

大連近郊發生山火

■山林中彌
漫 大火引
起的濃煙。

新華社

■內地長期處於低生育水平階段，專家建議修改計劃生育政策。
資料圖片

瓶裝礦泉水有點貴
油價升膠樽貴 多數廠商調漲超1成

據新華社14日電 大連市近郊甘井子區紅旗鎮
棠梨南溝附近14日突發山火，附近多個山頭過
火，截至記者15時發稿時，火勢仍在持續，大連
市有關方面正在組織全力滅火。
據悉，棠梨南溝附近有多家小工廠和一個液化

氣站，當地已組織力量對液化氣站進行保護，並
將液化氣鋼瓶運往安全地帶。
據現場一家工廠的人員介紹，山火是從9時40

分左右開始的，當時濃煙很大，能見度很低。山
火發生的原因尚不清楚，目前未接到有人員傷亡
的報告。

甘肅縱火案嫌犯自首
作案點燃9升汽油
據中新社14日電 甘肅省天祝縣信用聯社13日

早晨發生一起放火刑事案件，造成49人不同程度
受傷。14日早晨，該縣政府召開新聞發佈會，向
媒體通報稱，嫌犯於13日17時許因無路可逃投案
自首，作案點燃的汽油約為9升。
通報稱，經查證，嫌疑人楊顯文，40歲，原為

該縣信用聯社職工，因於今年5月3日被解除勞動
合同，而產生報復念頭。13日晨，嫌疑人在加油
站購買約9升汽油，於8時13分竄入該縣信用聯社
辦公樓五樓會議室，在會議室門口將汽油點燃
後，逃離現場。
通報稱，49名傷員體徵平穩，暫無生命危險。

50年代茅台
一瓶86.5萬一瓶流拍
據中新社14日電 5月14日，記者從剛剛結束的

貴州省第二場陳年茅台酒專場拍賣會上了解到，
本次拍賣會104個標的共拍出570.9萬元人民幣，
其中一瓶上世紀50年代地方國營五星商標茅台酒
以86.5萬元成交。而另一瓶上世紀50年代的茅台
酒因為競買者對其有爭議而流拍。

香港文匯報訊 在通脹壓力之下，內地礦泉水價格也喊漲。部分地區超商販售的礦泉水，

有些已率先上漲，多數超商則已接獲廠商將漲價超過10%的通知。有礦泉水生

產商指油價上揚導致膠樽成本提高近1倍，最終導致瓶裝水漲價。

據中新社14日電 第六
次全國人口普查數據顯
示，中國內地人口為13.4
億人，從人口出生率來
看，中國已進入低生育水
平時期。清華大學國情研
究中心主任胡鞍鋼 ( 見

圖)14日表示，第六次全
國人口普查主要數據所提供的信息表明，中
國已經到了調整計劃生育具體政策的時候。
在當天舉行的「未來中國人口發展挑戰
—兼評第六次全國人口普查」研討會上，
胡鞍鋼表示，計劃生育是中國的基本國策，
堅持這一基本國策應當毫不動搖。但是，制
定計劃生育具體政策的目標、內涵、措施要
隨 時代發生變化，要做到具體問題具體分
析，不同階段有不同內容，否則會陷入教條
主義的陷阱。

內地生育水平低
他說，1980年中共中央《關於控制我國人

口增長致全體共產黨員共青團員的公開信》

就富有遠見地提出，「到30年以後，目前特
別緊張的人口增長問題可以緩和，也就可以
採取不同的人口政策了。」這份文件發表已
過去30年，根據第六次全國人口普查結果，
現在已經到了調整計劃生育具體政策的時
候。
北京大學人口研究所原所長曾毅表示，第

六次全國人口普查數據表明，中國內地2010
年總人口13.4億，比2000年增長5.84%，年均
增長0.57%，顯示中國的生育水平已經很低。
人口普查還表明中國人口老化進程加快，繼
續保持現行生育政策極不利於應對人口快速
老化的嚴峻挑戰。

專家建議生二胎
曾毅呼籲，中國的生育政策應逐步平穩過渡

到在適當晚育與間隔前提下城鄉婦女都允許生
二孩。他認為，生育政策平穩調整造成的出生
人數增加，有利於拉動內需，擴大就業。新增
嬰兒在20年後進入勞動年齡時正值 「人口負
債期」，不但不會增加就業壓力，而且將大大
減輕勞力資源萎縮與人口老化的壓力。

聞名遐邇的文化產業「福田模式」，在本屆文博會上
嶄露頭角。文化與科技、市場、品牌、總部的結

合，使得福田文化產業呈現爆發式增長，世界模特小姐
大賽落戶，是福田踐行「文化+品牌」的又一成果。然
而，這在熠熠生輝的福田高端文化產業家族中只是冰山
一角。
此次文博會，福田區以「文化與科技相融合，產業與

市場相促進」為主題，精選了創意設計、新媒體服務、
影視演藝、高端工藝品、出版發行等五大類35家高端文
化企業參展。同時開設田面設計之都創意產業園、深圳
文化創意園、雅昌藝術館、深圳書城中心城、中國茶宮
以及雅樂薈「音樂與生活」中心城分會場等六大分會
場，與主會場相映成輝，競展風采。

■ 創意設計、影視動漫成亮點 ■
深圳創意設計產業近年來異軍突起，在全國處於領先

地位，港資也紛紛進駐深圳設計產業，香港靳與劉設計
公司、葉智榮設計公司早已進駐田面設計之都，設計總
部位於福田的港資方塊動漫，其動漫作品已獲得國內外
多項大獎。
本次在福田主展館參展的設計企業幾乎代表了設計行業

的頂級水平。楊邦勝室內設計公司已完成國內外65家星級
酒店的裝飾設計，獲國際國內室內設計和酒店業100餘項
大獎。從事高檔品牌策劃的研成公司，攜其紅歲、彩雲紅
等多個品牌產品參展。姜峰室內設計、楊邦勝室內設計、
蕾奧城市規劃、宏美聚信都展示了最新設計成果。
與此同時，福田展區富有創意的高端設計產品也是琳

琅滿目，如大凡珠寶、藝華珠寶、富理實業展示了自主
研發的高檔珠寶首飾；富貴紅、金一百公司展示了富有
特色的高端藝術品。目前金一百公司的創意和設計總部
已落戶福田區。
福田影視產業在深圳處於領先地位，「文博會」期間

集中展示了福田最新優秀影視作品，如由華夏英傑墨寶
園拍攝的獲全國優秀農村題材電視劇一等獎《春暖南
粵》；崇德影視拍攝的大型電視動畫片《孔子》、《福
娃》；深圳電影家協會會長鄭凱南為總經理的新原野公
司拍攝的《金陵秘史》；越眾影視拍攝的優秀紀錄片
《尋找少校》等。

■ 高成長、新媒體企業成主角 ■
如果說企業的自主創新是內生動力，那麼政府的扶持

和孵化就是有形的上帝之手。
福田區財政每年撥款5000萬元，作為文化產業發展專

項資金。同時進行城市更新、舊城改造，為文化產業發
展騰出空間。
為了解決成長企業的融資難題，福田政府早前與多家銀

行簽訂金融合作協議，為銀行和企業牽線搭橋。本次文博
會上福田展區的一大亮點，就是舉辦投融資洽談會，推動
轄區優秀文化企業與銀行、創新投、私募基金、擔保機構
對接，以借助資本力量推動文化產業發展。
正處於籌劃上市關鍵期的易尚展示和亞太傳媒，成為本

屆文博會上福田重點展示推廣的企業。此外，中國戶外移
動傳媒龍頭企業華視傳媒、從事時尚產品電子商務的走秀
網、從事MPR有聲讀物研發的天朗時代，從事4D展示的
四度空間等新媒體也在福田展區展示了最新研發產品。
據悉，華視傳媒等上市文化企業一年納稅達5000萬元
以上，超過福田全年文化產業專項資金的總和。

日前開幕的深圳文博會上，一則世界模特大

賽組委會將把總部從土耳其遷往深圳福田的消

息引發關注。在深圳從此多了一項具有時尚元

素的國際性賽事，其背後，是福田區發展高端

文化產業有形之手的巨大推動力。

福田區「文化+科技、文化+市場、文化+品

牌、文化+總部」發展模式，得到社會各界的

廣泛認可。國務院總理溫家寶視察田面設計之

都時充分肯定「福田模式」； 廣東省省長黃

華華要求全省推廣福田文化產業發展經驗；福

田文化產業發展模式在全國47個城市公開評比

中榮獲「2010中國城市管理進步獎」⋯⋯。

「福田模式」催生文化產業雪球效應。

2010年，福田區文化產業營業收入達537億

元，增長11%，增加值114.5億元，增加值增

長13.5% ，高於同期GDP的增長幅度。

■香港文匯報記者 冉勇

文博會期間，相繼開幕的福田區
六大分會場亮點迭出，為市民呈現
了不一樣的精彩。
由世紀工藝品文化廣場升級而

成的深圳文化創意園分會場。舉
行了揭牌暨園區二期首批企業入
駐儀式，專業從事貴金屬文化創
意產品研發設計、生產銷售的金
一文化以及專業從事藝術陶瓷研
發生產的長城世家也於同日開
業。
田面設計之都創意產業園分會場

以「兩個設計之都的對話—中韓品
牌設計商年展」為主題，實現了深
圳和韓國首爾兩個「設計之都」的
首次對話，組織了中國四十多家，
韓國二十多家企業參展，韓國創意
設計專家和產品首次亮相。
雅昌藝術館分會場推出具有深厚

中國文化的「和—中國藝術中的儒
釋道精神」系列書畫展覽，同時舉
行了「海上墨林——吳昌碩與海上
畫派名家作品展」、「行雲攝影空
間作品展」等活動。
深圳書城中心城分會場舉辦了專

題出版物展、創意藝術展、「文化
+科技」展示體驗等特色文化活
動。並聯合內地以及港澳台和海外
優秀出版機構，展出手工趣味
DIY、設計文化等類別的圖書，同
時展出了美國、法國等地的拼布作
品，中國茶宮分會場舉辦了「紅色
情懷、紅梅競艷」—慶祝中國共產
黨成立九十周年百梅展，由著名畫
家王文郁創作，劉華清、張震、張
萬年、遲浩田等百名共和國將軍和
百位書畫家為百幅作品題名簽字。
同時，還舉行中國茶道論壇、茶藝
表演、名茶名壺精品展銷等活動。
雅樂薈「音樂與生活」中心城分

會場作為福田新申辦的分會場，舉
辦了中國古代編鐘國樂鑒賞大典、
「東方音樂走向世界」名家論壇、
2011全球音響新品展、潮汕音樂文
化節等活動。
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■世界模特小姐在福田展館T台走秀

■文博會福田展館雲集了五大類35家高端
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