
香港文匯報訊（記者 章蘿蘭 上海報道）

內地新富階層的崛起，帶動豪華車市場極
度火爆，亦令世界各大豪華車製造商信心
猛增。上海車展上，雄心勃勃的中國計劃
不絕於耳。蘭博基尼預計今年中國就有望
取代美國，成為蘭博基尼的頭號銷售市
場，而保時捷更放話，六年內該品牌在華
銷量將飆升40倍。

工業和信息化部副部長蘇波日前提醒

說，中國汽車市場銷售增速將減緩，但此
觀點顯然並未受到國際車商認同。德國戴
姆勒公司等豪華汽車製造商反駁稱，中國
市場面臨的任何挑戰都不適用於中國的新
富階層。

平治首季同比增長86%
對大部分豪華車製造商而言，中國不但

是目前繼北美、中東之後最大的豪華車消

費市場，其增長潛力更是後兩者難以匹
敵。

業內預計，2011年中國市場汽車總銷量
將增長約為9%，遠低於去年的32%，但
此法則顯然並不適用於豪華車市場。今年
一季度，在整體車市萎靡不振的同時，幾
乎所有的豪華車品牌在華銷量均錄得迅猛
增長，其中平治同比增長更是達到86%。

去年整年，賓利在中國市場一共銷售了
815輛，但僅今年一季度該品牌在華銷量
就達到了302輛，同比增長64%。賓利中
國董事長麥炯添在上海車展上說，按照最
保守的預計，今年賓利在中國的銷量肯定
將超過1000輛，同比至少增長50%，「中
國超過美國，成為賓利全球最大市場只是
時間問題。」

蘭博基尼料今年華銷量超美
看好中國豪華車市場的不止賓利。意大

利蘭博基尼首席執行官溫科爾曼亦於前日
指出，中國目前已成為蘭博基尼全球第二
大市場，去年售出超過200輛車，與2009

年相比增長150%，而今年一季度的銷量
則同比增長71%，今年有可能超過美國成
為蘭博基尼的頭號銷售市場。

保時捷的胃口則更為驚人。去年保時捷
在中國市場共銷售了1.5萬輛，該品牌高
管亦在上海車展上指出，今年的銷售目標
直指2萬輛，六年內保時捷在中國市場的
銷售量增長將飆升40倍，達到60萬輛之
多。

上海車展上售價高達4700萬元的阿斯
頓．馬丁ONE-77，五輛配額半日內就被
中國新貴們撲搶一空。「我們今年的銷售
目標是比去年翻三番以上，」阿斯頓馬丁
設計總監里奇曼說，去年阿斯頓．馬丁在
華銷售了150輛，為了達到今年的銷售目
標，公司計劃把經銷商由一家擴到4家。

中國雖是平治公司在德國與美國之後的
第三大市場，但卻是其頂級旗艦車型S級
轎車的最大市場，去年平治公司用飛機運
送100位中國客戶專程前往德國和洛杉
磯，傾聽他們對公司產品的意見，其中包
括將於2013年亮相的S級豪華轎車。
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滬環球金融中心單價逾8萬元

保時捷料華銷量六年增40倍

廣交會金磚國家客商增兩成

香港文匯報訊 內地商品住宅因為政府不斷出台調控政策，升勢近日已放緩，內外資金

即由住宅轉向商業樓宇，令商廈價格不斷飆升。上海環球金融中心是目前內地最高的商

業大樓，其所有人日本森大廈株式會社近日出售了五個樓層，平均價格達到每

平米82,142元人民幣（下同）。

庫巴網成立西南運營中心
香港文匯報訊 (記者 江雨馨 成都報道) 內地最大

的家電網購服務提供商庫巴購物網，近日正式宣告
西南運營中心成立，全面進入西南市場。家電和3C
數碼產品比賣場平均價格低10%左右，下訂單48小
時內就可送貨到家。

據庫巴購物網透露，在成都成立的西南運營中心
的業務範疇主要覆蓋包括四川、雲南、貴州、重
慶、陝西、西藏，計劃用三年左右的時間達到10億
人民幣的年銷售額。庫巴與國美的成都分部倉庫已
實現完全的信息共享，國美的供應鏈、物流和售後
服務體系完全向庫巴開放。庫巴購物網同期還在武
漢成立了華中大區、深圳成立分公司，多區域同時
密集開業顯示了庫巴購物網在與國美合作後強勁的
發展勢頭，也標誌㠥如火如荼的電子商務「軍備競
賽」開始進入新一輪競爭—比拚區域市場精耕細作
能力和管道下沉能力的階段。

自阿里巴巴投資成都之後，京東、卓越亞馬遜、
當當、新蛋、樂淘等電子商務公司接踵而至，紛紛
在成都設立辦事機構，自建倉儲。據《成都市電子
商務發展規劃與政策（2009-2012）》，到2012年，成
都電子商務交易額將突破3000億元，電子商務綜合
競爭力位居西部第一，跨入全國城市前十，成都已
經成為中國電子商務公司的西部中心。

滬深股市溫和走升
香港文匯報訊 全球股市漲勢支撐投資者信心，滬

深股市昨日也隨外圍雙雙溫和走升。兩市小幅高
開，上證綜指全天都在紅盤區域運行，最高見3035
點，收盤報3026點，漲19點或0.65%；深證成指收報
12798點，漲44點或0.35%。滬深兩市分別成交1483
億元人民幣(下同)和1135億元，與上日接近。

大部分權重指標股隨股指走高。總市值排名前30
位的個股中，前一交易日大跌逾4%的三一重工，當
日出現5.14%的較大漲幅；兗州煤業漲幅也達到了
4%；招商銀行、興業銀行、中國鋁業等權重股逆勢
告跌，不過跌幅都未超過1%。鋼鐵板塊再度出現在
領漲位置，非金屬、造紙印刷、儀器儀錶等板塊整
體漲幅居前。農業及前一交易日表現搶眼的醫藥生
物板塊逆勢小幅下跌。

謝國忠倡內地減稅振內需
香港文匯報訊（記者 李昌鴻 深圳報道）知名的獨

立經濟學家謝國忠最近撰文指出，為了應對未來5年
可能出現5%-8%的高通脹，中國必須持續地收緊貨
幣政策，並且對地方政府規模進行縮減，從而有利
控制未來可能因通脹引發的大危機。

謝國忠稱，中國正通過加息、提高銀行存款準備
金率和限制房地產貸款來控制通脹，但如果更大的
通脹壓力來臨時，這些措施只是溫和的。內地政府
正在加強對房地產商和地方政府的信貸收縮，但
是，內地政府有可能在下半年放鬆調控政策，以防
止房地產企業的倒閉。如果內地政府真的放鬆貨幣
政策的話，通脹很可能帶來嚴重的危機，危害社會
和政治穩定。

為了平抑民眾對通脹的焦慮心情，內地政府應該
以更快的速度提高存款利息，以消除負利率帶來的
不利影響。在未來五年，中國很可能經歷5%-8%的
高通脹，儘管目前的通脹受到控制，但仍然是令人
擔憂的問題。

他提議，中國應該減稅，個人所得稅應該從目前
最高的45%稅率降至25%，增值稅應該從17%減至
12%。只有減稅，中國才可以真正實現轉向內需和
消費。

海內外客商雲集深圳工博會
香港文匯報訊（記者 孫雪、李昌鴻、李璐 深圳

報道）由中國國際貿易促進委員會和深圳市人民政
府等共同主辦的第四屆工博會將於22-25日在華南城
舉行，該展會設有工業設計展、消費電子等六個專
業展，將吸引數量龐大的國內採購商，而海外採購
商也將雲集本屆展會，以與國內廠商尋求更深入合
作的機會。

作為中國輕工產品第一展，本屆展會展覽總面積8
萬平方米，展位3000個，將設有工藝禮品展、消費
電子展、汽車用品展、皮革皮具展、台灣商品展6個
專業展。據悉，目前該展會已接到來自國內8個省市
15家知名企業的採購訂單。在展會期間，許多場專
業論壇將舉行，包括「贏在華南城2011商業論壇」、

「2011消費電子產品供需洽談會」、「2011廣東省毛
皮產業發展論壇」、「深圳（龍崗）皮藝時尚周」等
論壇活動。
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森大廈株式會社是日本最大的未上市房地產開發
商，彭博通訊社引述該公司表示，賣出了上海環球
金融中心的第68層至第72層，為了滿足投資者的需
求，可能還會出售更多面積。環球金融大廈共101
層，根據上海市房地產交易中心的數據，上述樓層
總面積為16,248平米（174,828平方英呎），均價為每
平米82,142元人民幣（12,588美元）。

高端寫字樓租金首季漲23%
上海環球金融中心的每平米單價是上海港國際客

運中心去年下半年創下新的價格紀錄後的最高。據
地產經紀公司高緯物業表示，今年第一季度，上海
高端寫字樓的租金上漲23%。而高力國際日前公布的
數據指，截至2010年底上海在建的寫字樓面積達
3,750萬平方米，在全球的50個城市中居首位。

負責管理該樓盤的森大廈子公司的發言人岸滿帆
（Michiho Kishi）拒絕就售價置評，他表示公司並沒
有遇到財務困難，但因為正為未來業務作準備，積
累一些新鮮的資金可能更好些。「我們之前一直堅
持不賣，但發現一些客戶想買較高的樓層。」並表

示，仍有很多買家和公司接觸，希望購買上海環球
金融中心的單位。他說，上海環球金融中心的出租
率為90%，因此該公司並沒有太多樓層可供出售。

上述交易至少涉資13億
按照上海市房地產交易中心的數據計算，上述交

易中至少涉資13億元。Kishi說，公司可能運用上述
資金來擴大在中國及韓國、台灣等其他市場的業
務。

對於有地產經紀質疑森大廈將一座地標性建築部
分轉手而非整體出售，岸滿帆說，未經森大廈的許
可，買家在七年內不得出售或出租所購面積。他拒
絕透露買家的身份。台灣湯臣集團今年稍早宣佈購
得第72層，並表示看好由此產生的對高端寫字樓的潛
在需求。

內地政府上周發佈的資料顯示，一季度內地房地
產投資增長34%，至8,850億元。高緯物業統計數據
指，一季度上海共有七宗辦公樓交易，不包括土地
成本的交易總額為46億元，其中50.4%的投資方為中
國大陸、台灣和香港的投資者。

香港文匯報訊（記者 古寧 廣州報道）廣交會
21日發佈了109屆一期統計數據，採購商到會、
出口成交均比上屆同期有所增加。廣交會新聞
發言人劉建軍介紹，本屆一期境外採購商到會
10.7萬人，與上屆同比增8.4%，首次參會的採購
商約佔四成，比上屆同比提高2.2個百分點。在
成交方面，本屆廣交會第一期出口成交230.3億
美元，同比增長8.9%。

從採購商到會情況看，新興國家增長較快：印
度、俄羅斯、巴西、南非增長19.9%；東盟增長
22.4%。日本採購商數量略有增加，反映震後對
中國價格合適的消費品需求增加。而受到中東
危機影響，利比亞、科特迪瓦、突尼斯、巴
林、埃及採購商下降8%至80%。

歐盟採購增35%  中東減19.8%
在成交上，對印度、俄羅斯、巴西、南非等金

磚國家成交增長32.4%。儘管傳統市場採購商到
會普遍下降，歐盟下降10%，美國下降3.7%，
但成交則有所回溫，其中對美國增長13.6%，對

歐盟則增長35.2%。由於中東地區到會採購商減
少，本屆廣交會一期成交對中東減少19.8%。

劉建軍指，本屆廣交會第一期參展企業新產品
佔比達到10-20%，綠色低碳環保產品比重提
高，提價幅度在15-20%。

莞台博會開幕成交18億
香港文匯報訊（記者 肖郎平 東莞

報道）2011年東莞台灣名品博覽會
昨日開幕。台博會以消費性產品為
主，主要包括台灣特色產品、文化
創意產品、環保科技產品、食品、
流行服飾等。台博會借力兩岸全面

「三通」和推進實施ECFA政策利
好，力促台灣本土產品以及在莞台
商加速內銷。組委會首日公佈成交
數據超過18億元，其中現場採購訂
單3.99億元，其餘為一年內採購意
向。

廣東省副省長招玉芳表示，截至
去年底，廣東累計引進台企24264
家，實際利用台資484.96億美元。
去年廣東對台進出口貿易額達
495.7億美元，佔大陸對台貿易總
額34.1%。長期生活在廣東的台灣
同胞超過20萬人。

今年展商達400多家，其中台灣

本土參展商約3成，較去年略有減
少。本屆台博會在展示台灣名優產
品的同時，更注重幫助台企尋找代
理商，開拓內銷通路，展會邀集了
麥德龍、丹尼斯百貨、阿里巴巴、
環球市場集團、華潤萬家、北京京
客隆、天福連鎖等知名採購商共
5163家前來參觀採購。
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■參展商在現場表演烹飪台灣炒
飯。 新華社


