
按照伊朗回教法例，男女在結婚之前不允許公開交
往。法例一出，引來市民極大回響，當地傳媒紛紛報
道。

發出情人節禁令
伊朗印刷業主聯盟表示，政府已經發出指令，禁制

業界人士印刷及生產任何和情人節相關的產物，當中
包括產品宣傳海報、小冊子、廣告，甚至標明「以心
形、紅玫瑰標誌的包裝盒」。當局表示，這禁令並非說
笑，執法機關將對忽略有關禁令的人採取法律行動。
印刷業主聯盟機構主席阿里．蘇克汗表示，不明白為
何慶祝外國節日會被視為協助傳播西方文化。伊朗有
㠥古老的歷史文明，其實國民也好應該擁有表達善
意、友情及愛情的自由。

美國《時代》雜誌調查指，目前伊朗30歲以下的青
年人數佔全國家總人口70%，而西方情人節是他們最
熱愛、最瘋狂的節日。據說，當地傳統保守人士一直

對情人節抱有微言，覺得會讓伊朗新一代一味追逐西
方文化，而把本土文化置之不理。但由於情人節為當
地人士帶來極大商機，政府才一直仍保留一定自由空
間，容許商店櫥窗以毛公仔、心形朱古力及紅氣球等
佈置。

一些熱愛民族、但又支持慶祝情人節的人士，一度
主張以伊朗傳統節日「麥赫爾幹節」替代情人節。可
是，此節日原意非單純高舉愛情，而是鼓勵國民建立
友情、互助互愛。精明醒目的新一代，卻不容易「上
當」。當地傳媒相信，今次政府決定出動「法律攻
勢」，相信國內西方文化傳播已達至相當「嚴重」的程
度，擔心年輕人對西方文化侵略毫不了解。伊斯蘭教
地區，對西方文化一直十分顧忌。沙特阿拉伯早已嚴
禁商戶在情人節前後售賣紅色禮品，一旦發現便即時
充公，更曾有商戶因非法販賣情人節產品而被拘捕，
甚至有說有在情人節穿紅色衣服的婦女被捕。

近年，沙特宗教局發布了一項新法令，規定「在伊

斯蘭教中，只有兩個節日（齋戒最後一天和回教新
年）。任何其他的節日，都是別人的節日」。當局呼籲
教徒「避免」接觸情人節。伊斯蘭地區對西方節日一
直有㠥「共識」。巴基斯坦最近一次伊斯蘭大會黨晚會
便有激進者指，西方人「僅僅滿足於完成和滿足自己
的慾望」，勸諫教徒不要學效。在馬來西亞更有法學家
解釋情人節明顯「與宗教教訓不符」。

其實，不只是伊斯蘭信徒對情人節有「抗拒」。在印
度，亦有印度教組織領袖曾經批評，情人節是西方人
為商業目的，吸引年輕人衝擊印度文化的手法，有激
進人士甚至把情人節卡片和禮物燒毀。除了宗教理
由，原來也有很多商業理由令人抗拒情人節。有市民
表示，很多餐廳每逢情人節便把餐飲的價格提高。很
多地方都被訂下舉辦舞會，房租大大提高。此外，商
店廣告、鮮花、朱古力及大部分禮物的價錢，都被推
到天一樣高。有調查表示，甚至電訊公司也把長途電
話費用調高。

情人節歷史緣由
情人節原稱為聖瓦倫丁節（St. Valentine's

Day），是以一名基督教徒的名字來命名
的。相傳西方古羅馬青年基督教傳教士瓦
倫丁19世紀末冒險傳教時被捕入獄。他的
英勇行為感動了老獄吏及他一名雙目失明
的女兒，從而獲得他們悉心照顧。面對行
刑前，瓦倫丁寫信給失明女示愛。處死當
天，失明女在他墓前種植一棵開紅花的杏
樹寄託情思。這天就是2月14日。

為紀念他，以後每年的2月14日，男生便
仿傚聖瓦倫丁向情人送禮物和鮮花，以示
愛意；女生亦會在把月桂樹的葉放在枕
頭，希望夢見情人。但又有說，情人節其
實是源自古希臘。據說，當時希臘人對農
神「潘」(pan)進行崇拜。「潘」的形象是
半人半山羊，性情粗野喜怒無常。衪一面
吹笛，一面守畜群，很容易便分心。衪和
很多女神發生風流韻事，便成為古希臘

「情聖」。古羅馬，又有另一套「學說」。據
說，情人節是源自愛神邱比特。邱比特拉
丁文是cupido，意思是慾望和愛。神話中，
他是一個可愛的小男孩，背部長有翅膀，
手持弓箭為男女作出「愛情配對」。

當情人節宗教意味漸消，送禮行為逐漸
便開始標準化和世俗化。男生會贈送紅玫
瑰女生則報以心形朱古力作為回禮禮物。
後來，商人看準這個全人類的龐大商機，
便推出大量慶節禮品，以巨大氛圍迫使男
男女女消費。情人節甜品、情人節小熊、
情人節卡、情人節晚餐，層出不窮。情人
節禮物的「極品」，相信便是鑽石。80年
代，美國鑽石商開始把恆久保值的鑽石，
解釋作情人節送禮首飾最佳禮品。鮮花、
朱古力和鑽石自此便成為「情人節三寶」。

在商人的推波助瀾下，情人節便成為西方世界舉足
輕重的節日。隨㠥全球一體化，情人節很快便滲透到
伊斯蘭地區。為了商業利益，商人便把情人節的宗教
歷史淡化，以消費主義「包裝出售」。可惜，當地政府
還是作出「激烈反應」。這種商業化現象令人用金錢或
貴重禮物衡量愛情，令愛情變質。就算沒有宗教立場
的道德人士，也批評情人節代表物質主意，令愛情變
質。

節日多元創意發展
在日本，極度重視傳統文化。商人為不想錯失這個

賺錢機會，聰明的商人便把它本土化，改造成「白色
情人節」。在日本，女生會在2月14日送朱古力給男
生，男生要在1個月後的「白色情人節」（3月14日）回
禮，送贈白色朱古力給女生。

印度方面，情人節並沒把宗教直接帶到當地，反而
被本地化成一個「鮮花交易日」。印度盛產鮮花，情人
節的送花特點激發了當地的鮮花內需和出口工業。全
球對印度鮮花的需求，高達全球4成。中美洲的危地馬
拉，市民對「美式」的情人節「照單全收」，但卻把節
日在情人的層面，提升至向朋友、同事及重要的人士
表達愛心的良機。在非洲西部的加納，當地人並沒有
把節日商業化，但把情人節「遊戲化」，人們喜愛在情
人節當天收看傳媒有獎遊戲節目。經當地傳媒精心打
造，令情人節成為每年一度派發化妝品、廚具、旅遊
套餐等大獎的機會。

文化傳播　難以回頭
目前，南亞和中東很多地區都企圖用法例規範及阻

止情人節的發展。可是，傳統的枷鎖似乎令年輕國民
感受極大不滿。

一名23歲的孟加拉國婦女受訪時指，每年最期待的
一天就是情人節。每個少女，都期待男生在半夜來
電，說一聲「情人節快樂」。在鋪天蓋地的廣告，以及
四通八達的互聯網的吹谷下，大家都把情人節互送禮
物當成自己的習俗。他們期望當局能開放情人節，因
為大家都沒有任何特別目的，只是想純粹浪漫一番。
有年輕的伊朗女孩接受西方傳媒訪問時指，若政府強
行鎮壓，只會令他們以強硬路線回應。當地傳媒指，
年輕人對宗教、政府和文化漠不關心，只希望藉這節
日結識異性。他們認為，這禁令表現出當局不了解百
姓的需要。有專家表示，年輕人為了愛情，可以做出
很多東西，不惜一切來發泄他們的敵意和仇恨。

英語世界中，情人節的英文名稱「Valentine's Day」，
確實和「情人」無關，但其實際意義，卻是有純粹的
愛情意義。東南亞的泰國，雖然信奉佛教，但當地政
府及人民都很歡迎情人節，因為情人節除了帶來很強
的旅遊收入，也是人們成婚的好日子。近年，泰國人
流行選擇在情人節結婚，早前便有約1,500多對情侶一
同在情人節清晨於曼谷「戀愛區」排隊註冊結婚。而
在該國南面的卡拉丹島，當地的人更希望打破世界紀
錄，成為最受歡迎的舉行婚禮勝地。泰國對國民「尋
偶」的體恤，也很受其他地區的年輕人羡慕。

男女愛慕是人類天生本性。相信，任何法例也禁不
了大家的彼此愛慕。
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戀愛大過天

情人節法令難禁

2月14日情人節，可說是全年最浪漫的日子，各地的有情人

都會把握機會和戀人共度佳節。不過，伊朗德黑蘭（Tehran）

傳媒最近披露，伊朗當局頒布「情人節禁令」，指慶祝情人節

是非法行為，所有國民在當天慶祝浪漫愛情的行為，都會被

視為傳播西方文化。此外，政府更禁止工廠生產情人節禮

物。

情人節這個從西方傳播到全球的節日，究竟背後又有甚麼

神秘威力呢？ ■文：所羅門　圖：資料圖片

■戀愛是很多人
的心願。

■法例令無
數 情 侶 心
碎。

■中東少女們對法令極度不滿。


