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合肥「十二五」建6大千億產業

香港文匯報訊（記者 熊君慧，通訊員 覃春燕 深圳報道）
2010年深圳歡樂谷全年接待遊客305萬人次，連續8年入園量居內地主題公園之首；2010全年實
現利潤過億元，同比上升10%以上。大型現代綜藝秀《炫藝@天空》將於今年春節期間試演。

「香格里拉．雪域」項目以神秘藏文化為包裝，打造集娛樂、互動、體驗為一體的主題遊樂空
間。而六大巔峰娛水項目、全面升級改造的全新瑪雅水公園也將亮相。

歡樂谷去年接待305萬遊客

燕京年產銷破500萬千升

香港文匯報訊 (記者 張長城 合肥報道) 安徽省合肥堅持「工業立市」

發展戰略，去年工業產值超過3,700億元（人民幣，下同）。合肥市經濟

和信息化委員會主任王文松表示，「十二五」期間，合肥工業將完成投

資8,500億元，到2015年末實現工業總產值1.2萬億元，形成新型平板顯

示、新能源、家電、汽車、裝備製造、食品及農副產品加工

等6大千億級產業。

湘50億建國家數字出版基地
香港文匯報訊（記者 李程、曹真真，實習生 黃丹

長沙報道）湖南省新聞出版局近日透露，經新聞出版
總署批准，湖南將投50億元(人民幣，下同)建中南國家
數字出版基地。據悉，該基地也是繼上海、杭州、重
慶之後的第4個國家數字出版基地。

中南國家數字出版基地作為新聞出版總署與湖南省
人民政府共建項目，將依托湖南省現有出版產業基
礎，以發展數字內容產業為核心，以無線和有線網絡
為傳輸手段，通過整合內容資源，建立一個強大的數
字內容生產、營銷和服務的集成運營平台以及若干個
強大的、各具特色的數字內容專業運營平台。

據初步規劃，中南國家數字出版基地將於長株潭地
區新建約2,000畝的基地園區，並用5至10年的努力，投
資50億元，引進數字出版及相關企業500家，到2020年
力爭實現年銷售額500億元，把中南國家數字出版基地
打造成「數字湖南」的標誌性工程。

九寨溝國際冰瀑旅遊節開幕
香港文匯報訊（記者 劉奕君 九寨溝報道）第六屆中

國九寨溝國際冰瀑旅遊節日前在九寨溝珍珠灘瀑布拉
開序幕。100家來自日本、韓國、新加坡、澳大利亞、
台灣、香港等國家和地區以及北京、上海、廣州、重
慶等內地主要目標市場的重要旅行商代表參加了本屆
冰瀑節活動。

開幕式後，「第二屆智慧景區」論壇、「絢麗阿壩」
2011國際旅遊推介會、「九寨天籟」音樂會、「冬韻
九寨」自駕行、「吉祥九寨」－景區藏寨慶新春等冰
瀑旅遊節相關活動將從1月18日持續到2月28日。
本屆冰瀑旅遊節由阿壩州人民政府主辦，九寨溝管理

局和九寨溝縣人民政府承辦，中國國際航空公司、九
寨溝旅遊股份有限公司、九寨溝喜來登國際大酒店協
辦。開幕式以珍珠灘的冰瀑奇觀為背景，全球小姐、
藏羌民族歌舞團、四川愛樂樂團等獻演精彩節目，集
中體現「冬韻九寨．晶瑩天堂」的冰瀑節活動主題。

貴州「走出去」瞄準台港澳
香港文匯報訊（記者 前方 貴陽報道） 貴州省主要

官員帶隊的「多彩貴州風」，過去一年輾轉紐約、舊金
山、波士頓、多倫多、溫哥華，向世界展現該省多姿
多彩的一面，為貴州省去年開放發展最大的看點之
一。

據了解，貴州赴任何一個城市，在推出民族歌舞表
演的同時，還會召開貴州旅遊推介說明會、貴州圖片
展、國酒茅台與黔山名茶品嚐等系列活動。今年貴州
的「走出去」還將繼續進行，目標是南美、日本，以
及台港澳地區。宣傳推介的重點也由旅遊走向經貿、
文化、社會全面立體展示。

香港文匯報訊（記者 楊凌雲，

梁 文 雅 北 京 報 道 ）北京控股
(0393)旗下的燕京啤酒公布，2010
年產銷量達到503萬千升，全面實
現了中國民族啤酒企業年產500萬
千升戰略目標的新跨越。燕京啤
酒目前在全國18個省市自治區擁
有40家啤酒生產企業，在內地市
場佔有率達到12%，在全球市場
佔有率達到2.36%，列世界啤酒
行業第8位。燕京集團公司已擁有
燕京、惠泉2個中國名牌產品，燕
京、惠泉、漓泉、雪鹿4個中國馳
名商標，品牌集聚效應明顯增
強。

市佔率列全球第八
「十一五」期間，燕京產銷量

從2005年的310萬千升，增長到

503萬千升，增長近200萬千升，
增長62%；「十一五」期間，燕
京品牌價值從152億元增長到
245.23億元人民幣，增長61%。

燕京通過對產品結構的調整，
不斷擴大中高檔啤酒的比例。目
前燕京中高檔啤酒比例已從22％
上升到31％以上。同時，燕京堅
持推進 「1＋3」 的品牌戰略，

「燕京」的主品牌不斷強化，「漓
泉、惠泉、雪鹿」三個子品牌不
斷成長。目前四大品牌的集中度
已經達到了92%，其中燕京品牌
佔60%以上。

燕京啤酒集團董事長李福成對
公司未來發展極有信心：「爭取
未來五年集團公司產銷量達到800
萬千升，進入世界啤酒產銷量前
五名」。

合肥「十一五」時期工業投資超過
2,800億元，產業基礎日趨雄厚。王文松
稱，合肥堅持工業化和城市化「雙輪驅動」
的發展戰略，新型工業化成為推動合肥巨
變的根本動力。

扶植百億產值企業群
對於「十二五」時期發展目標，王文松

介紹，合肥將充分利用皖江示範區、自主
創新試驗區、國家創新型試點市、合肥經
濟圈等政策機遇，改造提升傳統產業、發
展壯大戰略性新興產業，加快建設現代產
業基地。其中，形成6個千億元產業，包
括新型平板顯示、新能源、家電等3個兩

千億級產業，汽車、裝備製造、食品和農
產品加工等3個千億級產業，並培育發展1
家產值超千億、30餘家產值超百億的大企
業集群。

盼發揮科教人才優勢
在發展工業的過程中，合肥注重承接產

業轉移與推動轉型升級相結合。
王文松介紹，當局未來5年將圍繞新能

源、新型平板顯示等戰略性新興產業，
藉此進一步發揮合肥科教人才資源優
勢，促進科技成果產業化，推動企業技
術進步與革新，「在承接產業轉移中創
新發展，走一條有合肥特色的戰略性新

興產業發展之路」。合肥將支持現有企業
普遍完成技術改造和升級，提升企業的
裝備和製造水平。同時，該市進一步完

善產業配套，提升政府服務企業的能力
與水平，強化產業規模、增強產業競爭
力。

■合肥市計劃在「十二五」期間完成工業投資8,500億元人民幣，到2015年末實現工
業總產值1.2萬億元人民幣。 香港文匯報記者張長城 攝

服裝企業3招抗成本急漲
原料選材貨比三家 提高設計元素 產品零庫存

設計大賽成港優秀設計師搖籃港服裝去年首11月出口1714億

內地居民消費增
市場容量超8000億
香港文匯報訊

（記者 劉璇）一
直以來，內地紡
織服裝行業都過
於依賴出口，但
目前出口也面臨

一系列諸如人
民幣升值、貿易
摩擦頻發、成本
上漲但提價困難
等問題，導致行
業 整 體 利 潤 低
下。而內地消費
市場的迅速崛起
已開始成為紡織
服裝行業新的增
長點。業界認為，消費總量增長和消費升級已成為
內銷市場的兩條主線，未來居民收入增長，紡織服
裝消費也將水漲船高。內地服裝市場總容量之巨，
為本港及海外公司提供擴展機會。

據國家統計局最新數據顯示，2010年內地限額以
上企業（單位）服裝鞋帽、針紡織品類商品零售額
達5874億元，同比增長24.8%，12月份，限額以上企
業（單位）服裝鞋帽、針紡織品類商品零售額達697
億元，同比增長27.3%。

社會消費更注重品質品牌
紡織業專家汪前進認為，新消費時代到來，對於

紡織內銷市場無疑是重大利好。汪前進介紹，國際
經驗顯示，人均可支配收入超過3000美元後，社會
消費將更注重品質和品牌。中國紡織業恰好邁入這
個消費新階段。　

2015年服裝內銷擴速料15%
事實上， 十一五」期間，服裝消費每年都保持

了20%以上的同比增長，增速均明顯高於當年社會
消費品零售總額增速。根據中國第一紡織網的預
計，當前國內服裝市場總容量已經超過8000億元人
民幣，保守估計至2015年整個服裝內銷市場的擴容
速度大約在15%左右，遠遠超過出口市場，未來前
景廣闊。

汪前進指出，2009年，我國城鎮居民人均衣 消
費支出1284元，農村居民人均衣 消費支出僅為232
元。城鎮居民人均衣 消費與農村居民人均衣 消
費之間相差約5.5倍，「『十二五』提高居民收入目
標的提出，將提升社會整體的最終消費率，同時給
平衡城鄉與農村紡織服裝的消費能力提供樂觀的政
策期待。」

■鄭兆良（Barney Cheng）的最新
系列，邀得藝人陳法拉演繹。

香港文匯報訊（記者 劉璇）新興市場以其低廉的原材料成本，廉價

的人工勞動力，向來被眾多外資服裝產商視為物美價廉的代工基地。

隨 通脹來臨，原材料等物價不斷攀升，如棉價上漲及工資和物流成

本等漲價壓力下，服裝企業成本上升成為關注焦點。早前香港貿易發

展局主辦的第42屆香港時裝界秋冬系列展覽及第9屆香港國際時尚薈萃

上，有服裝品牌商家提出，通過原材料的選取、提高成衣設計元素和

即訂即製的模式等，應對不斷攀升的成本問題，實行全方位

抗通脹。
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法國品牌Rue du Mail營運主管Patrick
Béogue表示，如何選擇布料是體現設計靈
感的重要元素之一，但同時可藉此考慮成
衣整體效果和產品系列的預算。該品牌在
世界各地，包括法國、意大利、中國、葡
萄牙、瑞士和日本採購適宜的布料，在選
擇時會考慮布料特性、價格、效果。

布料選擇有助控制成本
他指出，在採購紗線方面，主要考慮因

素包括物料特性、季節、價格、紗線粗
度，並以成衣和花樣設計主導決定因素。

該品牌在中國及葡萄牙採購平針織衣物，
並向供應商提供花樣設計；該品牌也與意
大利供應商合作，把印圖設計和樣板外判
給意大利廠家，惟合作夥伴必須確保圖案
設計由Rue du Mail獨家擁有。

生產工序外判不同國家
在全球化下，各地時裝品牌都會把生產

工序外判給不同國家的供應商，Patrick
Béogue稱，該品牌會就完成品的出廠價作
比較，再決定與哪家公司合作。此外，在
定價時，會把合理利潤計算在內，亦會充

分考慮市場承接力和其他商業因素。
事實上，品牌服裝企業是設計、生產、

銷售一條龍，在各個環節來降低成本，除
了在布料和代工廠商的選擇上控制成本
外，最好的減低成本的方式就是從設計環
節下手。Patrick Béogue指出，該品牌有20
名設計團隊的成員，來自法國、中國、澳

洲等國，在這個設計團隊中強調不斷提高
設計元素，提高產品的價值，以增大利
潤。除此之外，Rue du Mail希望通過採用
即訂即製的模式來運作成本上升帶來的影
響。品牌首先做好季度系列款式，之後讓
顧客選取合心意的設計，一經訂購便立刻
製作，不設任何存貨。

香港文匯報訊（記者 劉璇）本港要打
造亞洲時尚潮流之都的地位，人才培訓
必不可少，貿發局藉「香港青年時裝設
計家創作表演賽2011」發掘業界精英。30
多年來香港時裝節挖掘和培育多位才華
橫溢的設計師。

在貿發局舉辦的2011年香港時裝節秋
冬系列的展覽期間，第35屆「香港青年
時裝設計家創作表演賽」（YDC）剛舉
行，有16位入圍的年輕設計師參與最後
總決賽，希望在專業評判團面前傾力展
示如何將創意化為現實，並向他們解釋
作品背後的理念，向世界展示香港的創
意力量。

本港有許多才華橫溢的優秀時裝設計
師都是借由這個設計大賽而嶄露頭角。
設計師李一鳴指出，YDC是年輕設計師

汲取經驗的一個重要平台，剛剛出道的
設計師往往都缺乏展現的機會，並且這
些新鮮血液需要輔助才能成長，在香港
這樣的機會不多，而YDC就是其中一個
最重要讓他們一展才華的渠道。

評委讚參賽者水平高
大多入圍參賽者認為，YDC能夠幫助

他們發揮潛能以及建立知名度，也是一
個表現個人風格和大膽設計的難得機
會。

是次比賽中，多位評委對參賽者的水
平大加讚賞，時裝設計師張潔雯表示，
是次參賽者水平整體較高，參賽者的手
工也比往年進步很多，很多作品都展示
出熟練的技巧，她相信，這與部分參賽
者已有工作經驗有關。

香港文匯報訊（記者 劉璇）香港稱得
上是國際時裝界主要採購中心，貿發局
數字顯示本港服裝及衣服配件於去年首
11個月的出口總值1,714億港元，較去年
同期上升5.4%。

五個主要出口市場為美國、英國、德
國、日本和法國。貿發局舉辦的2011年
香港時裝節秋冬系列展覽會，正好藉此
進一步鞏固香港作為亞洲時尚潮流之都
的地位。

由貿發局主辦，聯合來自亞洲的四位
國際知名時裝設計師聯手呈現一場亞洲
最大型的時裝展覽「香港．華麗秀」，顯
示了香港作為亞洲時尚之都的魅力。時
裝節設有11個主題展區，包括服裝館、
時尚廊、時裝飾品、內衣服裝、嬰兒及
兒童時裝和新娘禮服晚裝等。而香港國

際時尚薈萃今年還吸引了來自埃及和塞
舌耳的參展商首度參與。

埃及塞舌耳首參展時裝節
為了凸顯設計師的創意，香港時裝節

今年邀請四位國際知名時裝設計師，包
括日本的丸山敬太、韓國的Doii Lee、北
京的王培沂及本港的鄭兆良，同時，來
自香港、內地、日本和韓國的頂尖模特
兒，在「華麗秀」上展示各設計師的最
新作品。

是次活動同時吸引了多位藝人參與了
當晚的時裝表演，其中包括內地的李丹
妮及香港的陳碧舸和謝婷婷等。此外，
擔任「香港．華麗秀之星」的藝人陳法
拉，還演繹了本港設計師鄭兆良的壓軸
晚裝。

■法國品牌Rue du Mail營運主管Patrick Béogue指品牌採用即定即製模式運作。


