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全球聖誕
天冷催熱市道

香港文匯報訊 (記者 邱婷) 全球經濟逐漸復甦，今年各地聖誕銷情普遍優於去年。香

港貿發局昨發表報告指出，嚴寒及加增值稅，成為美國、英國聖誕銷情的救星，預計

均錄得增長。新興市場較傳統市場表現更出色，其中中國內地11月零售總額按年升

18.7%。不過，貿發局助理首席經濟師潘永才預料，明年本港出口增長率將由今年的

逾20%放緩至8%，主因歐美庫存上升及內地人工壓力和人民幣升值預期令成本上升。

貿發局的報告顯示，今年各地聖誕銷情較去年
佳，特別是中國內地和個別新興市場。內地

今年首11個月的零售總額按年同期增長18.4%，單
以11月計，升幅達18.7%，而城市和農村地區的零
售總額升幅分別為19%和17%。
越來越多城鎮加入慶祝聖誕節的行列，年輕的消

費者亦趁聖誕促銷期間購物。新興市場如俄羅斯、
波蘭、巴西、智利等的聖誕銷情表現亦不俗，預計
明年的銷售增長持續。
傳統市場方面，儘管受歐債影響，美國、英國和

德國聖誕銷情表現仍不錯，惟意大利、法國、日本
等市場均錄輕微跌幅。

股市佳帶旺美銷情
潘永才表示，近期美國通過延長減稅法及失業救

濟法案，刺激股市好轉，加上天氣寒冷，以及感恩
節至聖誕節長達29天的節期，令今年聖誕銷情較預
期理想，相對於09年1%輕微升幅及08年的4%跌
幅，預計今年按年上升約3-4%。但另一方面，9.8%
的高失業率和樓市低迷，仍對明年美國的消費者信
心存在負面影響。他預料，明年美國的經濟增長持
續，但略為放緩。
受歐元區債務危機影響，歐洲消費者表現審慎，

大多數人消費態度維持保守，傾向購買基本實用貨
品，惟個別國家的聖誕銷情各有不同。英國今年聖

誕表現強勁，按年上升約4%，潘永才指，主要因明
年1月英國擬將增值稅由17.5%調升至20%，令英國
消費者紛紛提早購物，零售商又大力促銷，但由於
地產市道不佳，對明年英國經濟前景並不樂觀。

歐洲市場有好有壞
德國方面，與去年輕微下跌的情況比較，今年明

顯好轉，貿發局預計，德國聖誕銷情將按年上升約
2.5%，主要因新興國家對其機器產品的需求仍大，
出口表現不俗，失業率持續下降，帶動市民消費意
慾。而意大利和法國的聖誕銷情則較淡靜，預期兩
地按年均錄得輕微跌幅。
今年本港出口增長逾20%，展望明年，潘永才則

預計，升幅將放緩至8%，主要由於美國高企的失業
率及地產市道表現較差，而量化寬鬆和減稅措施的
成效未必持續，料美國經濟尚未能回復至金融海嘯
前的水平；另一方面，在歐洲債務危機的陰霾下，
歐洲國家需推出緊縮開支措施，這些因素均影響本
港傳統出口市場對消費品的需求。

庫存足明年訂單減
另外，他又指出，今年的歐美訂單增多，主要是

因買家需要增加庫存，故令本港出口錄得較大升
幅，但他認為，類似情況明年不會持續，因海外買
家已有庫存，訂貨仍會審慎。

香港文匯報訊 (記者 邱婷)

香港貿發局助理首席經濟師潘
永才昨指出，歐美傳統市場的

聖誕銷情較去年為佳，部分原因
是今年出現一些特殊因素，在個別
地區帶來短暫的正面作用，例如今
年在北半球不少地區出現的嚴重暴

風雪刺激當地對寒衣的需求；而在英國，當地
消費者提早購物，以逃避明年一月增值稅調升
的影響，亦為當地聖誕銷情帶來動力。潘永才
指出，在大多數市場，珠寶、鐘錶等高檔貨
品均錄得較佳銷情，而平板電腦、平面電
視、智能手機等電子消費產品則銷情暢旺。

家居產品受累樓市疲弱
玩具方面，消費者對基本、低價產品仍有需

求，電子遊戲產品更有不錯表現。至於與家居
相關的產品，在美國、英國等地，則受到當地
地產市道疲弱拖累。

人窮志不窮續捧高檔貨
對於本港傳統的出口市場，潘永才指，歐

美市場佔整體出口約六成，現時消費態度審
慎，對基礎實用的物品需求大，但仍不願犧
牲品質，特別需要高增值的產品，例如環保
產品，建議本港出口商設計性價比及安全性
均較高的產品，以迎合這部分市場；同時，
須注意俄羅斯、巴西、智利等新興市場湧現
的商機，其中中國內地的內銷市場及鄉郊發
展在政府的積極推動下，將為港商帶來大量
機會。
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李　揚 《走進中國軍隊》吳建民胡鞍鋼

貿發局：新興市場勝歐美 惟明年港出口料放緩
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中國內地
■銷情：消費氣氛壯旺，今年頭11個月零售總額較去年同期增長18.4%。11

月升幅亦達18.7%，城市和農村地區的零售總額升幅分別為19%和17%。

■原因：內地近年不但大城市慶祝聖誕，連農村地區較為發達的城鎮亦陸

續加入慶祝行列，零售商店佈滿聖誕裝飾物，並舉行相關的促銷活動。

■展望：提升消費仍是首要議題。中央政府致力鼓勵收入重新分配及消

費，工資水平提高，沿海城市復甦，但出口增長溫和；二、三線城市受

惠於農村發展；對奢侈品及物有所值的貨品需求大；消費者到港購買高

質貨品，並抵抗人民幣升值。

美國
■銷情：相對於09年1%輕微升幅及08年的4%跌幅，估計今年將上升約3-4%。

■原因：通過延長減稅法案及失業救濟法案、寒冷的冬季，以及感恩節至

聖誕節長達29天的節期。

■展望：低息環境、高失業率、脆弱的地產市場、家庭減債等因素令其只

能溫和復甦。較需要基本功能及環保類產品，對奢侈品需求好轉。

英國
■銷情：今年銷售表現強勁，估計較去年上升約4%。

■原因：由於當地增值稅將於明年一月由17.5%調升至20%，零售商大力促

銷，吸引消費者大舉入貨。

■展望：不感樂觀，因其地產市道不佳，家庭仍有減債壓力。

德國
■銷情：去年聖誕銷情輕微下跌，今年明顯好轉，料較09年上升約2.5%。

■原因：德國失業率持續下降、消費信心不斷上升，零售商毋須大幅割價

求售。

■展望：向新興國家出口生產所需物資能使其繼續受惠，對消費市場有正

面影響。

意大利和法國
■銷情：較為淡靜，與去年相比兩地均錄得輕微跌幅。電子消費產品銷情

較理想，侈奢品的需求則欠佳。

■原因：消費受財政緊縮政策影響。

■展望：意大利仍能受惠於海外對奢侈品的需求，但受債務危機影響嚴

重；法國經濟增長由國內市場拉動，需求受緊縮政策影響。

美國


