
中華製漆採用菊花作為油漆塗料產品的名
字，包含了三層心意。菊花是中國傳統的花
卉，寓意了「根植中華，服務中華」的美好願
望；色彩繽紛、品種繁多的菊花，又象徵了菊花
牌油漆為人們帶來功能齊全的產品，讓家居生活如同綻放的菊花
一樣多姿多彩；而菊花開花時間長，亦代表品質優良、效果持久
的菊花牌產品。
在設計上，簡潔的點與線勾勒出菊花生動的圖案。鮮豔跳動的

色彩，讓人們看到這個標識就會立即聯想起菊花牌的產品。

A9
聯袂製作香港名牌選舉十周年紀念專輯2009年3月12日(星期四)

二○○六年十一月十一日 ( 星期六 ) 丙戌年九月廿一二○○六年十一月十一日 ( 星期六 ) 丙戌年九月廿一

品
牌
的
誕
生
，

源
於
一
種
偶
然
，
也
延
續
了
一
個
傾
力
打
造
的
歷
程
；

品
牌
的
故
事
，

傳
承
一
段
歷
史
，
也
滲
透
㠥
一
種
刻
苦
用
心
的
經
營⋯

⋯

系
列
之
三
十
一
：

菊
花
牌

「菊花，菊花，顏色就靚喇

⋯⋯」上個世紀60年代，一首

清新上口的廣告歌曲讓一個油

漆品牌傳遍香港，進入千家萬

戶。菊花牌，這個創立於香港

的老字號民族油漆品牌，帶㠥

一顆年輕的心，陪伴國人走過

了七十多個春秋。

在不斷進取、求新求變中，

菊花牌刷開了製漆業眾多先

河，成為當之無愧的業界翹

楚；帶㠥一顆服務中華的心，

菊花牌刷亮了祖國大江南北，

振興了民族工業。在萬千變化

中，菊花牌更刷新了油漆的功

能，為人們提供了無微不至的

關心與呵護，讓現代的家居生

活更添健康與新意。
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傳統菊花 業界先驅

1932年，以振興民族工業為
己任的中華製漆在香

港旺角成立，並從最原始的手工作坊開
始，生產品質優良的菊花牌油漆。那個
時候，市場需求還不大，對產品的要求
亦不高，菊花牌生產簡單的乳膠漆、磁
油等產品，憑㠥出色的品質和良好的口
碑，慢慢站穩腳跟，成為亂世中一枝獨
秀的民族品牌。

70年代初，科技迅速發展，中華製漆
率先和美國最大製漆企業威廉公司
(Sherwin Williams)簽訂技術合作協議。
通過引進外國全面的製漆技術，開始製
造品質更加優良的菊花牌油漆，並將之
引入香港市場，更借㠥菊花歌迅速成為

家喻戶曉、深入人心的油漆品牌。
近年來，中華製漆更與國內外一些著

名的院校和製漆企業深度合作，以不斷
改良及研發新產品，使得菊花牌產品在
香港及國內塗料界一直處於前沿地位。
時至今日，菊花牌仍然是香港乃至全國
油漆行業中歷史悠久、實力雄厚的金字
招牌。

中華菊花 開遍神州
中華製漆從創立菊花牌開始，就抱㠥

工業救國的願望，賦予了這個品牌「根
植中華 服務中華」的使命。經過十幾年
的北上發展，如今全國各大主要城市都
開出了朵朵鮮豔美麗的菊花。7家銷售
分公司、28家銷售分部、5000家以上的
營業及服務網點，可以全天候為全國各
地的消費者、油漆工和經銷商提供最優
質的產品和服務，讓這朵中華菊花開遍
在神州大地上。

早在1985年，中華製漆就在深圳設立
分公司及於1991年自建廠房，成為現代
亞洲及東南亞地區最具規模的製漆企業
之一，年產塗料超過13萬噸。菊花牌更
將國外的新技術、新產品帶進內地，為
內地的消費者帶來專業和多元化的服

務。近年來，面對眾多國際知名油漆品
牌的競爭，菊花牌堅持中華製造，以合
理的價格提供最好的服務，並通過生產
更多更好的新產品供國人選擇，把中華
製漆做大做強。菊花牌在走向百年品牌
的道路中，亦努力讓民族工業在激烈的
競爭中立於不敗之地。

雖然歷史悠久，但菊花牌不希望在顧客眼中只是一個老牌
子。多年來，他們不斷提供創新的服務，滿足消費者不斷變化的需
求，保持了一顆年輕的心。
考慮到現在越來越多的家庭喜歡DIY，自己油漆時尚新居，菊花

牌創立了客戶服務中心特別為這些顧客提供配套的專業服務。在舒
適寬鬆的服務中心，顧客可以選擇自己喜歡的顏色，在中心人員專
業的配色建議下隨心搭配，直到滿意為止。服務中心還提供一系列
的DIY工具，以及不同種類的油漆，從牆面、天花到傢具、木器都
一應俱全，讓顧客一次性買齊DIY需要的工具，達到更好的整體油
漆效果。
除了吸收具有創新思維的新鮮力量，菊花牌還會密切關注國外油

漆塗料行業的新技術和新趨勢，並且定期做客戶調查，不斷改良產
品配方，加入新功能，更新包裝設計，在今時今日依然唱㠥流行的
旋律，保持㠥年輕的心。

中
華
經
典

■位於灣仔的中華製漆客戶服務
中心為顧客提供全方位的一站式
服務。

■60(左)及
80(右)年代
的電視廣告
讓菊花牌家
喻戶曉。

「根植中華服務中華」

■中華製漆位於深圳沙井的新廠房。

■70年代初，中華製漆率先和美國最大
製漆企業威廉公司合作，引進外國先進
的製漆技術。

清新菊花 環保典範
油漆作為一種化工產品，自然讓人聯想到

天拿水的刺鼻味道，及對身體有害的
化學元素。考慮到人們對於健

康環保越來越高的要
求，菊花牌分別

在2002、

2008年推出「菊花牌易塗麗水性磁漆」及
「菊花牌抗甲醛淨味內牆乳膠漆」，為人們帶
來健康清新的家居環境。
其中，水性磁漆用清水代替了天拿水來稀

釋，而抗甲醛淨味內牆乳膠漆則結合了淨味
技術，使油漆風乾之後水份自然揮發，不會
留下任何氣味，給人清新自然的感覺。有鑑
於近年不斷有新聞報道家居隱形殺手甲醛對
健康的危害，菊花牌抗甲醛淨味內牆乳膠漆
針對這一居室污染，採用全新突破性的高科
技納米技術配方，能迅速降低居室內空氣中
的甲醛含量；同時採用淨味技術，淨化室內
空氣，有效清除居室污染，保護家人的健康
不受侵害，讓室內環境安全、健康、無毒。
在2008年，菊花牌抗甲醛淨味內牆乳膠漆

獲香港環保促進會頒發「環保產品認證計劃」
(ECS)之證書。這表明菊花牌的產品不但在品
質上，就連物料採購、生產過程及包裝等工
序亦符合國際嚴格質量標準，特別在環境管
理方面，是製漆行業當之無愧的環保典範。
菊花，菊花，顏色就靚喇⋯⋯

繽紛菊花 多姿多彩
如同鮮豔多姿的菊花一樣，「菊花牌」

的產品種類繁多、用途廣泛，將油漆這
件普通的化工產品，演變成為現代家居
生活的幸福添加劑，讓家庭生活更加多
姿多彩。

除了美化及裝飾家居的傳統功能，菊
花牌更因應時代變遷及進步，照顧消費者
更高的要求，在粉飾功能上加添了更多功
能，如：抗菌防霉、防㢛、耐洗擦、耐腐
蝕、耐高溫、覆蓋細微裂痕、低VOC、
淨化空氣、降解甲醛等，照顧不同用家的
需要，並提供完善的產品配套。此外，中
華製漆客戶服務中心引進了全新「菊花麗

彩全自動調色系統」，提供電腦自動對色
和篩選配方。上千種個性顏色，即配即
有，打破了傳統油漆顏色的單一死板。顧
客只要蒞臨中華製漆的客戶服務中心就可
即場配色，將自己最喜歡的色彩帶回家
中，裝飾美麗的夢。

■特有的
千色卡可
以根據顧
客的要求
隨心所欲
搭配油漆
顏色。

點點菊花 層層心意

求新求變 年輕的心

刷
靚
健
康

新
家
居

■菊花牌產品種類繁多、用途廣泛。

■獲得多項環保認證的菊花牌油
漆是製漆行業中當之無愧的環保
典範。

■中華製漆的客戶服務中心可即
場代配各種顏色，讓顧客將自己
最喜歡的色彩帶回家中。

■具有淨味及抗甲醛功能的菊花牌
產品讓家居生活更加環保健康。
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2008 通過「環保產品認證計劃」
(ECS)認證，即符合「ISO Guide 65」
及「ISO Guide67系統5」品質、環
境管理及產品認證系統的標準。

2008 通過「OHSAS18001職業
健康安全管理體系認證」。

2007 榮獲06年度中國塗料行業
「十大建築塗料」之首。

2007 中華製漆入選「2008奧運
環境建設工程建築外牆塗料生產企
業」名錄。

2006 取得由中國合格評定國家
認 可 委 員 會 ( C N A S ) 發 出 的
ISO17025:2005實驗室認可證書。

2006 獲由世界品牌實驗室頒發
「中國最具影響力品牌」稱號。

2006 入選首批政府綠色採購清
單。

2005 榮獲「中國名牌」及「深
圳知名品牌」產品稱號。

2004 通過「ISO14001環境管理
體系認證」。

2004 中華製漆技術檢測中心被
認定為「國家認可實驗室」。

2003 通過「中國Ⅲ型環境標誌
認證」。

2003 菊花漆榮獲「廣東名牌」
產品稱號。

1996 中華製漆通過「ISO9001
質量管理體系認證」。

■菊花牌為顧客提供了多款不同
功能的油漆產品可供選擇。

■2008年，菊花牌抗甲醛淨味內牆
乳膠漆獲香港環保促進會頒發「環
保產品認證計劃」(ECS)之證書。右
為中華製漆（一九三二）有限公司
林定波先生，左為環境保護署副署
長黃耀錦先生JP。

■公司非常重視建設以人為本的企業文化。
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【本報兩會報道組北京11日電】港區全國政協
委員、香港特區政府中央政策組首席顧問劉兆
佳在「關於東亞區域合作暨香港作用」的提案
中建議，中央政府有關部門應研究如何充分發
揮香港的優勢和獨特的作用，使香港配合和服
務於國家的周邊外交及整體對外戰略。同時，
為避免香港未來在東亞合作中處於被動地位，
建議中央有關部門研究香港應以怎樣的身份參
與到主權國層面的談判及合作中，如或作為中
國談判隊伍的成員、或作為觀察員、或以中國
香港的名義參與等。這樣做的目的除為香港考
慮之外，也希望能為台灣參與區域合作做些探
索。他並希望中央鼓勵香港與其他經濟體積極
建立雙邊貿易或服務協議，調動香港在區域合
作方面的積極性，豐富東亞區域合作的模式。
劉兆佳指出，我國地處東亞的中心，國際地

位的確立必須首先以東亞合作為基礎。故必須

充分把握各種機遇（如當前的全球金融危機），
發揮各項優勢（如「一國兩制」的靈活性），推
動東亞合作的制度建設，掌握區域合作的主動
權。

港應藉機拓經濟腹地至東亞
他透露，中央政策組已開啟幾個項目，專門從

事有關東亞區域經濟合作的課題，希望香港可借
國家加快與東亞地區的經濟合作，把握機遇，令
香港的經濟腹地由港深延伸至粵港澳、珠三角乃
至全國，更進一步拓展至東亞、東盟。
他認為，出於對「一國兩制」的承諾和缺乏

經驗，我國還沒有充分利用香港和澳門「一國
兩制」的優勢，使之服務於國家的周邊外交和
對外戰略。港澳作為中國的特別行政區豐富了
國家在經濟和政治制度上的多樣性及政策上的
選擇。一些具意識形態色彩或者戰略意圖明

顯，容易在國際引起戒心的政策，例如大型國
企「走出去」，可先在香港試行或者經香港「中
性化」之後再執行。國家在利用香港淡化國際
阻力，發揮港澳優勢上的探索和嘗試不足。

多任用港人才服務民間外交
他又建議，中央政府鼓勵香港尋找與台灣達

成CEPA或者開放金融服務的雙邊協議，以此推
動兩岸四地的經濟一體化，使大中華圈經濟的
整合成為東亞地區制度建設的基礎。
劉兆佳並指，中國作為一個負責任的大國，需

要承擔越來越多的國際義務和責任。香港人才
濟濟，熟悉國際運作和規則，2006年陳馮富珍
擔任世衛組織總幹事，成為首位出任該組織高
級職務的香港人，對國家和香港都極有益處。
希望加大這方面工作的力度，並建立人才使用
的公開渠道，以令香港人才能夠服務於中國的
人文和民間外交。他並建議中央相關部門研究
香港應如何與廣東/廣西配合來共同推動與東盟
的合作。

每年全國兩會均受國內外媒體極度關注。圖為外國媒體在北京人
民大會堂前現場報道兩會。 中新社

外媒報道兩會

配合對外戰略 中央宜發揮港優勢

【本報兩會報道組北京11日電】香港特區政府中央政策組首席顧

問劉兆佳接受訪問時透露，中央政策組的內部民調結果顯示，市民

對前景的悲觀情緒大增，對立法會、特區政府及政治人物的不滿有

所增加，不過當中尤其對立法會的不滿程度最高，且遠高於特區政

府。劉兆佳指出，社會目前最需要的是信心，而信心建基於希望，

而香港人無論對香港前景多悲觀也好，民調卻顯示他們對國家的前

景是樂觀的，故香港需加快與內地經濟合作，不斷推出新的大型項

目，便會帶給市民希望，「出邊(外圍)無論幾衰都好，香港點都有

個阿爺(中央政府)做靠山！」
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建議港府不斷推跨境基建 給市民帶來希望

劉兆佳：「阿爺」做靠山 香港無有怕

兩會

國際金融危機
陰影下，全球經
濟下滑，更可能
陷入全面衰退，
在失業率可能急
升、企業倒閉潮
隨時來臨，而金
融危機仍未見底
的情況下，香港
市民怨氣逐漸升
騰。

政府民望跌短期難改善
劉兆佳指出，目前市民的悲觀程度還

未到「沙士」時的水平，但他也認為，
兩者不能相提並論，因為「沙士」還涉
及「生命憂慮」，而這次是「身家憂慮」
及「失業憂慮」。在環球的金融危機
下，全世界的人都受到影響，香港亦不
能獨善其身，「無論中產或者基層，大
家都面對資產貶值、財富蒸發，尤其中
產的憂慮會更深，退休人士或臨近退休
的人士，也面對身家縮水、前景不明朗
的問題。」
他坦言，現時社會雖有怨氣，且怨氣

會繼續上升，但不會如03年般聚焦在特
定的人身上，「這是全球性的經濟問
題，不是只有香港面對，周圍都差，香
港還沒有其他地方那麼差，因為香港有
阿爺支持，故相信市民的怨氣不會聚

焦。」
被問及預期今年中或年底，特首及特

區政府民望會否因經濟下滑而下跌時，
劉兆佳直言：「在當前的大環境下，若
希望民望上升是不切實際的，但也不會
出現大幅度下跌。」
他相信，民望下跌與否要視乎特區

政府「有冇做錯事」，官員「有冇講錯
話」，「有冇一些唔應該出現的動
作」。

首務穩住市民信心
他並說，在現時的大環境下，特區政

府首要任務是穩住市民的信心，而信心
建基於希望，希望的來源是市民相信國
家的經濟不會差，更會全力支持香港渡
過難關，故特區政府要推出「希望工
程」，不時有如跨境基建等的項目出
台，帶給市民希望。
對立法會內「反斗巨星」動輒「擲

物」，劉兆佳認為，經濟越差，「市民
對立法會越冇咁高期望」，而越會把解
決問題的期望寄托在特區政府身上，因
為特區政府有權力、資源可以制定措
施、應對挑戰。同時，市民也會希望在
艱難環境下，立法會應該和特區政府衷
誠合作，共渡難關，「特別是面對金融
危機，若他們繼續在議會內掟蕉，而沒
有實際措施可以穩住經濟、保障民生，
只會惹來市民反感。」

梁偉浩談粵港合作
香港優勢須善用
【本報兩會報道組北京11日電】國家發改委月前

發佈《珠三角地區改革發展規劃綱要》，為珠三角的
長遠發展以及將粵港澳合作提升到國家戰略層次，
作出了重大戰略部署。全國政協委員、東莞外商投

資協會榮譽主席梁偉浩結合自己在珠三角多年投資
經營的經驗提出，落實綱要還需善用香港優勢。
梁偉浩稱，要將粵港合作的深化提升到國家戰略

層次，一定要善用香港，並要從五方面㠥手：一，
探索兩地經濟融合、「兩制」適度銜接的行政體
制。二，設立中央級的珠三角區域與港澳的經濟協
調機構。三，粵港澳三地要組成實施《綱要》的地
方協調機構。四，實現各種要素尤其是人員和資金
的自由流通。五，建議廣東建立「涉及外資政策出
台前先諮詢聽證」的制度。

■劉兆佳


