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「小糖酒會」
醉冰城

哈爾濱讓參展商
刮目相看

【本報駐黑龍江記者王欣欣電】展場內熱鬧非凡，眾商
家上陣「比武」，展場外一樣熱烈隆重。全國糖酒會辦公
室主任何繼紅對記者說，糖酒會規模的不斷擴張使得參會
企業在展館之外的「會外展」和提前預展成了一種慣例。
為了給客商提供更大空間，「小糖酒會」遍佈冰城。

在哈爾濱市部分酒店內舉辦的糖酒會展覽主要集中分佈
在三個點：火車站、紅博廣場和會展中心周圍。火車站附
近賓館中的崑崙大酒店、華驛大廈、龍門飯店、天竹賓
館、北北大酒店等；紅博廣場周圍主要有華融飯店、波斯
特酒店、華僑飯店這三家賓館。華融飯店是火車站附近唯
一的五星級高檔酒店，五糧液旗下眾軍及國內一些知名品
牌如雅客食品、三鹿乳品、西鳳酒業、哈爾濱啤酒等都雲
集於此。記者走訪華融飯店各樓層看到，這裡酒香四溢，
人頭攢動。各層樓的每個展示區都裝飾精美，擺放 各企
業的主打產品，請客戶參觀品嚐。場面堪比主會場。從一
樓至十樓，過道中站滿了發送宣傳材料的促銷人員。

為了吸引更多的關注，商家們可謂使盡招數。洋酒借在
「東方小巴黎」哈爾濱舉辦展會的機會大舉進入，法國聖
福瑞仕、歐博酩莊等都閃亮登場；國內品牌也自然不會示
弱，長城陳釀、龍徽中華、通化國宴等新品也重拳出擊。
各品牌葡萄酒也展開攻勢。在華融飯店，通化市「葡萄酒
軍團」在酒店裡「承包」了4樓，29家葡萄酒生產企業帶
來了37個新品種。通化市大洋酒業有限公司一位負責人
說，吉林省柳河縣有「中國山葡萄酒之鄉」之美譽，此次
參會他們採用集團作戰的方式，更能顯現企業的規模和影
響力。

「東道主」交易額居首
據介紹，本次展會總面積132766平方米，展區折合標

準展位4691個，其中特裝展位佔60%。展品主要包括酒
類、飲料、乳製品、糖類、副食品、保健品、食品添加
劑、調味品、食品機械等十多個類別近萬個品種。其
中，既有茅台、五糧液、劍南春等知名品牌，也有玉
泉、北大荒、完達山、大眾肉聯、秋林食品等黑龍江省
內糖酒業生產經銷企業的名優產品閃亮登場，盡顯特
色。

至14日閉幕，本屆糖酒會共有15.3萬人參會參展，商
品成交總額為145.82億元，黑龍江省代表團以28億元成交
額位居各交易團之首，其中，哈爾濱參展企業成交額為
19億元。據統計，在145.82億元商品成交總額中，酒類成
交90.7億元、糖及糖製品成交41.85億元、罐頭類成交12.5
億元、食品機械類成交0.77億元。參與展會服務的志願
者、物流、餐飲、裝飾工程等服務人員達4萬餘人。

「特色」營銷搞熱展會
別出心裁的展位設計，具有鮮明特色的營銷手段豐富

了展會，也使其除了交易洽談，更增添了很多藝術文化
底蘊和豐富內涵，用哈爾濱市民的話說，這個展會已經
不單純是一個經濟展會，還是一個藝術「秀」場。高大
的仿真酒瓶伸入展會棚頂；「天下第一的趵突泉」水中
魚兒暢游，旁邊石橋深處傳出陣陣酒香；濃郁民間特色
的農家酒坊，真是用心別致。

預展開展不久，會展中心裡已是人流如織。穿 奇裝
異服的「廣告宣傳者」，令人眼花繚亂。廠家別出心裁製
作的「酒瓶娃娃」也在廣場上來回走動，十分可愛。在
酒鬼公司的展廳外，4名苗族姑娘打起了花鼓，優美的舞
姿、響亮的鼓點，引來上百名客商駐足觀看。頭戴狗皮
帽、身 羊皮大衣的楊子榮，身穿日本軍服、面露奸詐
的翻譯官⋯⋯一家製酒企業把京劇《智取威虎山》的舞
台「搬進」了糖酒會現場，琳琅滿目。頂盔貫甲的「古

代將軍」向參會者述說 中原酒業悠遠的歷史，身 滿
旗皇室服裝的營銷人員向人們表明東北瓊漿的「高貴血
統」，身 少數民族服飾的少女們向觀者傳遞 草原美酒
的獨特風情⋯⋯

名牌酒商展會「聯誼」
與眾多企業現場踴躍簽約的現象相比，五糧液、劍南

春、水井坊、瀘州老窖等「大腕」要含蓄得多，由於擁
有多年來穩固的銷售渠道，銷售完全不成問題，參加這
次糖酒會主要是做形象展示，並不強調要銷售多少產
品。「我們的影響力在那兒明擺 ，都是經銷商找上門
來，銷售渠道早在會前就搞定了。」一家名酒的營銷顧
問笑稱，「『糖酒會』更像是我們的客戶聯誼大會，主要
是把大家請來增進感情。」另有一家名酒生產企業乾脆
包下哈市一家大酒店，將幾十位來自全國各地的實力經
銷商請到酒店「聯誼」去了。

一些四川企業並未進入「糖酒會」主會場布展，但身
影仍然隨處可見。這些企業主要是沒有新品推出，到現
場只是與全國各地的客戶見面加深感情，為下一步推出
新品打基礎。

【本報駐黑龍江記者王欣欣電】聞名遐邇的五糧液、
茅台、水井坊、劍南春等白酒企業固然有其「王者」之
氣，來自南街村、瀋陽等地的國內知名食品企業也十分
活躍。「黑龍江專區」熱烈的交易洽談場
景更充分顯示出龍江酒業的日漸繁
榮，成為此次展會一大亮點。

記者在現場看到，幾乎所有的
展商都已經與客商進行了對
接，本地一酒商告訴記者，

「我們才剛剛開始預展，帶來
的樣品就被客商爭搶。」

記者特採訪了當地知名企
業，東北三省唯一獲得中國馳名
商標的龍江龍酒業集團董事長劉
國仁，他告訴記者，此次展會收穫
很大。由於展會第一次在本地舉辦，

龍江龍集團利用地緣優勢，邀請經銷商到企業零距離參
觀，每天在機場設廣告牌發宣傳單，直接與客戶在生產
現場洽談，這是過去不曾實現過的。他說，黑龍江的白

酒有 獨特的香型、低度化和純糧食釀造作為
技術支撐，符合現代人需求，現在該省的

酒類企業都在規劃發展遠景，尋找合適
的途徑揚名全國，走向國際市場。

黑龍江雙城花園酒業有限公司的
負責人說，由於他們公司的花園系
列酒是中華老字號，近年來市場銷
售情況一直很好，前來對接的經銷
商已經有上百家。「老村長」、

「黑土地」等富於濃郁地方特色的品
牌產品生產企業的負責人也表示，簽

約效果超過了原先預想，今年的銷售情
況估計要大漲。

【本報駐黑龍江記者王欣欣電】高大的過街廣告門
樓，佈滿街路兩側的廣告牌，還有高高掛起的刀旗，遍
佈冰城重點街路，把冰城打扮得喜氣洋洋。市民楊女士
告訴記者，哈爾濱市近些年承辦過多個大型展會，從來
沒有設置過這麼多廣告牌。

「十一」黃金周開始，在哈爾濱市多條主要街路上，
隆重熱烈、絢麗多彩的戶外商品廣告彷彿讓人一下子置
身於酒的世界。據介紹，此次交易會市內戶外廣告形式
近20種，發佈數量達12600個，特裝造型，過街門樓，酒
盒，吊牌，對旗，路牌等形式豐富，與哈爾濱的歐式文
化氛圍交相輝映，成為本次展會一大特色。

從火車站到會展中心的沿途重要街區，隨處可見各類
廣告。車站廣場上廣告牌樓高高聳立，卡通造型的巨型
廣告引人駐足。在造型奇特的廣告牌旁，一排排身 民

族服裝、西裝及卡通造型的特殊「接站者」，身披廣告
綬帶敲鑼打鼓，許多路經此處的市民發出感歎：「真像
過節一樣啊！」 在繁華街區，到處都是廣告牌，紅博廣
場的穹頂四周被「富裕老窖」的廣告牌團團圍住，市中
心幹道旁建起10多米高的過街廣告門，就連綠地裡，也
有盒狀廣告盤踞其中。在郵政街和紅軍街交口處立 一
個兩人多高的「大酒罈子」，兩側寫 酒牌，十分壯觀
又不乏精緻。

本地企業更是抓住機遇廣泛宣傳。玉泉酒業及「老村
長」兩家龍江品牌均製作了民族風格濃郁、像古城樓一
樣的跨街特裝廣告，哈啤則在站前豎立了風格獨特的立
體廣告；霽虹橋轉盤路地段，龍江龍品牌的廣告同樣赫
然入目。一些市民欣喜地說：「要不是糖酒會和這些廣
告，咱還不知道家門口產了這麼多種酒！」

【本報駐黑龍江記者王欣欣電】「展館這麼氣派漂亮、
吃住這麼可口而方便、服務這麼周到，印象的北方『冰城』
原來這麼火熱」⋯⋯來自全國各地的參展商們，紛紛熱讚
哈爾濱。

「會展中心夠氣派，展位空間不侷促，我們想怎麼設計
就怎麼設計。」來自河南的正康食品公司展商坦誠地表
示，哈爾濱糖酒會的展館設施與歷屆糖酒會相比，不說數
一數二，也名列前茅。正如客商所說，哈爾濱面對這樣大
規模的展會，展現出的是一種舉重若輕的從容態度。記者
在採訪中了解到，儘管本屆糖酒會參展企業有6000餘家之
多，展商客商達數萬人之眾，但無論是展區的劃分、展位
的單體面積都讓參展企業頗為滿意。

「住得方便不貴，食物更是匯聚八方特色，應有盡有，
來哈爾濱參會很順心！」南方的客商由衷地說。他告訴記
者，在參會前已經預訂了酒店，但由於臨行前公司增派了
參會員工，不得不再訂房間。但沒想到訂房沒費力，也沒
多花錢，160多元的房間讓參會的員工住得舒服又舒心，
更沒想到哈爾濱有這麼多的酒店，價錢合理，而且員工想
吃什麼都能吃到。據了解，在糖酒會籌備期間，哈爾濱市
就對賓館、餐飲和服務業進行了集中整頓，確保以優質的
服務迎接國內客商。事實證明，哈爾濱的接待能力經受住
了考驗。

大多客商除了盛讚哈爾濱的接待能力，還對哈爾濱辦展
會的裝飾配套能力大加讚賞。許多外地客商本打算從當地
運送裝飾材料，後來發現，哈爾濱的裝飾材料又好又便
宜，且會展中心周邊隨時可找到為展位裝修的工人，這樣
一來公司節省了一大筆開支，又取得了不錯的效果。一位
來自深圳的客商坦言，在哈爾濱辦的這個糖酒會讓他們感
受到了這座城市的承載能力，也讓他們見識了一個與眾不
同的糖酒會。

■展場

■交易洽談場面火爆

由中國糖業酒類集團公司主辦，哈爾濱市人民政府承辦的2007年秋季全國糖酒商品

交易會10月12—14日在哈爾濱國際會展體育中心舉行。全國各地參展參會企業近6000

家，10餘萬客商歡聚冰城，共探商機。一時間，整個哈爾濱都沉浸在熱烈喜慶的氛圍

中。號稱「天下第一展」的糖酒會 實讓哈爾濱人「甜蜜」了一把。

本報駐黑龍江記者 王欣欣

廣告鋪天蓋地

「純糧釀造」龍江酒受寵

■人潮湧向展場
本報記者王欣欣 攝

■「泉」中金魚游弋，「橋」旁酒香陣陣。
本報記者王欣欣 攝

■具有濃郁民族特色的產品展台吸引客商駐足
本報記者朱丹 攝

■各式廣告把哈爾濱裝扮得喜氣洋洋

■把名劇《林海雪原》舞台搬
到現場 本報記者王欣欣 攝
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拓荒成就大糧倉
「全國大糧倉，拜託黑龍江。」這是溫家寶總理對黑龍

江的殷切期望。提起建設「中華大糧倉」，中國儲備糧管理
總公司下屬北方公司是功不可沒的。中儲糧北方公司地處
嫩江流域的松嫩平原，佔地面積71.7 萬畝，其中耕地面積
48.5萬畝，林地9.1萬畝，還有兩座中型水庫。公司墾區屬
大小興安嶺過渡帶，年平均氣溫零下攝氏1度，無霜期僅
110天左右，主要種植小麥和大豆。

中儲糧北方公司橫跨黑龍江省和內蒙古自治區，曾經是
一支肩負屯墾戍邊歷史使命、有 光榮傳統和驕人戰績的
軍墾部隊。先後經歷了鐵道兵時期、總後勤部時期和中儲
糧總公司管理三個階段。

1962年，一支穿 皮大衣的隊伍將拓荒之火從幾十個點
上燃燒起來，10萬多畝荊棘叢生的荒原立刻變成了火海，
沉睡千年的黑土地漫漫甦醒過來了。1962至1983年的22年
間，嫩江基地官兵一直在執行屯墾戍邊的雙重任務中，這
期間成就了真正的「全國大糧倉」。

變更成為大經營
1984年1月，嫩江基地番號變為「總後勤部嫩江基地」，

這不僅是一個名稱的變更，而是基地發展史新篇章的開
始。

歸屬總後勤部以後，中央軍委、總部首長和機關對嫩江
基地發展非常重視，給予了5年免交利潤「放水養魚」的優

惠政策，並在政策、科技上、物資保障以及改善基地官兵
生產生活條件等方面給予很大支持。於是，嫩江基地大膽
改革，實現由行政指揮型向生產經營型轉變，由高度集中
向簡政放權型轉變。

嫩江基地在抓好農業生產的同時，始終牢記屯墾戍邊的
神聖職責，始終堅持「姓軍不姓民」，始終堅持經常化的管
理和經常化的思想政治工作相結合，保證了部隊的高度穩
定和集中統一。

科技成全大奇跡
歷史的車輪剛駛入21世紀，中儲糧北方公司迅速實現農

業現代化，用世界最先進的機械設備和現代化生產模式裝
備自己的農業，不斷創造 農業增效、企業增收、糧食增
產的奇跡。從此，中儲糧北方公司插上了科技興農的翅
膀。

2001年1月10日，解放軍總後勤部和中國儲備糧管理總公
司在北京舉行了交接簽字儀式，這標誌 肩負 近40年屯
墾戍邊任務的全軍最大的旱田農場從此轉變為自主經營、
自負盈虧、自我發展的國有獨資企業。這是中儲糧北方公
司——嫩江基地發展進程中又一次歷史性的拐點。

六年來，中儲糧北方公司根據品種種植情況和市場變化
情況及時調整種植結構，成立了專門的良種繁育場，實施
了「沃土工程」和「節水灌溉工程」，優良品種使用率達到
100%，被國家有關部門認證為綠色有機食品生產基地，進
一步穩固了中國北方農業生產基地的重要地位。

【王潤濤、李南方、本報記者吳秀民電】9月28
日，中國第八屆特產文化節在黑龍江省安達市召
開。來自全國各地特產之鄉的代表、奶業專家、企
業代表500多人出席了大會。

中國特產文化節立足於以特產興業、特產扶貧、
特產致富為中心，展開地方特色產業推薦與評選，
十三年來，先後舉辦了七屆中國特產文化節，舉辦
十多次全國性大型經濟論壇等形式活動。

大會同期舉辦了「中國奶牛之鄉安達」十周年慶
典活動。安達市委書記李乃波說，自1997年8月獲
得「中國奶牛之鄉」稱號以來，安達堅持奶牛之鄉
的品牌發展之路，舉全市之力發展牛經濟。2006
年，全市奶牛存欄達到12萬頭，鮮奶總產達到33萬
噸，居全國縣級市首位。通過堅持圍繞奶業做文
章，安達特色牛經濟發展迅速，先後被評為全國奶
牛生產示範縣、全國奶牛生產強縣、全國農產品

（奶牛生產）加工示範基地、全國最具投資潛力的中
小城市百強、全國中小城市綜合實力百強。

作為中國農業先進生產力的代表，如今，黑龍江墾區一年累計生產糧豆3639億
斤，向國家上交商品糧2538億斤，可以滿足京、津、滬、渝四大直轄市和解放軍
三軍官兵一年的糧食需求，已成為國家重要的商品糧基地、糧食戰略後備基地和
現代農業的示範基地，被譽為國家「抓得住、調得動、能應對突發事件」的「中
華大糧倉」，而中儲糧北方公司在其中更是功不可沒。

本報駐黑龍江記者畢詩春

安達
特色經濟強「牛城」

【本報駐黑龍江記者李曉莉電】由香港特別行政區
政府駐北京辦事處舉辦的「香港回歸十周年巡迴展覽」
於十月十一日到達哈爾濱，進行了為期四天的展覽。

巡迴展覽主要展示香港回歸十年來的發展和成就，
內容包括「一國兩制」與《基本法》、香港與內地的
互利合作，以及香港的旅遊等方面，參展觀眾可以通
過展板、電子翻書、觸摸屏深入了解香港的方方面
面，現場還通過發放香港資料、旅遊地圖和紀念品，
來加深市民對香港的了解，分享回歸十周年的喜悅。

記者在現場看到，來參觀展覽的市民絡繹不絕，很
多市民都表示，自己雖然沒有去過香港，但知道香港
是國際貿易和金融中心，是一座充滿活力的城市，都
表示希望有機會能到香港去看一看。

「香港回歸巡迴展」
在哈展出

呂秀梅
盼更多好政策讓農民受益

【本報駐黑龍江記者朱丹電】2006年，大莊園集
團投資2億元人民幣，在哈大齊工業走廊肇東段建設
現代化生態牧業加工園區。該園區擁有良種繁育、
草料優化、集中育肥、肉業加工四大基地和一個牛
羊物流交易中心，是東北地區最大的現代化生態牧
業加工園區之一。

同時，大莊園集團2006年在哈爾濱天恆山旅遊區
投資1億元，建設鹿業綜合養殖生態園。主要以梅花
鹿的養殖和綜合加工為主，同時包括旅遊、度假、
觀光等項目。目前園區現有鹿舍面積5萬平方米、梅
花鹿數量已達到5000多隻，成為亞洲最大的梅花鹿
場之一。其中包括亞洲第一條鹿生產線和以金源文
化和鹿文化相融合的旅遊度假村——大金皇家鹿
苑。

大莊園集團是新西蘭羊肉出口企業ALLIANCE集
團在國內最大的合作客戶，十餘年誠信合作贏得了
新西蘭政府和企業界的一致好評。新西蘭總理克拉
克訪問中國期間，親自點名邀請集團董事長陳希濱
先生進行會晤，對其為中紐兩國經貿發展所做出的
貢獻給予了高度評價；新西蘭農業部長吉姆·薩頓
先生及新西蘭駐華大使麥康年先生也曾親臨企業參
觀視察。

亞洲最大梅花鹿場
黑省落成

【叢興雲、本報駐黑龍江記者楊同玉電】近日，
第二屆中國．富錦金豆豐收節暨三江糧食交易會在
黑龍江省富錦市召開，共有來自全國10 省市及俄羅
斯下列邊區的172家糧食加工商和經銷商到會，經過
洽談，簽定糧食經貿合作協議56份，其中，涉及大
豆69萬噸、玉米37萬噸、水稻72萬噸、成品糧大米
15萬噸，整個節會簽約總額突破45億元。

富錦是國家重要糧食生產基地，糧食年產40億
斤，在全國2000多個縣市中糧食產量排名第六，享
有「北國糧都」之美譽。

該市充分利用金豆豐收節暨糧交會這個載體，為
農產品實現產銷對接，減少交易環節，開闢國內外
市場創造條件，促進農業生產和農民增收，同時為
國內外糧食客商搭建了合作、交流的平台，實現了

「展示成果、推動交流、促進貿易」的經貿目標。

富錦金豆節簽約45億

【本報駐黑龍江記者鄧小琴、白文波電】近年
來，黑龍江在多個地區實施了寒地超級水稻示範
項目，水稻畝產量屢創新高。今秋部分超級稻已
突破每畝800公斤以上，建三江、紅興隆等農場的
超級稻畝產量在900公斤，實現了歷史性的突破。
黑龍江的寒地水稻有效莖數量多，穗大粒多籽飽
滿，成熟度好，品種優勢明顯，有更大的研發價
值。

黑省水稻創畝產900公斤紀錄
【本報駐黑龍江記者李曉莉電】據悉，一部反映了黑龍江省

蒙古族地區在改革開放和新農村建設進程中，大力發展奶牛養
殖業和旅遊業故事的電視連續劇《沸騰的草原》正在杜爾伯特
熱拍。

該劇是一部農村輕喜劇，由中央電視台影視部、中國傳媒大
學海晏和清文化中心、中共杜爾伯特蒙古族自治縣委員會、杜
爾伯特蒙古族自治縣人民政府聯合攝製。此劇預計將於明年三
月在中央電視台播出。

《沸騰的草原》在杜爾伯特熱拍

【本報駐黑龍江記者朱丹、鄧小琴電】齊齊哈爾市鐵鋒區牢牢把握國
家實施東北老工業基地振興戰略的歷史機遇，充分發揮中心城區的優勢
和作用，提出把鐵鋒區建設成為「綠色食品區、濕地資源區、生態旅遊
區、環境優良區」的總體戰略思想，並規劃出鶴城科技園區作為推動鐵
鋒經濟發展，招商引資的重要載體。

鶴城科技產業園區被納入「哈大齊」工業走廊。為更合理有效地利用
園區資源，鐵鋒區重點培育壯大綠色食品產業、裝備製造配套產業、建
材產業、小商品產業、旅遊物流產業5條產業鏈。產業基地以發展中俄
產業與科技工業為主導，扶強做大重化工業、對俄商品、高新技術、信
息產業、環保節能、服務業產業。 目前園區內已有50多家企業入駐，呈
現出勃勃生機。

扎龍自然保護區坐落在鐵鋒區境內，是鐵鋒區發展旅遊經濟和物流經
濟得天獨厚的優勢條件。目前，已形成了弘揚鶴文化、開發地熱 、 濕
地觀光、生態旅遊、溫泉休閒度假等旅遊產業鏈，使旅遊業成為區域經
濟的支柱產業。

小商品經濟是鐵鋒區獨特的優勢產業。成功承辦了3屆小商品交易
會，並取得了中國國際（齊齊哈爾）小商品交易會的標識，做大做強了
小商品經濟。現在已經拓展到東北三省、內蒙古、俄羅斯及東北亞等
地，形成既有市場、又有基地的小商品產業鏈。

齊齊哈爾鐵鋒區

全力培育5條產業鏈

【本報駐黑龍江記者段艷芸電】黨的「十七大」召
開前夕，黑龍江省齊齊哈爾富拉爾基區前水村農婦呂
秀梅家的一幅「畫」引起了人們的關注。「畫」是用

《全面取消農業稅》紀念郵票做出的一個「田」字，後
面是「2600」四個數字。

呂秀梅說，2004年開始，黑龍江率先進行全部免徵
農業稅改革試點，自商代開始已經有2600年歷史的農
業稅取消了，她家的日子從此一天天富裕起來，除了
種地，呂秀梅夫婦還經營起了農機具、農藥、化肥等
農業物資，年收入達10萬元左右。2006年，聽說國家
發行取消農業稅郵票，愛動腦筋的她用郵票擺成了

「田」字和「2600」的字樣，以紀念這個極具特殊意義
的事件。呂秀梅說，「十七大」就要召開了，如今她
的全家都關心國家大事，盼 會有更多更好的政策讓
農民走向富裕。

■中糧儲備庫北方公司
豐收的麥田

■鐵鋒區區長耿嘉毅（右）接受本報記者採訪

■呂秀梅展示她製作的「畫」 本報記者段艷芸 攝

■富錦市委書記劉臣在金豆節上致辭

■原全國政協副主席楊汝岱（右二）參觀安達奶
業企業

（特刊）

■「香港回歸十周年巡迴展」吸引大批市民參觀
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